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El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

El cartel politico es un instrumento grafico y visual eficaz para
Ia transmision de las ideologias. Definido como un grito en Ia
pared, que atrapa la atencion y obliga a percibir un mensaje

a propaganda, que se inserta en

la comunicacién, encuentra su

raiz etimolégica en los vocablos
del latin “propagare” que significa
“perpetuar, acrecentar, extender”. Tiene
Su campo propio: la masa moderna,
y sus medios de accion: las nuevas
técnicas de informacion y comunicacién
(Domenach, 1968: 4).

Tiene como obijetivo alterar los principios
organizativos de la sociedad y busca
identificar al ciudadano con los valores
del conjunto. No busca expresar la
verdad, sino convencer a la gente;
pretende inclinar la opiniéon general,
no informarla. Se vale -muchas veces-
de recursos del lenguaje visual como
la retérica para lograr su objetivo. Si
se la considera en razén de su fuerza
intrinseca, es una verdadera “artilleria
psicologica” en la que se emplea todo
aquello que tenga valor de choque.
Es por esta razén que la informacion
transmitida es presentada con una
alta carga emocional, apelando

(Cartelismo Politico)

comunmente a la afectividad, en
especial a sentimientos patridticos y
apela a argumentos emocionales mas
que racionales (Satué, 1994: 211).

Asi, la propaganda es uno de los
fendmenos dominantes desde la
primera mitad del siglo XX. Sin ella,
hubiesen sido inconcebibles las grandes
revoluciones de nuestra época. Fue
en gran parte gracias a ella que Lenin
pudo establecer el Bolchevismo; y
esencialmente a ella Hitler debi6 sus
victorias, dos genios de la propaganda
que proclamaron la supremacia de esta
arma moderna. La propaganda puede
ser politica, comercial o religiosa. Pero,
el término generalmente esta reservado
a solo su aspecto politico.

Entre las técnicas cominmente usadas
en ella se destacan:

- Los medios de comunicacion
pagados: diarios, television, radio, via
publica y, cada vez mas, internet.



- Organizar protestas, maratones,
disertaciones o cualquier tipo de
evento.

- Escribir directamente a miembros del
publico.

- Recorrer centros urbanos,
generalmente pequefios, durante un
periodo de tiempo.

- Destacar los puntos negativos o
débiles de la competencia.

- Distribucion de folletos u otros
medios.

- Apariciones publicas, en las que se
suelen dar gestos de unién con el
pueblo.

Es una tematica bastante amplia y
tratada en extenso por especialistas
de variadas disciplinas y ciencias, para
efecto de contextualizar efectivamente
la orientacion de este TFC, es preciso
tomar en cuenta algunos elementos.
Entre ellos, cabe mencionar que la
propaganda politica, la publicidad y la
comunicacion politica son términos muy
usados que se abordan en la presente
investigacién, pero que sin embargo,
términos no son sindénimos, sino mas
bien constituyen varios aspectos del
mismo fenémeno.

En este sentido, para aclarar el uso
de dichos términos, seran enunciados
de la siguiente manera: “Propaganda”
es la actividad de difusién continua
que se realiza con cualquier producto
comercial, servicio, candidato, politico,
funcionario, legislador, grupo interno,
entre otros. “Publicidad” se refiere a la
realizacién de una campanfa especifica
y “Comunicacion” cuando se trate del
proceso mediante el cual un emisor
emite un mensaje, un receptor lo recibe
y tiene la posibilidad de transformarse
en un emisor. (Santiago, 2006: 40)

La propaganda ha existido siempre,
pero bajo una forma menor, la de
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un simple esfuerzo de persuasion al
servicio del poder. Histéricamente
encuentra su origen en la Curia Romana
que la utilizaba para difundir mensajes
de caracter religioso. Se tiene registro
de que vuelve a ser utilizada por la
Iglesia Catdlica en las rutas misioneras
al Nuevo Mundo. Y, segun Satué, es en
la Primera Guerra Mundial toma fuerza
como medio de control de la opinién
publica para fines politicos.

Con la Primera Guerra Mundial de
1914, se impone una necesidad
informativa que encuentra en el cartel
un instrumento de exaltacién patriética,
participacion activa, optimismo en la
retaguardia, desprecio por el enemigo,
entre otros. Luego de la Revolucién
Rusa en 1917 las vanguardias artisticas
pasaron de oposicién a la primera fila
por su identificaciéon con los ideales
revolucionarios.

Aparece el constructivismo, arte
destinado a la construccion de la
sociedad, integrado por artistas
procedentes de distintas vanguardias:
futurismo, proletkult, expresionismo,
dadaismo. Para este grupo de geniales e
improvisados vanguardistas del disefio
grafico, la eleccién de una tipografia
sencilla y legible, preferentemente de
palo seco y la referencia obligada a
la fotografia como lenguaje icénico
testimonial por excelencia, son acciones
que responden a actitudes ideoldgicas
colectivas brotadas en un momento
propicio de la historia de su pais, que muy
poco tienen que ver con las intenciones
e intereses de los planteamientos
europeos mas avanzados (Bauhaus, Jan
Tschichold, Paul Renner), sumergidos
completamente en una abstracta y
desconectada relacion con la realidad.
(Satué, 1994: 187).

En este sentido, ya se puede rastrear
la incidencia del disefio grafico vy
la orientacién de dicha disciplina a
la comunicacién con una evidente
especificidad, que posteriormente



sera investigada directamente sobre el
corpus de andlisis seleccionado para
este Trabajo de Fin de Carrera.
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En otro orden de cosas, en cierto
sentido puede decirse que la oferta
cultural que en la URSS consumia
el pueblo iletrado, era saboreada en
Europa, paraddjicamente, por las
mas sofisticadas élites intelectuales y
artisticas. El disefo de clase dio cuerpo a
los principios clasicos del disefio grafico
(aplicado en especial al cartelismo). En
este contexto, Satué comenta como
el lenguaje icénico testimonial de la
fotografia, que estaba tomando en
todo el mundo occidental un evidente
protagonismo en la comunicacion, tiene
en la Unién Soviética un papel decisivo.

La imagen fotografica, que remite
automaticamente al “lector” a objetos,
figuras y situaciones de la realidad,
adquiere una inmediata credibilidad
entre publicos receptores con escasos
conocimientos culturales. Con la
posibilidad de transformacion de la
fotografia por medio de la manipulacion
del fotomontaje la imagen adquiere, en
manos de los constructivistas soviéticos,
una capacidad de expresion, de sintesis
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y de agitacién épico-politica que el
neutro objetivo fotografico no puede
registrar, por si solo, en el mundo real
y concreto. (Satué, 1994: 197). Desde
aqui se puede percibir la intencionalidad
del diseno gréfico en la configuracion de
mensajes, sin dejar de lado los aspectos
formales-estéticos, de usabilidad e
informacion.

Segun Satué (1994), para comprender
los elementos del disefio presentes en
tales producciones graficos, se puede
afirmar que el éxito del cartel en la
Primera Guerra Mundial se explica por
si mismo, aludiendo a la logica interna
de su elemental metodologia:

- El criterio de sintesis en los mensajes.

- El manejo de repertorios de imagenes
y simbolos patriéticos (y triunfalistas)
de contenido significativo.

- La importante funcion subliminar

de contrarrestar psicolégicamente,
con la utilizacién del color, el tono
sombrio que tifie por igual a ciudades
y ciudadanos sometidos a la tension
emocional de una guerra total.

3

EinVolk.ein Reich,ein fiihrer!

Gréfico 1
El Lissitzky: Cartel,
1929.

Gréfico 2

’One People, One
Nation, One Leader!’
1938

10



En un sentido metaférico podria decirse
que esta fue también la “guerra de
los carteles”. Las armas dialécticas,
similares en ambos bandos, eran
expresadas bajo argumentos de caracter
primario, inspirados en binomios
antitéticos: la verdad y/o la mentira, el
bien y/o el mal, la victoria y/o la derrota,
entre otros, polarizadas en torno a las
figuras inevitables de la “Bella” y el
“Monstruo”, la autoridad, la familia, la
bandera, el hambre, entre otros. (Satué,
1994: 199)

Del mismo modo, la brutal represién
ejercida sobre la izquierda alemana
propicid la creacién de un tipo de disefio
no solo politico sino también clandestino.
Al potencial de lucha, de agitacién, de
conocimiento y de compromiso que
puso de relieve el disefio grafico al
servicio de los entusiastas y racionales
componentes del constructivismo ruso
se anade, en la década de los veinte en
Alemania, la condicion de instrumento
subversivo. Los carteles alemanes de
este periodo eran lisos, con amplios
espacios en blanco y frecuentemente
con letras de tipo goético. También
solian aparecer exaltaciones a la
Patria. Algunos autores no se implican
moralmente en la obra haciéndola por
obligacién, resultando esta un tanto fria.
Su produccién artistica de esa época
se basaba en unos cimientos cubistas
y futuristas, con una politizacion
bastante clara, con lo que se integré
en el a la izquierda del movimiento que
se denomind Neue Sachlichkeit (Nueva
Objetividad).

La Segunda Guerra Mundial es un
momento vital para la propaganda ya
que segun Driencourt la Segunda Guerra
Mundial fue una guerra de ideologias
difundidas por organizaciones y por
medios de una amplitud y un poderio
todavia inigualados. La cual consagré
el triunfo de la propaganda en el siglo
XX. Demostré a todos los paises que
la propaganda era el instrumento
imperativamente necesario no soélo
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para hacer frente a una grave crisis
exterior, sino también, dia tras dia, para
esclarecer a los pueblos y prepararlos
para el porvenir.

Durante ella, en el bando Aliado,
el cartel se relegé a acciones de
apoyo propagandistico junto con las
noticias radiofénicas y los noticiarios
cinematograficos. El reclutamiento
por lo general, se llevd a cabo desde
los ejércitos y los gobiernos, no
necesitando del cartel tanto como en
la Primera Guerra Mundial. En EE.UU.,
con poca tradicién en el cartel moderno,
sigue imperando la tradicion emocional.
Norman Rockwell en la Unién Soviética
se pretende impulsar un “falsificado”
renacimiento del cartel soviético
recuperando el estilo de Viktor Deni y
Dmitri Moor. Se reduce el estilo a un
realismo socialista / populista. (Satué,
1994: 214)

was m:hfilt]r

Grafico 3
Propaganda Nazi,
1939-1945.

En el bando nazi, Joseph Goebbels,
Ministro de propaganda y encargado de
propagar la estética nazi, ordena que el
régimen utilice los mas modernos estilos
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artisticos, a pesar de la contradiccion
que esto representaba y toma un
rumbo mas amplio donde promueve
orgullos nacionalistas y odios para
difundir la ideologia Nazi. Asi ademas
plantea y aplica los 19 principios de la
propaganda politica (Anexo 1). Adolf
Hitler, directo responsable de laimagen
grafica que cuajara en la esvastica, el
simbolo de la enfebrecida prepotencia
étnica, militar y exterminadora del Tercer
Reich, escribe a propdsito de la funcién
del cartel politico en Mein Kampf que
“debe atraer la atencion de la masa, sin
tratar de educar a aquellos que estan ya
formados o a aquellos que se esfuerzan
en saber. En su mayor parte, sus efectos
deben apuntar a las emociones, y sélo
de forma limitada al llamado intelecto”.
(Satué, 1994: 204) Toda la campaha
grafico-simbdlica del Tercer Reich remite
a una superestructura monolitica y
todopoderosa al servicio de un decidido
adoctrinamiento psicolégico.

Los acontecimientos que suceden,
luego de 1945 no son mas que cuadros
sucesivos de una gigantesca puesta
en escena montada por los hombres
de estado ante los ciudadanos del
mundo. Todo es pretexto para el
desencadenamiento de frenéticas
campanas.

En este sentido, vale destacar que la
propaganda es polimorfa y cuenta con
recursos casi ilimitados. Es una accion
continua por la utilizacién racional y
metddica de ciertos medios. Como dijo
Goebbels: “Hacer propaganda es hablar
de la idea en todas partes, hasta en el
tranvia”. El verdadero propagandista,
el hombre que quiere convencer, aplica
toda suerte de féormulas, segun la
naturaleza de laidea y la de sus oyentes;
pero actla principalmente por contagio
de su fe personal, por sus cualidades
propias de simpatia y de elocucién
(Domenach, 1955: 19).

Al evolucionar, ha pasado del estado
del arte al de la técnica cientifica en
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cuanto se apoya en célculos precisos,
en verdaderas sintesis que sistematizan
el resultado de multiples investigaciones.
(Driencourt, 1964)

La propaganda grafica politica,
precipitadamente desarrollada durante
las dos guerras mundiales, sedimento
durante los afios de controlada paz,
que las han sucedido, los fermentos
conceptuales que han permitido
proyectar una nueva especialidad del
disefio grafico, subdividida en tres
grandes areas de intervencién con
distintos, y a veces contrapuestos,
intereses (Grafico 4).

De una parte, las campanas oficiales
de caracter internacional, giran en torno
atemas sociales e instituciones que ain
siguen vigentes: el hambre en el mundo,
la alfabetizacién, la contaminacion, el
pacifismo, la lucha contra la bomba
atémica, el feminismo, las Olimpiadas,
entre otras. Naturalmente, en esta area
se incluyen también las campanas que
no corresponden a estamentos oficiales,
sino a grupos de presiéon localizados
en toda la compleja gama del espectro
social y politico, desde organizaciones
extremistas a movimientos solidarios
mas 0 menos espontaneos y fugaces
que giran en torno a los temas referidos
0 a otros de actualidad local o universal:
la energia nuclear, la ecologia, las
campafas de movilizacién estudiantil,

Gréfico 4

Areas del disefio
grafico
especializado en la
propaganda
Elaboracion propia.
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la respuesta de la juventud americana
frente a la Guerra del Vietnam, las
campafas contra la represién policial,
los sindicatos libres en los paises
socialistas, entre otros.

De otra, una de las areas con una mayor
y mas sistematizada intervencion del
cartel y tema de la presente investigacion
es la de las campanas electorales,
celebradas casi constantemente en sus
distintas versiones locales o nacionales,
que es el tipo especifico al que alude
esta investigacion.

En este sector, los intereses politicos y
econdmicos suelen ser tan complejos
y poderosos que precisan de una
estructura, cada vez, mas semejante
a las de un producto de consumo al
mercado comercial. Por esta razon, la
mayoria de campafas se elaboran bajo
el control casi exclusivo de grandes
agencias de publicidad, especializadas
en “construir” imagenes apetecibles que
se correspondan con las “necesidades”
y expectativas de un colectivo social
concreto. (Satué, 1994: 214)

Existe también un sector que
corresponde al uso del cartel como
instrumento politico de educacion de las
masas, que queda légicamente adscrito
a los paises gobernados por regimenes
totalitarios (excepto en el aspecto
festivo de las conmemoraciones, al
cual se atiende puntualmente en todos
los paises occidentales), al que siguen
fieles la URSS y los paises del Pacto de
Varsovia y al que se han incorporado,
mas recientemente, paises como China
Popular (con mayor entusiasmo y
cantidad que calidad, a pesar de algunos
aciertos plenos en la elaboracion de una
grafica revolucionaria personal) y, por
encima de todos, por lo que atafie a
la audacia de su propuesta grafica, la
experiencia cubana.

En 1960 la revolucién triunfante impulsa
en Cuba un movimiento de propaganda
politica (campanas no oficiales) a través
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de un cartelismo populista moderno,
ludico y barroco, servido por un grupo
inicial de muy desigual nivel técnico pero
de parecido entusiasmo, que se inserta
en el corazon del pueblo cubano con
absoluta facilidad, conquistando por
extension el de los circulos sociales
mas progresistas del mundo entero,
influyendo particularmente en las
posteriores imagenes graficas de las
revoluciones sociales de Chile (con
la Unidad Popular), Portugal (con la
Revolucion de los Claveles) y Nicaragua.
(Satue, 1994: 216)

\

HASTA LA VICTORIA
SIEMPRE

La manera de hacer politica, se ve
alterada, una vez mas, con la aparicién
de los nuevos medios de comunicacién
masiva como la televisién. Con la
aparicion de esta herramienta para
hacer propaganda nace la videopolitica.

“El término videopolitica... comprende
s6lo uno de los multiples aspectos
del poder del video: su incidencia en
los procesos politicos mediante una
transformacioén radical del “ser politico”
y de la “administracion de la politica”.
La videopolitica no es una prerrogativa

Gréfico 5
Andnimo: Cartel, 1967
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de la democracia. ... La democracia ha
sido definida con frecuencia como un
gobierno de opinién” (Sartori, 1998: 66).

Sartori describe como la revolucion
multimedia, esta transformando al
«homosapiens», producto de la cultura
escrita, en un <homovidens», para el cual
la palabra ha sido anulada por laimagen.
Estima que el pueblo opina sobre todo,
en funcion de cémo la imagen en
television le induce. La “videocracia” esta
fabricando una opinion hetero-dirigida
que aparentemente refuerza, pero que
en sustancia vacia la democracia como
gobierno de opinién. La television no
refleja los cambios de la sociedad y su
cultura, sino que refleja los cambios que
ella misma promueve e inspira para el
largo plazo.

Asimismo, haciendo alusién a la
videocracia, es preciso considerar
que de la definicion hecha por el
comunicoélogo canadiense Marshall Mc
Luhan, la television es considerada como
un medio frio de alta participacién en
tanto que la informacioén que transmite
es fragmentaria, es de alta intensidad en
la medida en que tiende a conmover a
las sociedades de masas y a provocar la
paradoja de “ver es creer” adentrando
a los ciudadanos en un espectaculo
despolitizado e inmovilizador en el
tratamiento de la politica.

Siguiendo con las pistas histéricas de
la propagandayy el cartel, mas adelante
en la historia, es con el ex presidente
estadounidense Eisenhower que las
campanas electorales se valen de la
asesoria de personas entendidas en
la comunicacion visual para llegar al
electorado al ser el primer presidente
que contrata los servicios de una
agencia publicitaria. Y a pesar de que
este hecho ocurrié en 1951, resulta un
recurso relativamente novedoso en la
escena latinoamericana y mas aun en
la escena nacional al notarse el poco
protagonismo que la comunicacion
visual ha tenido historicamente.
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Fue en EEUU fue donde la rapida
expansion de los medios de
comunicaciéon sembro el terreno fértil
para un desarrollo progresivo y constante
del Marketing Politico. Unos afios mas
tarde, en la television, las campanas
electorales norteamericanas llegaron de
la mano de los “debates televisivos” de
candidatos, como los de John Kennedy
y Richard Nixon (1960).

En 1980, Ronald Reagan y otros supieron
potenciar su carisma y atractivo personal
con fuertes dosis de videopolitica y
mediatizacion. En 1988 George Bush y
Michael Dukakis recurrieron a asesores
de imagen a fin de reforzar sus poco
atractivos perfiles electorales. En 1990
Bill Clinton, Hemult Kohl, Tony Blair y
José Maria Aznar, demostraron una vez
mas la relevancia de un management
profesionalizado de los medios de
comunicacion como herramienta para la
construccioén y correccién de la imagen
publica.

Es asi, como el uso de la imagen en
los proceso de comunicacién ha ido
tomando cada vez mas protagonismo en
la forma de hacer politica, siendo esto
condicionado en mayor efecto por la
tecnologia al desarrollar nuevos canales
de comunicacién. En este punto vale
enfatizar el mas reciente cambio que se
ha dado en la forma de hacer politica
es la denominada “ciberpolitica” dada

Gréfico 6

”| like Ike” - Slogan de
campana de Dwigth
D. Eisenhower, 1952
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la llegada de las redes sociales y el
fenémeno de la Web 2.0.

Joe Trippi, asesor de campafa de
Howard Dean, a propésito de la
ciberpolitica menciona “La revolucion
no sera televisada” y la define como el
uso de internet para el activismo politico.
Encuentra sus inicios con la campana
estadounidense de Howard Dean en la
que un gobernador desconocido de un
pequeno estado emergié como candidato
por el partido demdcrata en las elecciones
primarias a presidente en 2004 gracias a
su conocimiento y puesta en practica de
la ciberpolitica, fue el llamamiento a todos
los partidos politicos sobre la validez de
la ciberpolitica en términos estratégicos.

Posteriormente, con la exitosa campana
del entonces candidato a la presidencia
Barak Obama en el afio 2008 en
Estados Unidos es la que las nuevas
herramientas que proporciona el internet,
como son las redes sociales, tuvieron
mayor protagonismo. Obama hizo que la
ciberpolitica comenzara a hacerse notar
masivamente.

Una de las novedades de la campana de
Barak Obama en 2008, fue la propuesta
llamada “Design for Obama”; como parte
de ella aparecieron cientos de carteles
alentando la candidatura de Obama en:
www.designforobama.org, un sitio web
creador para artistas y disefiadores que
desearan apoyarlo en las elecciones
convirtiéndola en una de las campanas
electorales mas inspiradoras de la historia
actual. Desde sus inicios, la campana
estaba destinada a hacer historia ya
que su mensaje de participacion y
apoderamiento logré hacerse de miles de
voluntarios que trabajaron sobre la base
de una organizacion sin precedentes en
cuanto a su tamafo y entusiasmo dando
como resultado una variada creatividad
visual que contribuyé a la victoria de
Obama.

“Design for Obama” se basé en este
espiritu con un foro en linea donde
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artistas, disefiadores y defensores
pudieran subir sus trabajos y descargar
otros, todo de forma gratuita. El pdster
“Hope” del artista y disefador grafico
Shepard Fairey, famoso por sus disefios
que toman elementos del cartelismo de
propaganda politica al puro estilo del
realismo socialista, se transformé en una
imagen perdurable, que animd a decenas
de artistas a llevar sus disefnos a la calle,
a mitines, unidades de registro, hogares
particulares y oficinas alrededor de todo
el pais.

Dejando claro al mundo el gran aporte
que el disefo gréafico puede dar a las
campanas electorales y politicas. Sin duda,
los historiadores del porvenir diran que
el siglo XX fue el siglo de la propaganda
y notaran el constante cambio al que
el paradigma de la comunicaciéon esta
sometido por la creacion de canales de
comunicacion cada vez mas visuales.

La propaganda politica en el
Ecuador

Varios historiadores y politélogos
ecuatorianos coinciden en afirmar que

Gréfico 7

”"Hope”- Cartel disefo
por Shepard Fairey
para la campana
electoral de Barack
Obama, 2008
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la historia democratica del Ecuador
empieza en 1.830 cuando el Ecuador
abandona definitivamente la Federacién
de la Gran Colombia y precisamente
Juan José Flores -mediante una Junta de
Notables Personajes y Corporaciones-,
es designado en calidad de Jefe de
Estado provisional. Posteriormente,
y una vez redactada la Primera
Constitucion del Ecuador, es designado
Primer Presidente de la Republica.

’)d{nw Roldos
:Amlul.du;m; oncéniracion te Fuerza I"ﬁnnu-_
: - F 4

Antes de dicho acontecimiento, la
representaciéon politica se limité a
quienes poseian educacion y riqueza
(Rodriguez, 1999). Desde entonces,
se han redactado veinte textos
constitucionales en el transcurso de
la historia del pais, hasta nuestros
dias. Niumero de constituciones que
puede interpretarse como un sintoma
de inestabilidad politica, debido a
una historia demasiado convulsionada
para un pais relativamente pequefio.
El historiador Juan Paz y Mifio, define
las constituciones ecuatorianas
como “elitistas y el reflejo de una
lucha permanente por el poder”. (Las
constituciones son el reflejo de la
lucha por el poder. “El diario”, 23 de
Septiembre 2008)

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

De ahi en adelante la historia democratica
del Ecuador es caracterizada por varias
revueltas, dictaduras y golpes de estado.
En 1978 con una nueva constitucion
el pueblo regresa a las urnas y elige
presidente a Jaime Roldds Aguileray la
democracia es reinaugurada luego de
un periodo de dictadura. A partir de aqui
se puede rastrear los cambios que ha
tenido la forma de hacer campana en el
escenario local.

Las elecciones de 1994 se caracterizaron
por el poco conocimiento acerca de las
técnicas electorales. Varias campanas
resultaron mondétonas y a partir de ellas
se pretendia atraer a los electores con
propagandas “alegres y bonitas” pero
carentes de mensaje. Campafas frias y
con pocas propuestas que terminarian
desconcertando a muchos electores. La
gente criticod los escandalos, voto en
contra de quienes los protagonizaron,
pero se divirtieron con los espectaculos.
(Quedan cinco dias de campafa
electoral. Diario “El hoy”, 24 de Abril
1994)

De las particularidades en las siguientes
elecciones presidenciales de 1998
cabe mencionar: “... se esta utilizando
la comunicacion personal, el contacto
del candidato con la gente. No hay
concentraciones al clasico estilo politico,
no montamos tarimas, ni discursos, ni
nada, sino lo que llamamos los didlogos
o cabildos abiertos, donde la gente
participa, pregunta, expone”, sefala
el Abogado Juan Pablo Moncagatta,
Director Nacional de Campafa de la
candidatura de Freddy Ehlers.

Jaime Duran Barba, Director de Informe
Confidencial de laepoca y quien
asesoro6 la candidatura del ex alcalde
Jamil Mahuad, asegura que la postura
del candidato fomento el dialogo con
la gente acerca de sus principales
problemas. Asi, la brecha econémica
entre las candidaturas se pudo apreciar
con la forma en que se manejaron con
su propaganda politica y su imagen.

Gréfico 8.
Campana electoral
de Jaime Roldos
Aguilera, 1978.
Tomado de video
de discurso de
campana.
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Mientras el MPD no tuvo una agencia
publicitaria que maneje sus spots,
cufias y pautas en los distintos medios,
Alvaro Noboa tuvo su propia agencia:
Mercanoboa, que fue la que coordiné
la publicidad y el mercadeo de los
productos del Grupo Noboa.

A continuacion un extracto en el que se
menciona el manejo publicitario de las
candidaturas de 1998:

Fredy Ehlers
Promotores Independientes

Rodrigo Borja
VIP Publicidad

I Jamil Mahud
Laso Marcetti

Rosalia Arteaga
Antonio Ardiz

AlvaroNoboa
Mercanoboa

Jamil Mahuad basé muchos de sus
pasos politicos en las advertencias que
le brindo el grupo de siete consultores
de Informe Confidencial y su asesor
externo asociado, el norteamericano

i~y
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Ralph Murdhine, Presidente de la
Asociaciéon Americana de Consultores
Politicos de entonces. Dentro de este
grupo estaba incluido Roberto Izurieta,
un consultor con tres masterados: en
Comunicaciones y Politica, en Sicologia
y Politica, y en Gerencia Politica. El
estuvo encargado de dirigir el grupo de
comunicadores que envid la informacion
del candidato a la prensa.

Alvaro Noboa no tuvo este tipo de ayuda
en consultoria, segun lvan Carminiagni,
Gerente General de Mercanoboa: “La
cabeza y el cerebro aqui es el mismo
Alvaro Noboa. Lo que hago es recibir la
informacion a través de él, y transmitirla
a los medios de comunicacion”, destaca.

Tanto el equipo de Freddy Ehlers como
el de Maria Eugenia Lima, aseguraron
no poseer consultores politicos ni
asesores de imagen. Ellos formaron
grupos de comunicadores que fueron
encargados de filtrar la informacion a
la prensa. (Estrategias detras de los
candidatos. Diario “El hoy”, 26 de abril
1998.)

En las elecciones del 2002 llegaron a
segunda vuelta los candidatos Lucio
Gutiérrez por el Partido Sociedad

Canadidaturas
Elecciones
Presidenciales
y sus asesores
publicitarios
1998

Gréfico 9.
Propaganda usada
por el candidato
Alvaro Noboa en su
campana electoral,
2002.
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Patriética y Alvaro Noboa por el Partido
Renovador Institucional (PRIAN).

“Las estrategias utilizadas por los dos candidatos
apelaron como es costumbre, a la emotividad, al
reflejo condicionado de ver lo malo y generar lo
malo, de inventar historias o modificarlas y de
recurrir a varias argucias propias de estrategas
que saben que eso es lo que llega al auditorio
facilmente, sin necesidad de filtrar nada y con
un mensaje burdo y directo: <ese es el malo y
nosotros somos la solucién vote por nosotros >

” (La Semidtica de la Politica en Ecuador: La

Segunda Vuelta Electoral, 2003 ).

Para estas elecciones se enfrentaron
con nuevas reglas debido a la

preocupaciéon del legado de Mahuad.

Esto debido a que la supuesta admision
de una contribucion de $3,1 millones
del ex banquero Fernando Aspiazu a su
campafa grabd en la opinion publica
la necesidad de fijar controles, y de alli
nacié la Ley del Gasto Electoral y su
Reglamento.

Con ello, el responsable del manejo
econdmico de cada candidatura se
convierte en figura clave, quien tendra
que sery parecer absolutamente pulcro

en la administracién de los recursos.

(Los sefores de las finanzas electorales
salen a escena, 2002)

Mas adelante, en 2005, Lucio Gutiérrez
es derrocado de su mandato por
un grupo golpista autodenominado
“Los Forajidos”. Asume el poder el
vicepresidente Alfredo Palacio. Hecho
que genera inconformidad en el pueblo
que exigia la salida de todos los
miembros del gobierno de turno. Es
en esta etapa donde la desconfianza
del pueblo aumenta impacientemente
mientras Palacio termina su mandato
en 2007. Dicho inconformismo se
puede medir ya que en las siguientes
elecciones del 2006 entre el 75% y 80%
de los electores antes de la primera
vuelta no sabian por quién habrian
de votar. Este numero habia venido
incrementandose paulatinamente ya
que en 1998, en las elecciones de Jamil
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Mahuad, la encuestadoras registraron
el 56% vy en la de Sixto Duran Ballén el
50% (Vanguardia, 2006: 20).

De esto apreciamos que en la vida
democratica del pais el sentido politico
visual ha crecido paulatimamente; de
este modo, se ha utilizado como una
fuerte estrategia para llegar alas masas el
uso de medios como: television, prensa
y el cartel, instrumentos mediaticos
de gran acogida, caracterizandose en
muchas ocasiones por una propaganda
tradicional y poco innovadora. (La
Semiética de la Politica en Ecuador: La
Segunda Vuelta Electoral, 2011)

Uno de los elementos que es preciso
destacar, es que ha sido muy explotada
la constante discursiva del bien y el mal,
para generar adhesion en las masas.
En si, se puede apreciar como poco a
poco las estrategias de campana han
cambiado, pasando de la tarima a la
television, del auto asesoramiento de la
imagen del candidato, ala importacién
de reconocidos consultores y como
el protagonismo de las agencias de
publicidad en la campafa han agudizado
los mensajes propagandisticos, al tener
que usar estratégicamente los recursos
debido a regulaciones econdémicas
impuestas.
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1994
50%

La aparicion de Alianza Pais

Es en este escenario es donde aparece
Alianza PAIS creada el 19 de febrero
del 2006. Segun el Economista Alberto
Acosta, en su conferencia sobre Alianza
PAIS en 2010 dictado en la Pontificia
Universidad Catélica del Ecuador:
“nace Alianza PAIS con propuestas
estructuralistas”, siendo su principal
propuesta y doctrina la denominada
“Revolucion Ciudadana” (Ver Anexo 2,
pag. 109), la cual consta de 5 ejes:

- Revolucién constitucional
- Lucha contra la corrupcion

- Revolucion econdmica
- Revolucion de educacién y salud

- El rescate de la dignidad, la soberania,
y busqueda de la integracién
latinoamericana.

Dentro de dicho aparecimiento se
presenta el Economista Rafael Correa,

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

2006
80% .

ex Ministro de Economia y sujeto ajeno
a la vida politica, como el candidato a la
presidencia propuesto por Alianza PAIS
en 2006. Sus propuestas de campana se
ven fortalecidas gracias a su discursoy a
su propuesta de cambios profundos en
el pais, especificamente la constituyente.
“Su estrategia fue la mas coherente a
diferencia de sus contendores. Sus
mensajes, sus actitudes y sus cunas
publicitarias lo mostraron en la escena
electoral como un aspirante juvenil e
irreverente” (Vanguardia, 2006: 24).

Segun los resultados el apoyo a Rafael
Correa se resume asi: 15 de Octubre
de 2006 en la primera vuelta electoral
Rafael Correa, economista y ministro en
el gobierno saliente de Alfredo Palacios,
quedo en segundo lugar con un 22,89%
de votos y en primer lugar Alvaro Noboa,
por el Partido Renovador Institucional
de Accion Nacional, con un 29,64% de
votos. En la segunda vuelta electoral
gana Rafael Correa con un 56,67% (3,
517,635 votos) por sobre el 43,33% (2,
689,418 votos) obtenido por Noboa.

Gréfico 10. Indecisos
al voto en los
procesos electorales
1994, 1998 y 2006.
Elaboracion propia.
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Noboa
29.64%

Correa
22.89%

Primera
Vuelta
Electoral
2006

Luega, en la consulta popular que se
realizé el domingo 15 de abril del 2007,
a la cual se pregunté a los votantes:
¢Aprueba usted, que se convoque e
instale una Asamblea Constituyente con
plenos poderes de conformidad con el
Estatuto Electoral que se adjunta, para
que transforme el marco institucional del
estado y elabore una nueva Constituciéon?,
tuvo como resultado por el Sl 81,72 %
(5'354.595 votos) y por el NO 12,43 %
(814.323 votos). El 30 de septiembre de
2007 se eligieron los 130 asambleistas, de
los cuales 73 pertenecian a Alianza Pais
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Correa
56.67%

Noboa
43.33%

Segunda
Vuelta
Electoral
2006

conformando la mayoria por sobre los
demas partidos politicos. Finalmente el 26
de Abril de 2009 se realizaron elecciones
generales segun lo previsto en el Régimen
de Transicion de la nueva constituciéon
la cual fue aprobada en el referéndum
constitucional, dénde tuvieron la facultad
de votar presos sin sentencia, militares y
los menores de 18 afios hasta los 16. En
éstas elecciones gana en la primera vuelta
Rafael Correa con un impresionante
51,99% (3.584.236) segun los resultados
oficiales emitidos por el Consejo Nacional
Electoral.

12.43%

Gréfico 11.
Elecciones
presidenciales 2006.
Elaboracion propia
en base a resultados
oficiales emitidos
por el TSE.

Grafico 12.
Consulta popular
2007. Elaboracion

propia en base a
resultados oficiales
emitidos por el TSE.
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Rafael Correa
51.99%
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Lucio Gutierrez

A

En cuanto al nivel de aceptacion de
la forma de ser del Presidente, las
estadisticas muestran que descendi6
del 65% en enero de 2007 al 54% en
enero 2008; 49% en enero 2009; 44%
en agosto 2009y al 41% en septiembre,
20009.

Lo notable en esto es que en la
desagregacion de las razones para
la erosion de la aprobacién en 2009
resalta: la actitud prepotente e
irrespetuosa del Presidente, su estilo
confrontacional con sus opositores y
medios de comunicacion, sus actitudes
dictatoriales e irrespeto a las leyes
y a la Constitucion, el avance de la
crisis econdmica, incremento de la
corrupcion, el avance de la delincuencia,
la “publicidad desmedida de obras
irreales™ .

Segun Gustavo Martinez Pandiani, en
el marco del paradigma mediatico en
el cual se desempena actualmente
la mayoria de los actores politicos y
gubernamentales, se hace menester
desarrollar una visién estratégica
adecuada a los tiempos modernos.
Esta visién no ignora los contenidos
sustantivos, ideolégicos e histoéricos del
proceso politico Y por ende actualmente,
cada proceso de comunicacion
politica se asemeja mas a un proceso
de comunicacién publicitaria a decir

28.24%

Alvaro Noboa

Martha Roldés
133%  Carlos Saghay
1 o

de Frascara: “las comunicaciones
publicitarias del siglo XIX se
concentraban en lo descriptivo y en la
exageracion de las virtudes del producto
anunciado. En los ultimos cincuenta
afos, los mensajes publicitarios se
concentran en los apetitos y los deseos
de la gente”.

En el periodo de campafa 2006 aparece
Rafael Correa en la escena politica con

una imagen posmoderna y globalizada.

Siendo mencionado también como un
outsider al inicio de su campara en 2006
al no tener vinculos con la denominada
“partidocracia”.

Logra esquivar las acusaciones de
comunista al mostrarse como creyente
y practicante. Estratégicamente apunta
a los votantes jévenes al mostrarse de
manera enérgica y vender esldéganes
como “Dale Correa” y usar cufas
publicitarias como “Los payasos” para
atacar a sus contendores sagazmente y
con un poco de humor.

El semidlogo Ledn Espinosa 2 describe
su imagen: “Cuando recorre el pais usa
blue jeans y camisetas con su nombre
hechas con colores llamativos. El verde
limén es jovial y fresco. No le importa
lucir su cabello despeinado, porque le
da mas naturalidad.... No sonrie cuando
aborda temas econdémicos o politicos

Gréfico 13.
Elecciones
presidenciales 2009.
Elaboracion propia
en base a resultados
oficiales emitidos
por el TSE.

Diego Delgado

" Entrevista a 2.086
ciudadanos en éreas urbanas
de 10 ciudades de sierra,
costa y amazonia. Trabajo

de campo: 17 2 20 de
septiembre de 2009. Nivel de
confianza: 95%; margen de
error: + /- 3.4%.

Fuente: CEDATOS. http://
www.cedatos.com.ec/
contenido.asp?id=169.

2 Catedratico de la
Facultad de Comunicacion,
Linguistica y Literatura de
la PUCE.
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que sabe son delicados” (Vanguardia,
2006:36).

Por tal razén, se evidencia que en la
actualidad, una campafna politica y
electoral debe estar orientada al disefo
de mensajes, estrategias y campanas
bajo los mismos criterios que utiliza
la publicidad; asi, en el caso de la
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propaganda, estudios de mercado de
los posibles votantes o del sector al que
se va a dirigir; una seleccion de medios
y la formulacién de imagenes; asi la
promocion de un candidato se asemeja
mas a la exaltacion de ciertas cualidades
ligadas a lo emocional o la imagen que
proyecta, mas que a la difusién de sus
propuestas.
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El diserio grafico y las campanas electorales



1.1 Tema

El disefio grafico como co-constructor
de imagen politica en el Ecuador.
Estudio de caso: Analisis de cartel en
la campafa de Rafael Correa por Alianza
PAIS 2006-2009.

1.2 Justificacion

ntervenir en el ambito de la politica

desde la mirada del disefo grafico,

sin duda, es un gran desafio. Si se
consideran los nuevos paradigmas
del quehacer politico, que legitimados
en renovadas dinamicas y medios,
condicionan permanentemente el vivir
y convivir de todos los ciudadanos de
un pais, habida cuenta de que sus
practicas, en el entorno de la modernidad
y posmodernidad, caracterizadas
por un galopante pragmatismo se
circunscriben no solo el ejercicio del
poder en el marco del Estado, sino a las
estrategias y luchas desarrolladas para
conservar el poder, evidenciadas en un
conjunto de acciones vinculadas con las
relaciones entre actores.

“La politica en la actualidad, y ahora en el escenario
latinoamericano, se ha mediatizado ya que se crea
desde los medios. Se trata de una <realidad >
que se reproduce al resto de la sociedad, y que se
alimenta del manejo y orientacién de la opinién
publica que hacen los medios de comunicacién
desde sus particulares criterios de informacion;
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es una forma de ver la politica que encuentra a
sus complices en los sondeos de opinién ptblica
y a sus detractores o integrados en los lideres de
opinién” (Recalde, 2006: 17).

Este fenomeno se relaciona con un sin
numero de complejidades, de las cuales,
solo se esbozaran brevemente, durante
el desarrollo de la propuesta, aquellas
que se vinculan directamente con el
objeto de estudio para el desarrollo del
presente Trabajo de Fin de Carrera.

Por ello, es preciso tomar en cuenta
que la transformacién radical del “ser
politico”, y de la “administracién de la
politica”, como sostiene Giovani Sartori,
ha impregnado un nuevo sentido a la
comprension de la democracia, y por
ende desde la conceptualizacion de
la “videopolitica” quedan redefinidos
los mecanismos a partir de los cuales
el Pueblo soberano opina, porque
es precisamente desde las nuevas
sensibilidades creadas mediante lo
visual, que la opinién “denominada
publica” se rearticula, ya no en un sentido
puramente politico, sino comercial,
dotando de un valor especifico (mas
magico que politico) a los mecanismos
de accion e intercambio ideoldgico
en la sociedad, y a los instrumentos y
procedimientos para legitimarlos.
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De este modo, comprender a cabalidad
el papel del disefio grafico, en la
configuraciéon de lenguajes y textos
visuales, en el “estilo de cartel” de la
campanfa politica de Alianza Pais, cobra
vigencia, no solo por la coyuntura
politica de Ecuador, sino por el
redimensionamiento al rol del disefiador
grafico como agente activo orientado
a la construccién de representaciones
de realidad.

Asimismo, para entender la finalidad
ultima de esta investigacion, es preciso
situar la relaciéon de miradas disefo-
publicidad-marketing, a fin de evidenciar,
entre otros elementos, la naturaleza
emocional, intuitiva e irreflexiva de la
comunicacioén propagandistica actual,
mostrada en el cartel y especificamente
en los Carteles de Alianza Pais, que
plantea paralelamente, la conversién de
ciudadanos en “consumidores”.

Un acercamiento al caso
Ecuatoriano

La evolucion de la intencién de voto
en el transcurso del proceso electoral
del 2006 en Ecuador en favor de Rafael
Correa hizo que la opinién publica
reconociera un acertado manejo
publicitario y propagandistico, por parte
de Alianza PAIS, que aposté al manejo
de una publicidad efectiva e innovadora
de las modalidades de hacer "politica”,
es decir atacar efectivamente al “ser
politico”.

“En estos ultimos anos, desde su conformacién
como movimiento politico a fines de 2005, hasta
su contundente triunfo electoral para la Asamblea
Nacional Constituyente en septiembre de 2007, y
luego de los procesos de la Asamblea Constituyente
y su referéndum validatorio, y su importante
posicionamiento electoral en las elecciones
generales de 2009, el partido politico Alianza Pais,
y su lider Rafael Correa, se han constituido en
uno de los fenémenos politicos mas importantes,
complejos y paraddjicos de la historia politica
contemporanea del Ecuador.” (Davalos, 2009:1)
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Y a partir de lo afirmado por Pablo
Davalos, surge la interrogante ¢Cual
fue el papel real del disefiador grafico
en todo este proceso?, interrogante
que sera tratada durante el desarrollo
de este trabajo, y que pone en discusion
el aporte del disefio en este fenomeno.

Vale hacer entonces, algunas
aproximaciones para comprender el
objeto de estudio.

En Ecuador, el afo 2006 fue un momento
decisivo en vista de que el electorado
sentia apatia hacia los gobiernos de turno.
Por ende, se evidenciaba una crisis de
identidad democratica, comprobada,
en virtud de los estudios y analisis de
varias encuestadoras. De hecho, entre
el 75% y 80% de los electores antes de
la primera vuelta no sabian por quién
habrian de votar. Este nUmero se habia
incrementado paulatinamente, ya que
en 1998, en las elecciones de Jamil
Mahuad, la encuestadoras registraron
el 56% vy en la de Sixto Duran Ballén el
50% (Vanguardia, 2006: 20). Esta apatia
se ve originada en las crecientes luchas
sociales que se habian dado durante la
ultima década.

Estas estrategias, estan vinculadas
directamente con los niveles de
interpretacién por parte de los publicos
-usuarios del disefio grafico- que
consiste en la asignacion conceptual
de una determinada significacién a
determinados fenédmenos -ya referidos-
en funcion de sus representaciones
posibles (estudiada de antemano) en
determinado momento, de determinada
sociedad.

Alianza PAIS y su estrategia

Es asi que, la estrategia planteada por
Alianza PAIS fue muy coherente respecto
de la de sus contendores. Sus mensajes,
sus actitudes y sus cufias publicitarias
lo mostraron como un aspirante juvenil
e irreverente (Vanguardia, 2006). Correa
se vistié informal y acudié a metaforas
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graficas <La gazela y el leén>. Para
la segunda vuelta se centraron en
promover sus planes y programas
sociales, tales como: “Por fin mi casita”,
“Mi primer empleo”, “El sol sale para
todos”, entre otros. Y se centraron en
revertir la imagen de un Rafael Correa
radical anti partidocracia mediante la
alianza estratégica con esos partidos
(Vanguardia, 2006: 22).

El discurso radical de Rafael Correa
lo sentdé bajo la propuesta de la
Constituyente ademas de viejos suefos
de una izquierda antisistema.

La sicologa Maria del Rosario Matte
menciona: “Se puede entender que
esta demandando una adhesién casi
incondicional, una confianza que
podria ser casi entendida como una
adhesién de fe... Este candidato tiende
a interpretar la realidad de manera
autorreferencial”. (Vanguardia, 2006: 36)

De su parte, el motivador Diego Merino
menciona que: “Rafael Correa es quién
maneja mejor los tres modelos de la
programacién neurolingliistica <frente
a sus contendores en 2006>... Es mas
versati... Es 60% visual, 30% auditivo
y 10% kinestésico. Cuando habla con
el publico entonces, principalmente lo
hace bajo el modelo visual” (Vanguardia,
2006: 37). Dicho modelo se asienta entre
la narrativa visual y espacio subjetivo de
los perceptores.

Al hacer referencia del discurso de
Correa, Pablo Davalos, economista , ex
Viceministro de Economia, y profesor
universitario: comenta en su articulo
“Ecuador: Alianza Pais o la reinvencion
de la derecha” lo siguiente:

“Confiscé el discurso antisistema, antipolitico y
anti neoliberal, sobre todo en sus variantes mas
radicales y producidas por la izquierda y los
movimientos sociales, para convertirlo en un
dispositivo politico que le permite disociar su
préactica gubernamental de su propia ideologia, de
tal manera que le permita absorber, metabolizar y
fagocitar ... las resistencias sociales al interior de la
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institucionalidad del Estado ... Esta metabolizacién
de la energfa politica de los movimientos sociales
es correlativa a su necesidad de criminalizar a
aquellos que opongan resistencia a su practica
politica en virtud de su discurso ideoldgico

... Alianza Pais convierte, de esta manera, al

discurso politico en un recurso estratégico de
posicionamiento electoral que le permite avanzar
en su proyecto”.

Discurso que estara implicito en los
lenguajes promocional, institucional,
publicitario, académico, cultural,
informativo, que entre otros, constituyen
algunos de los géneros discursivos
que el propio disefio grafico aplica a
sus producciones, segun corresponda
(Cassisi, 2005) y en este caso orientados
a un modelo de comunicacion
propagandistico.

Alianza PAIS se valié de esldéganes, cuias
publicitarias, jingles, para promover sus
propuestas. Incluso, Correa se sirvié
de la distribucion de un CD en comités
familiares -organizados en campaha-
que contenia la historia de su vida, su
propuesta y las canciones de campana
para crear su imagen politica.

El contundente uso de figuras y
operaciones retéricas en su discurso
verbo-iconico le han valido una vasta
aprobacién popular durante sus
periodos de Gobierno.

Inscribir una pieza de comunicacion
en un universo tipolégico determinado
implica limitar las opciones de
composicién a soluciones relativamente
convencionales, aunque variables a lo
largo del tiempo (Cassisi, 2005). En
este sentido, el cuidado que Alianza
PAIS otorga a su imagen es evidenciada
en sus esfuerzos en perfeccionarla
de modo constante y adaptable a los
desafios cambiantes del entorno y sus
partidarios.

Al respecto, David Chandi, Director
de Arte de UMA Creativa (Agencia
encargada de manejar la imagen de
Alianza PAIS), explica que la primera
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actualizacion de marca realizada, fue
concebida con el objetivo de hacerla
graficamente mas amable, al eliminar sus

Color

bordes. Ademas, comenta la intencion CMYK CMYK RGB RGEH
que tienen por renovar completamente C20 C:100 214 R:5
, - M:0 M:E2 G:224 G553
su marca a una mas estilizada y que Y91 Y0 E:62 B:122
L&) K30

enaltezca la revolucién ciudadana y sus
5 ejes al conjugarlo con el simbolo de la
estrella. Esta nueva marca esta aun en
proceso de disefio y no se ha aplicado
oficialmente hasta la fecha.

BE b

Patria Altiva | Soberana

Patria Altiva | Soberana

Marca Alianza PAIS

Acerca de las piezas graficas Mariano
Ponzano —publicista- menciona: “Sus
asesores tuvieron una concepcion
grafica clara de lo que querian vy
lograron la campafia mas ordenada
en esos términos. Mantuvieron una
coherencia durante toda la promocion.
Aparece con una corbata verde o con
una camiseta verde y azul, siempre
todo igual” (Vanguardia, 2006: 37).
Existen algunos iconos, dice Ponzano,
con reminiscencias de campafas
comunistas, de aquellas imagenes del
Che Guevara o de Lenin por el uso de
stencil que contrasta con lo jovial en la
luminosidad de la paleta de colores de
Alianza PAIS.

Ante la aparicion del fendmeno Correa 'y
gracias a la campana politica y electoral
de Alianza PAIS, ademas del contexto
histérico expuesto al principio de este
documento, se evidencia el creciente
protagonismo del disefiador grafico en el
proceso construccion de imagen politica
y material grafico en las campafas
politicas modernas.

Actualizacion de marca

Fuente

Helvetica Neue 77 Bold Condensed

/'y
-y W
» Q
PAIS

Patrien Al | Sobirana

Propuesta de nueva marca

En este contexto y en la presente
investigacion se definira a al disefio
para referirse al proceso de programar,
proyectar, coordinar, seleccionar y
organizar una serie de factores y
elementos con miras a la realizacion
de objetos destinados a producir
comunicaciones visuales (Frascara,
2000: 19).

En este caso, el disefo grafico no
solamente se restringe a asignar,
lugares, 6rdenes, formas, entre otros,
sino conocer mediante investigacion y
reflexién previa, qué lugares, elementos,
ordenes y formas se trataran, efecto de
una discriminacion realizada a partir de
un saber, que orienta no tanto el qué se
hace sino por qué se lo hace.

En suma, el disefhador dentro una
campana electoral o politica tiene la
tarea de construir mensajes visuales
proselitistas que garanticen un proceso
de interaccion adecuado con los
publicos alos que se dirige. De otro lado,
el disefiador comprende a cabalidad

Grafico 14
Elementos de la
imagen corporativa
de Alianza PAIS

Gréfico 15.

Cambios en el tipo
marcario de Alianza
PAIS 2006-2011.
Elaboracion propia.
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el estudio de las posibilidades de la
composicion grafica, que posibiliten
que la creacion de los mensajes graficos
llegue efectivamente a los destinatarios
definidos.

La piezas graficas, con elevado
contenido semiotico, se convierten en
una linea de aproximacién directa con
el electorado. De ahi que la legitimacion
del hacer del disefio, se da a partir de
las relaciones resultantes entre disefio,
autores y destinatarios. Sobre esto
Vilchis menciona:

“...cada mensaje se separa en una secuencia espacio/
temporal, un 4mbito o un aspecto parcial, para
llevarlo, segtin la metodologia propia del disefio
y la comunicacién visual, a un desarrollo expreso,
donde se concibe lo disefiado como horizonte de
entendimiento, construyendo relacionalmente su

sentido en un complejo de cédigos...”

Por tanto, se revaloriza la importancia
que toma la grafica en las nuevas formas
de hacer politica al tener ahora que
desarrollarse en la espectacularidad
del medio moderno. Medio el cual
sera ahondado mas adelante en el
desarrollo de la presente investigacion
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1.3 Planteamiento del Problema

La creciente mediatizacién del quehacer
politico obligan a los equipos de
comunicacion a enfocar su tarea
desde una nueva perspectiva renovada
y consciente que las exigencias que
la nueva visualidad impone al decir
politico (el impacto de la televisién en
la comunicacién politica moderna y los
nuevos canales como el espacio virtual
que ofrece el internet).

De su parte, el marketing politico y los
foros televisivos han llegado a remplazar
alamanerade persuasioén tradicional del
cara a cara. La televisién ha contribuido
a que las campanas electorales sean
mas de imagenes que de programas
politicos y mas de rostros que de ideas.
Estos y otros conceptos se vinculan con
la denominada “videopolitica”, acufada
por Giovani Sartori, a partir de la cual se
cuestiona que si la democracia es un
sistema de gobierno guiado y controlado
por la opiniéon de los gobernados,
¢,como nace y como se forma la opinion
publica?

Esto alude a la nueva forma de
comprender la Opinion Publica, base

Patria Altiva i Soberana

Gréfico 16.

Cartel para la
consulta popular
del 15 de Abril 2007.
Fuente UMA Creativa.
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de la comunicacion politica. Tiene
que ver con los nuevos paradigmas
de la comunicacién politica, la opinién
publica actualmente es una opinién
teledirigida que ha generado una politica
de “alcoba”, nos persuade desde la
intimidad del hogar mediante nuevos
canales de comunicacién. Donde la
imagen nos ha encerrado, donde todo
lo “real” para nosotros existe en base a
lo representado. Y donde lo que no ha
sido visto no existe.

A pesar de esto, no son tan lejanos
aquellos tiempos en cuales aun los
candidatos montaban sus campafas
en torno a las tarimas en el Ecuador. El
manejo de la oratoria y la construccién
de un discurso sélido eran los mejores
soportes para introducir una imagen
politica. Pero, es un hecho que durante
los ultimos afios las campanas politicas,
se han valido de nuevas convenciones
para hacer politica gracias al desarrollo
de tecnologias y el cambio a la
espectacularidad en la sociedad actual,
como se ha venido sosteniendo, a
partir de la cual los actores viven
alejados de una “realidad concreta y
real” y mas anclados a una realidad
que se representa a si misma, como lo
menciona Sartori.

Dichas nuevas convenciones estan
condicionadas por variados factores
tales como, el contexto historico politico,
desarrollo econdémico, politicas de gasto
electoral, penetracion de internet en
hogares, entre otros, y particularmente
por el apabullante efecto de la sociedad
del conocimiento y la revolucién técnico-
cientifica, que determinan estandares
de espectacularidad y “formatos de
lineas discursivas” con un sedimento de
histrionismo e intencién de conmover el
cual invita a la investigacion

En este marco de referencia, el
fenémeno Correa ha dado un giro en la
manera habitual de hacer politica en el
Ecuador al haber explotado eficazmente
a la imagen visual en la comunicacion
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de masas, siendo esto percibido por los
votantes a lo largo de su periodo segun
los analisis de opinion.

Segun Vinicio Alvarado, asesor de
Comunicacion de la Presidencia, en su
mas reciente entrevista para la revista
MARKKA denomidada “El lenguaje del
gobierno”, nos menciona al respecto:

“...el factor de constancia (duratividad y

permanencia) de la campana realizada por
Alianza PAIS, ha permitido construir un andamiaje
perfecto para generar adhesién. De hecho, todo
el esfuerzo comunicacional esta planteado en
una nueva visién de hacer gobierno... la imagen
llevada en la campana es limpia, humana y bien
trabajada debido a la intervencién de un grupo
interdisciplinario de profesionales con vasta
experiencia...”

Esto pone al descubierto que el
disefio grafico en Alianza PAIS ha
logrado inscribirse efectivamente
en las relaciones sociales que lo ha
requerido, aportando a los tradicionales
procesos de significacion (relaciones
entre significantes y significados)
hacia el establecimiento de sentidos
y contenidos concretos producidos
deliberadamente.

Para comprender mejor el rol del disefio
grafico es innegable que, hoy por hoy, en
el mundo se puede apreciar la relevancia
del uso de la imagen en los procesos
de comunicacion politica; asi, desde
este nuevo paradigma mediatico, el
disefador esta interpelado para cumplir
una practica compleja en vista de los
desafios comunicacionales actuales,
uno de ellos la creciente demanda por
el uso de renovadas estrategias de
creacion de imagenes.

Un claro ejemplo de esto, es el cambio
histérico que ha determinado nuevas
formas de hacer politica, desde el cartel
comunista a la videopolitica y fendbmenos
mas recientes como la ciberpolitica,
que exigen del disefiador grafico una
nueva mirada de su quehacer y sus
nuevas competencias. En este sentido,
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es pertinente la interrogante, ¢De qué
manera el disefiador interviene y cual
es su protagonismo actualmente en los
procesos proselitistas modernos? Estay
otras interrogantes se iran respondiendo
en la medida del desarrollo de la
presente investigacion.

De otro lado, resulta pertinente descubrir
la labor del disefiador grafico como co-
constructor de imagen politica (en co
evolucién con las nuevas dinamicas
del quehacer politico) y de este modo,
comprender los niveles de intervencién
durante los tres afnos de la Revolucién
Ciudadana, tiempo en el cual se han
introducido profundas transformaciones
en la vida democratica del pais, con
el liderazgo de una persona que ha
recibido el apoyo popular registrado
pocas veces en la historia democratica
del Ecuador. Es preciso definir y
contextualizar entonces, cémo en poco
tiempo y sin antecedentes politicos,
Correa logr6é implantar un nuevo
sistema constitucional ratificado por la
mayoria del electorado. Sin duda, se
puede afirmar que gran parte de dicha
aceptacién fue el resultado de una
campana en la que buen manejo de la
comunicacion y el lenguaje visual son
evidentes y constituyen parte sustancial
en el posicionamiento y mantenimiento
del nombre de Alianza PAIS.

Para disipar, entre otras, las
interrogantes planteadas y comprender
al disefio grafico dentro de la Campaha
de Alianza Pais, se ha considerado
como corpus de analisis de la presente
investigacion, el estudio de las piezas
gréficas, especificamente los carteles
de Rafael Correa, producidos durante
el periodo comprendido entre los afios
2006 y 2009 en sus momentos politicos
relevantes, como eje y centro de la eje
de la campana de Alianza PAIS.

Respecto de este fendmeno se registran
dentro y fuera del pais muchos estudios
especializados de varias disciplinas
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tales como las ciencias sociales,
politicas y econémicas, a los que
se suman otros de indole semiético,
discursivo y de contenido. Sin embargo,
de lo investigado ningun analisis se
ha centrado en la mirada del disefio
gréfico y pero aun considerandolo con
un objeto de estudio direccionado a
la construccion intencional de imagen
politica, al intervenir en el ambito del
discurso del candidato. En alusiéon a
ello, Luciano Cassisi, experto disefador
argentino menciona:

”...Si bien la intervencién del disefiador en la
construccion del discurso de otro necesariamente
ha de modificar en alguna medida el sentido de
lo enunciado, en la realidad ese desvio muchas
veces resulta despreciable. Lo cierto es que, en
general, la demanda suele conocer claramente
el objeto de su discurso, y contrata al disefiador
porque este cuenta con la capacidad técnica para
construirlo sin distorsionar dicho objeto... Parte de
la tarea de los disefiadores consiste en intervenir
sobre enunciados ajenos, potencidndolos,
optimizandolos e inscribiéndolos en diferentes
géneros discursivos, para garantizar, en alguna
medida, su correcto rendimiento. Los buenos
disefiadores del mismo modo que los buenos
escritores y oradores, dominan los géneros de la
comunicacién discursiva y saben aplicarlos como
y cuando corresponde...” (Cassisi, 2005)

Por este motivo se propone este Trabajo
de Fin de Carrera, ademas de los motivos
de indole personal, para demostrar no
solo la relevancia del disefio grafico
en la propaganda politica ecuatoriana,
sino comprender como el uso correcto
de la sintaxis de la imagen y el manejo
consciente de signos y simbolos
clarifica las estrategias discursivas de
los partidos politicos en los medios
gréficos.
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1.4 Objetivos
1.4.1 General

Analizar el rol del disefio grafico como
co-constructor de imagen politica de
Alianza PAIS en su campana politica de
2006 a 2009.

1.4.2 Especificos

- Indentificar un modelo de analisis que
permita comprender y exponer mediante
la semidtica visual, desde la mirada del
disefo, las estrategias discursivas que
sostienen y dan coherencia del discurso
visual con respecto al enunciador en el
proceso de semiosis propagandistico.

- ldentificar, describir y tipologizar
los elementos visuales de la grafica
proselitista que participan en la
construccion de imagen politica de
Alianza PAIS como polo generador del
fendmeno propagandistico en la politica
ecuatoriana.

- Descubrir la estructura del lenguaje
visual de la gréafica politica de Alianza PAIS
como esquema cognitivo de persuasion
y asi establecer bases metodoldgicas
que puedan ser aplicadas en posteriores

investigaciones en el campo del disefio.

- Determinar desde las lineas matrices

Candidato

Imagen material visual
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de la configuracion del discurso
visual las funciones explicativas y
diferenciadoras de los dos criterios
basicos de significacion del mensaje
visual porpagandistico: la intencion y el
contenido.

1.5 Marco Tedrico-conceptual

Para comprender adecuadamente el
enfoque de esta investigacién se han
tomado en cuenta algunas teorias
vinculadas con el disefio y con sus
conceptos y métodos, a fin de poder
dimensionar los niveles de intervencion
del disefio grafico en la comunicacién
politica.

Se parte de la articulacién de este con
la comunicacioén visual, y en este caso
especifico con la propaganda politica
expresada a travéz del cartel. Por ende,
es preciso considerar un esquema
tedérico metodoldgico y conceptual
que lo defina y se adapte a la mirada
investigativa de este TFC, desde la
convicciéon de que el disefio grafico en
su concepcioén esencial y debido a los
desafios provenientes de los entornos
(social, natural y tecnolégico) en los que
debe adaptarse y adaptar su objeto de
estudio y métodos. Por este motivo
se han considerado los siguientes
abordajes tedricos:

Diseno
grafico
como
discurso
visual

Electores

Gréfico 17.
Relacion de
categorias en el
marco tedrico.
Elaboracion propia.
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1.5.1 La realidad visual para el
quehacer politico

La presente investigacion no puede
soslayar la mirada de la sociedad
del espectaculo, que propone
principalmente el socidlogo francés
Guy Débord. Concepcion que alude
a que todo lo que una vez fue vivido
de modo real por los actores sociales,
se ha convertido ahora en una mera
representacion potenciada por la
accién de los medios de comunicacién
masiva. Sin embargo, a pesar de que el
fendbmeno del mass media, que no es
mas que medios de comunicacion que
van dirigidos a grandes cantidades de
espectadores, es relativamente nuevo,
se puede afirmar que la sociedad ha sido
regida histéricamente, y principalmente,
en la cultura occidental por la imagen
mucho mas tiempo que por la letra, ya
que las imagenes siempre han sido
la primera herramienta para crear un
imaginario.

En este sentido, el uso de laimagen enla
comunicacion politica espectacularizada
invoca un pensamiento magico mas que
uno simbdlico; en otras palabras su
usabilidad depende de la relacién entre
la funcién de una estructura perceptiva
generada desde la realidad objetual
<imagen reproducida> y correspondiente
a una imagen virtual <imagen creada>.
A propdsito es Util revisar algunos
modelos de comunicacion mediatica.

De hecho, los medios de comunicacion
tienden a ser el faro de lo que supone
debe ser la realidad. “La funcién social
que se puede atribuir a los medios
masivos de comunicacion son... funcién
conferidora de status... imposicién
de normas sociales... disfuncion
narcotizante.” (Lazarsfeld, 1992: 7). Asi
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todo aspirante a tener vida politica debe
ahora primero crear una imagen politica
para proyectarla visualmente, tiene que
objetualizarse, cosificarse para crear
una nueva representaciéon de si mismo
dentro del imaginario social.

La imagen viene a cumplir un papel
fundamental en una campana politica
en esta época. Su naturaleza emocional,
intuitiva e irreflexiva de la informacion-
comunicacion a través e la imagen es
un hecho palpable de una sociedad del
espectaculo. A propdsito:

“Los medios masivos de comunicacién
otorgan prestigio y realzan la autoridad
de individuos y grupos legitimando su
status. Ser reconocido por la prensa,
la radio, las revistas o los noticieros
atestigua que se ha triunfado, que se
es lo bastante importante como para
haber sido distinguido entre las vastas
masas andénimas, que la conducta
y las opiniones de alguien son tan
importantes que exigen la atencion del
publico.” (Lazarsfeld, 1992: 5).

Los medios de comunicacién masiva
tienden a encaminar a la masa
colectiva en cierta toma de decisiones
intencionadas. “Se puede incluir a las
comunicaciones masivas entre los
narcoticos sociales mas respetables y
eficaces. Quiza sean tan plenamente
eficaces que impidan al adicto
reconocer su propio mal.” (Lazarsfeld,
1992: 8). Narcético que se refuerza con
la aplicacién del lenguaje visual, que
el disefio grafico logra sintetizar. Sera
el vinculo que conecte al votante con
el enunciador y sus enunciados en el
proceso de comunicacion.

Al hacer referencia al proceso de
comunicacién, se puede anotar que
sus primeros modelos eran lineales:
de estimulo-respuesta, pero a fines de
los afos 40 aparecieron los aportes
de Laswell, quien entre otras cosas
sostenia que entre el estimulo y la
respuesta existia algo mas: cambios en
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la gente. Por la misma época aparecio el
modelo matématico de Shanon y Weaver
que afadio las nociones de entropia,
redundancia, ruido, canal, feedback,
entre otros elementos. No obstante, el
resultado fue un modelo lineal ampliado.
Posteriormente, aparece el nuevo
pensamiento de Wiener y Parsons,

Estimulo
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orientados a un pensamiento sistémico,
es decir, a la visidén de los hechos y
acontecimientos como partes de un
todo estructural.

Respuesta

Comunicacion

Comunicacion

Estimulo

De dichos modelos, se desprende la
Teoria de la Aguja Hipodérmica dentro
de los estudios de las comunicaciones
de masas, que asumia que “ciertos
estimulos, habilmente elaborados,
llegarian a través de los medios a cada
uno de los miembros individuales de
la sociedad de masas, que cada uno
de ellos los percibiria del mismo modo
que sus iguales, y que ello provocaria
en rodos una respuesta mas o0 menos
uniforme”. Teoria que afios mas tarde
se veria declinada.

Una vez expuestos brevemente
estos elementos, para llegar a una
aproximacién de comunicacion que
se ajuste al presente Trabajo de Fin
de Carrera se han cruzado una serie
de conceptos y categorias de la

Organismo

Respuesta
Comportamiento P

semiotica visual de Magarifios para
construir un modelo que permita
explicar adecuadamente los mensajes
visuales en los medios de comunicacién
de masas en el entramado de la
comunicacion visual.

Mas aun, es preciso considerar que los
cédigos utilizados en la configuracion
de la grafica de los carteles del corpus
estudiado, son normas positivas que
regulan las equivalencias semanticas
entre elementos de un sistema de
significantes utilizados desde el disefio
en relacién con elementos de un sistema
de significados.

Junto con ello, se debe considerar la
posicién de pensamiento de la sociedad
del espectaculo que da un valor

Grafico 18.

Modelo de Laswell y
modelo de Laswell
ampliado.
Comunicacion
Estratégica. Daniel
Scheinsohn. Pég. 96.
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agregado a la gréfica en una sociedad
mediatizada. Con ello, entonces se
brinda a esta investigacion el soporte
necesario para argumentar cémo los
carteles en las campanas politicas sirven
de vehiculos efectivos para persuadir
al votante, quien es seducido por el
sujeto enunciante; todo esto dentro de
la l6gica de la sociedad teledirigida, en
la que el disefiador interviene al codificar
visualmente el mensaje intencionado,
dotandole del sentido que se espera
para lograr los niveles de interpretacion
(construccion de sentidos) en los
usuarios, que se anclen en la totalidad
de los contextos signicos y culturales en
donde son puestos en circulacion.

La postura defendida en esta
investigacion tiene que ver con dotar
al disefhador de competencias que

Génesis Optimizacidn
- - ’ -
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lo ubiquen como actor y agente de
mediacién y cambio.

Al respecto, Luciano Cassisi menciona:

“El hecho de que los disefiadores casi siempre
disenen para otro, implica que casi todo lo
enunciado en sus producciones pertenezca a la
esfera de otro: el comitente, que es, nada mas y
nada menos que, quien determina el objeto de la
enunciacion. El discurso, a pesar de la intervencion
del disefiador, por méas profunda que esta sea,
no deja de pertenecer al verdadero emisor. Y
el disefiador, a pesar de ser quien construye el
discurso, no llega a convertirse en emisor ni
enuncia por cuenta y orden de éste. La enunciacion
no se agota en la definicién temadtica, estilistica y
compositiva. El sentido se termina de construir
en el contexto de la puesta en funcionamiento
del discurso. Una vez aceptado el disefio de un
producto de disefio gréfico, el enunciado que éste
porta ingresa a la esfera del comitente, que es
quien finalmente lo pone en funcionamiento como

2

si lo hubiese construido él mismo”.

Puesta en funcionamiento

> -

9

Disenador

Alguisn comMoca a un
disefiador para que le ayude
a confeccionar su discurso

Guy Débord presenta a la sociedad
del espectaculo como una reaccién
al modelo capitalista que, como lo
menciona, es la mercancia la que
completa la colonizaciéon de la vida
social cuando la relacion entre la gente
es mediada por las imagenes. Es una
vision de un mundo objetivado, y ante
la cual el disefiador debe tomar una
postura definida, orientada a que en
la imagen que produzca prevalezca el

El disehador optimiza
el enunciado y lo deja
an manos dal comitante

fi i

El comitante amita
su enunciado

contenido de la informacion del emisor
sin alterar su sentido en el momento que
otimiza el enunciado.

La imagen, segun varios autores, es
una representacion visual que posee
cierta similitud con el objeto que
esta representando. Juan Magarifios,

Gréfico 19.

El disefio y los
géneros discursivos.
Luciano Cassisi.
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profesor e investigador especialista en
semidtica, a su vez plantea y define a las
imagenes materiales visuales, imagenes
perceptuales y las imagenes mentales.
Alo cual se cita:

“Las imagenes no se limitan a sustituir
la realidad, sino que la crean” (Acaso,
2006: 35). Basandose en esta premisa
podemos acufiar el término “Imagen
politica” que sera la representacion del
candidato que ha sido “creado”. Por
ende bien puede ser definida de la
siguiente manera: “La imagen politica
es el conjunto de caracteristicas,
capacidades, habilidades, recursos,
atributos, estimulos y mensajes
apropiados para ser comunicados y
que, al ser percibidos de forma positiva,
permiten al actor politico definir y orientar
la PERCEPCION de un publico objetivo,
asi como distinguirse y posicionarse con
respecto a sus competidores (Paredes,
2009:).

Se crea gracias a el resultado de un
proceso de promocion, difusion y
comunicacién, la cual -de cierta forma-
es como la venta de un producto, sin
embargo, el vender cosas intangibles
como lo son ideas es un factor mas
dificil en vista de que entra en los
limites de competencia del mercado
simbdlico, por lo que es necesario crear
una imagen con la cual el actor politico
pueda diferenciarse ante la ciudadania,
a fin de proporcionar una informacion
especifica de quién es y que lo distingue
de los demas oponentes para asi poder
incidir en la opinién publica.

Al identificar la imagen y el
posicionamiento de los principales
aspirantes y partidos politicos; se
establece las fortalezas, las debilidades
y los aspectos que favorecen la
preferencia del electorado por cada
uno de ellos. Es por esto relevante en
la presente investigacion detectar los
elementos comunicativos que facilitaron
posicionar favorablemente al aspirante.
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La presente investigacion se apropiara
y hara uso operativo de varios de los
conceptos y abordajes metodoldgicos
de la semidtica de Magarifios, los
cuales a su vez son una interpretacion
de los conceptos del semidlogo Charles
Sanders Pierce.

En primer instancia Magarinos define a
la semidtica: “como una disciplinay un
conjunto de conceptos y operaciones
destinado a explicar cémo y por qué
un determinado fendbmeno adquiere,
en una determinada sociedad y en un
determinado momento histérico de tal
sociedad, una determinada significacion
y cual es ésta, como se la comunica
y cudales son sus posibilidades de
transformacion.”

Dicho de otro modo, la semidética es
la ciencia dedicada al estudio de los
signos y de las leyes que rigen su
generacion, transmision e interpretacion.
En el proceso de transformaciéon de la
semiosis estd implicita la consideracién
de que “disefar es una conducta
semidtica” basada en signos cuya
sistematizacion se reconstruye a partir
del esquema de Charles Morris definida
como «metodologia del sentido», de
cuyos niveles: sintactico (como se
configura el mensaje), semantico
(contenido del mensaje, significado) y
pragmatico (lo que el mensaje quiere
decir), surgen los excedentes de sentido.

Esta ciencia abarca todos los sistemas
de comunicacién, animales o humanos,
verbales, entonaciones emotivas, gestos
y cualquier otra actividad que permite
comunicar y entender. Es interesante
mencionar que la semibtica en la década
de 1950 es donde alcanza un auge
gracias a la llegada de la comunicacion
de masas. Dentro de esto también
se toma en cuenta los sistemas de
simbolos, iconos y todo aquel grafo que
denote e indique algo. Por consiguiente,
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la semidtica esta intrinsecamente ligada
con todo lo que nos rodea en nuestra
vida cotidiana. Esta capturada dentro
del arte, la religion, la moda, los rituales,
los codigos y sistemas de signos de
todo tipo asi como por supuesto en la
publicidad y propaganda.

Adentrando en una aproximacién a
la definicién de “Semidtica Visual”
Magarinos menciona como: “...la
capacidad de las imagenes materiales
visuales para dar cuenta del significado
de determinados fenédmenosy, por otra,
la disciplina que se propone explicar el
proceso mediante el cual ello ocurre”.

La imagen material visual corresponde a
la necesidad de un soporte fisico, para
admitirla como un punto de andlisis
semidtico y se clasifica segun Magarifios
de la siguiente manera:

IMV plastica - cualisigno iconico:
Es aquella que muestra cualidades
visuales (color, textura, forma) sin que
remita a algun existente o norma alguna.
En este tipo de IMV el productor propone
una percepcion visual y el intérprete
perciba una propuesta visual, cuya Unica
relacion de representacion se establece
respecto de determinadas sensaciones
subjetivas o “qualia” en cuanto posibles
propiedades de la experiencia.

IMV figurativa - sinsigno icénico:

Muestra una concreta analogia con un
existente. El problema central de esta

©
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clase de imagenes se situa en un ambito
conceptual a fin al cognitivamente
conocido como “reconocimiento de
objetos”. El productor propone una
percepcion visual y que el intérprete
percibe, su fundamental relacién de
representacion se establece como
sustituto de la imagen perceptual que
hubiera sido el resultado, en la retina,
de una efectiva percepcién posible pero
imaginable.

IMV conceptual - Legisigno
iconico: Se denomina a toda imagen
material visual que muestre la forma de
determinadas relaciones ya normadas en
determinado momento de determinada
sociedad. El productor propone una
percepcion visual y el intérprete percibe
una propuesta visual cuya relacién
de representacién consiste en la
actualizacionde los rasgos socialmente
asignado para la comunicacion de
determinadas estructuras y procesos
conceptuales o héabitos y valores
ideologicos.

IMV combinatoria: Podra
afirmarse que, en determinado
momento de determinada sociedad,
determinada imagen material visual
es predominantemente. Cada clase
de imagen resulta por la mente de su
perceptor mediante la activacién de
operaciones cognitivas diferentes. Esto
motiva la necesidad de desarrollar
semiobticas especificas y diferentes para
cada clase de imagen material visual.

Imagen Perceptual

I Imagen Material Visual

Es una percepcion visual que produce en una mente la posibilidad deg ue se la
considere como sustituyente de otra forma que no es la que se esta percibiendo.

Imagen Mental

Visuales son una clase de imagenes sensoriales, teniendo en cuenta que "una
experiencia sensorial primaria es un acontecimiento cognitivo evocado
directamente por la estimulacion de un 6rgano sensorial.

Es una metéfora originaria que anticipa el concepto de representacion
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Estos elementos sumados a los
elementos del mensaje propagandistico
propuestos por Antonio Pineda Cachero,
connotado semidlogo de la Universidad
de Sevilla, permitiran consolidar un
modelo metodolégico de analisis que
permitiran una decodificacion de los
procesos de semiosis de los carteles
enla campana de Alianza PAIS, en tanto
no una simple busqueda de mensajes
inmediatos, mediante la traduccion de
interpretantes de otros cdédigos, sino
como una busqueda de sentido integral
(hermenéutico), es decir, como una
interpretacién del alcance ultimo de los
significados. Ya que las imagenes en la
comunicacién de masas se transmiten
en forma de textos que contienen un
mundo real o posible, incluyendo la
propia imagen del espectador, la cuales
pueden ser interpretadas. Se relaciona
con la busqueda de las orientaciones de
los significados integrados a la totalidad
de su contexto signico y cultural.

Por ende, desde esta orientacion teorica
se comprende la configuracién completa
que tiene un cartel ademas de ahondar
en su mensaje teniendo

en cuenta el contexto y la cadena
comunicacional, para llegar a
comprender una aproximacién de
cémo ésta configuracion persuade y
orienta las decisiones del lector a las
intencionadas.

Magarifios afirma que: “La
INTERPRETACION de las imagenes
materiales visuales supone
el cumplimiento previo de las
operaciones de IDENTIFICACION y de
RECONOCIMIENTO. Posiblemente, la

secuencia de estas tres operaciones...

la comparten las distintas semiosis
(iconica, indicial y simbdlica) que utiliza
la mente/cerebro humana/o cuando
debe entender o comprender lo que
esta percibiendo. Esas operaciones
intervienen para construir una
interpretacion, a partir de la percepcién
consciente de una imagen material
visual”.
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Para esta interpretacién Magarifios
afiade que la operacién de
RECONOCIMIENTO consiste en PONER
EN RELACION una DETERMINADA
PROPUESTA PERCEPTUAL VISUAL
con un DETERMINADO ATRACTOR
MNEMONICO GRAFICO (imagen
visual mental estabilizada y disponible
en la memoria), COINCIDA O NO ESTA
PUESTA EN RELACION CON LAS
OPCIONES VIGENTES EN ESE SECTOR
DE ESA SOCIEDAD. Es decir esta
relacion es el requisito minimo necesario
para producirse la INTERPRETACION de
una imagen material visual.

El aporte principal de una semidtica
pragmatica de la comunicacién de
masas, para el objeto de analisis de esta
investigacién, consiste en demostrar
la accion de los textos en las fases
de produccién e interpretacion de la
situacion comunicativa, buscando
la captacién no solo del significado
inmediato sino de todas las remitencias
signicas (doble significacién) empleando
interpretantes asociados (herra_mientas
de decodificacion).

Estudiar la imagen como un discurso
visual exige, al mismo tiempo, analizar
la organizacion l6gico-semantica de las
isotopias que aseguran su coherencia
tanto en el plano de la expresion como
en el del contenido. (Vilches, 1988)

El discurso es un producto textual de
las operaciones cognitivas socialmente
adquiridas por determinado emisor, en
el cual y con las cuales se construyen
los significados del mundo semidtico
posible para ese determinado emisor
(Magarifios, 1991). Es decir, un texto
con semantica. Se toman de la
propuesta perceptual, las relaciones
que construiran los significados de
determinados fendmenos sociales.

El analisis del discurso es una “trans-
disciplina” que se desarrollé en los afos
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1960s en la antropologia, la linglistica,
la sociologia, y la psicologia, y después
también en otras disciplinas, como la
historia y el estudio de la comunicacién.
Al insertar el discurso en situaciones y
contextos concretos, nos encontramos
ya en el campo de la pragmaética.

Por ende, la pragmatica toca
principalmente el aspecto del uso,
se interesa especificamente por las
relaciones entre discursos y sus
participantes, a saber, por las reglas
que rigen el uso de expresiones,
proposiciones, entre otros. La
pragmatica considera esencialmente
las situaciones en las que los discursos
aparecen, las intenciones que rigen
su produccion, los efectos que los
discursos provocan. Y, sobre todo, se
interesa por los diferentes tipos de
interacciones entre locutor / productor
y alocutor / receptor que se constituyen
en el discurso mismo. De esta manera
se puede investigar de una manera
integral el proceso de comunicacion.

Dichas consideraciones son
indispensables a la hora de comprender
a la propaganda como un producto
comunicativo derivado de un tipo
especifico de motivaciones humanas,
concretamente un tipo de motivaciones
sociales que generan un tipo de
relaciones entre los seres humanos
cuando estos se comunican.

En este punto vale hacer algunas
aclaraciones:

“El disefio no es un género discursivo y
el disefio grafico tampoco. Sin embargo
la discursividad esta presente en todos
sus productos, por mas fina que sea la
capa de comunicacién” (Cassisi, 2005).
Para comprender al disefio grafico
como discurso, es necesario definir en
primera instancia “lo disefiado” como un
acontecimiento que se narra, a partir de
una gramatica determinada y entender
sus predicados desde el concepto
de sentido. Y como lo sefiala Luz del
Carmen Vilchis:
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“El sentido se construye desde la
materializacién de una imagen mental que se
expresa y comunica visualmente, generando
la intersubjetividad, es decir, el didlogo entre
el disefiador con lo que disefia, y entre lo
disenado con el receptor, donde la instancia
del discurso es la instancia del didlogo,
asi el mensaje sustenta sus posibilidades
de comunicacién en la estructura de los
significados, resultado de intenciones
originarias que desarrollan las oportunidades
de pregunta y respuesta con base en la

dindmica conocida como semiosis”.

La semiosis se define a partir de pensar
el sentido, en tanto el imaginario visual
lo es por su significacién multiple, por
su “excedente de sentido” donde Vilchis
menciona las “imagenes agente” (cuya
jerarquia visual construye consignas de
lectura que dependen del medio en que
se expresan) e “imagenes andamiaje”
(dependientes de las imagenes agente,
cuyos tépicos varian dependiendo de
las condiciones de la estructura de
los mensajes disefiados) ambas se
presentan paralelamente en lo disefiado.

Por si mismo, ningln objeto o signo visual
debiera significar mas de lo que esta
en su esencia, sin embargo, inmerso en
una “comunicacion intencional” como lo
disefiado graficamente, necesariamente
se abren horizontes de sentido,
coincidiendo por ello con quienes
sefialan que “las imagenes deben ser
consideradas textos visuales, dado
que se trata de narrativas complejas de
signos que producen sentido” (Vilchis,
2007).

El sentido, en lo disefiado, es
consecuencia de la fusién de cédigos en
un complejo discursivo cuya operacion,
a partir del lenguaje visual, tiene
sentido y es textual. Para desplegar
las condiciones de su mensaje se
integran a una frase significativa, que
corresponde al cdédigo tipografico,
imagenes que corresponden al cédigo
fotografico, esquemas de colores
alusivos que pertenecen al cdédigo
cromatico y elementos de identidad que
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desarrollan el cédigo morfolégico. Todo
esto despliega conceptualmente alguno
de los discursos del disefio grafico:
publicitario, propagandistico, educativo,
informativo, ornamental, entre otros.
(Vilchis, 2007)

El excedente de sentido sera el
incremento de significados producto
de la amalgama del complejo de
codigos que proporciona la expresividad
textual que, inmersa en un determinado
contexto, es observada, leida e
interpretada por el receptor. Lo disefiado
es un objeto que se enfrenta a un sujeto,
el intérprete o lector del texto visual.
Tanto el objeto como el sujeto no son
ajenos entre si ya que para que este
ultimo comprenda aquél, ha de compartir
su realidad y comprender su sentido
con base en sus propias perspectivas
culturales. Entonces lo disefiado es
la manifestacion de un universo de
fendbmenos que abarcan desde su
conceptuacién hasta su materializacion,
en los actos de percepcion,
representacion, intencionalidad,
semiosis y comunicacion (Vilchis, 2007).

En el proceso de transformacion
de la semiosis esta implicita la
consideracion de que “disefiar es
una conducta semiotica” basada en
signos cuya sistematizacion cuyos
niveles: sintactico (cémo se configura
el mensaje), semantico (contenido del
mensaje, significado) y pragmatico (lo
que el mensaje quiere decir), surgen los
excedentes de sentido.

Lo disefiado, es una forma de
intencionalidad que contempla el
emisor externo (cliente) y el emisor
interno (el que habla en el mensaje
disefiado), integrando estructuras
determinadas sintacticamente
por: “texto visual, discurso, medio y
contexto”, identificando con ello el
proceso de comunicacioén, en el que
‘la significaciéon se produce siempre
que una cosa materialmente presente
ante la percepcion de un destinatario
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represente a otra cosa a partir de reglas
subyacentes”. De ahi, que el disefador,
quien construye el sentido, derive
momentos de interpretacion, ya sea
frente al emisor externo, la mediacion o
el receptor, es decir, de quien lo elige, de
quien lo ratifica o de quien lo percibe.;
de hecho interviene directamente en la
instalacion de modelos de interaccion
especificos entre actores sociales en
situaciones comunicativas concretas.

Es preciso afirmar que el sentido
sustenta la intencionalidad del
disefio grafico. “Para interpretarlo, se
identifican y describen las unidades
culturales basicas del texto visual” y
aquéllas que, en relaciones de diversos
niveles, establecen repertorios graficos
significativos, entendiendo que éstos
en el marco del lenguaje visual y del
texto visual portan sentido porque
materializan esquemas narrativos
reguladores de las relaciones entre los
diversos cédigos, ya sea por recorridos
formales o secuencias semanticas
basadas en asociaciones y anclajes.

“Cuando lo percibido se reconoce, se dan
las condiciones de la lectura visual”, dado
que se trata expresamente, de una forma de
articulacién del pensamiento, argumentada
una vez mds en la idea de que “mirar y
percibir (algo) con detenimiento es en si
mismo una acepcion de este algo” de ahi
que sélo cuando reconocemos y asumimos en
ideas lo representado estamos en condiciones
de leer una imagen, verla significa articularla

mentalmente. (Vilchis, 2007)

Lo disefiado siempre es un fragmento
singular que se mueve en la totalidad
de la cultura visual y, por tanto, de la
comprensiéon humana del mundo. De
esta totalidad, cada mensaje se separa
en una secuencia espacio/temporal, un
ambito o un aspecto parcial, para llevarlo,
segln la metodologia propia del disefio
y la comunicacién visual, a un desarrollo
expreso, donde se concibe lo disefiado
como horizonte de entendimiento,
construyendo relacionalmente su
sentido en un complejo de cédigos cuya
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red dinamica a la que se identifica con
unaimagen en movimiento permanente,
resulta implicativa.

Los géneros que utiliza no surgen de
la produccion grupal ni individual de
los disefadores. “No son creados
por el hablante, sino que le son
dados. ...Permiten una libre y creativa
restructuracién, pero hay que sefalar
que el uso libre y creativo no es aun
la creacién de un género nuevo: para
utilizar libremente los géneros, hay que
dominarlos bien”.

Los tipos de enunciados con los que
los disefiadores confeccionan sus
productos provienen de la cultura,
y evolucionan sin rupturas. Su uso
determina formas visuales muchas
veces equivalentes a enunciados orales.
El género discursivo de la propaganda
politica, por ejemplo, existe mucho
antes que los carteles politicos (Cassisi,
2005).

La seleccion del género discursivo, que
muchos defienden como un espacio
de libertad creativa del disenador,
suele estar fuertemente condicionada,
consiente o inconscientemente, por la
demanda; y es absolutamente posible
-y deseable- que esa seleccién se
realice en la etapa de programacion
de necesidades, antes de comenzar a
prefigurar la forma final del producto.

Lo disefiado es una mediacion con
sentido que cobra significaciéon en
repertorios de signos que fusionados
implican siempre significaciones, como
ejemplo se pueden mencionar las
estructuras de los “arquetipos”, que
son estructuras visuales que generan el
sentido, formalizando la representacién
de contenidos de ideas comunes
denominadas inconscientes colectivos
alusivas a figuras simbdlicas miticas y
legendarias cuya fuerza significativa se
impone dado que compilan conjuntos
de vivencias que trazan saber y definen
el valor de individuacion.
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Los modelos de arquetipos mas
reconocibles son: el héroe, el padre y la
madre, el hada y el sabio, Cain y Abel,
Dios y el diablo, Fausto y Mefisto, Eros,
Dionisio, Hermes-Mercurio, etc. (Vilchis,
2007). Las figuras simbdlicas miticas
plasmadas en la dualidad del bien y el
mal has sido recurrentemente usada por
la propaganda politica desde comienzos
del siglo pasado.

Sin embargo, cuando la imagen
arquetipica y su insercién en lo
disefado tienen tal amplitud que
su enunciacion engloba situaciones
fallidas, condenadas a repetirse sin
cesar perdiendo el sentido originario,
entonces, en lugar del arquetipo se
da paso al estereotipo. El “estereotipo”
es una condensacion que fundamenta
el desarrollo de la comunicacién de
masas compilando convenciones y
deformaciones del sentido en modelos
superficiales y reiterativos.

Al construirse el sentido de lo disefiado
como vinculacion inseparable de codigos
visuales, se acude para su comprensiéon
a disciplinas que coinciden con la
suposicion de que todo disefio implica
un mensaje materializado signicamente
con los codigos morfolégico, cromatico,
tipografico y fotografico sistematizados
y organizados en discursos conforme
a la jerarquia de implicaciones que
proporciona el contenido del mensaje,
entre ellas se encuentran la semiética'y
la hermenéutica. La una instancia que
ubica al disefiador ante la practica de
la configuracioén e arquitecturas visuales
y la otra ubicandolo como decodificar
y reconstructor de intenciones de
orientar los significados e integrarlos
a la totalidad de su contexto signico y
cultural.

La estructura compositiva de los
coédigos responde al proceso de
semiosis integrando el sentido en
los niveles sintactico (que supone
la interpretacion de las relaciones
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formales), semantico (que se conforma
desde la interpretacién de los vinculos
significativos) y pragmatico (en el que
se expresan las determinantes de
interpretacién desde la recepcion).

La intencién, comprensiéon e
interpretacion son parte del espacio
de significacién del texto visual
de lo disefiado, cuyos momentos
proyectuales delimitan al disefador, a
partir del mensaje, estableciendo el
supuesto de que lo disefiado siempre
se presenta como mediacion basada
en implicaciones, surge de vivencias
y se expresa en elementos visuales
articulados, es un tejido sincrénico o
diacrénico cuyo relato define siempre
una direccion de sentido (Vilchis, 2007).
Cabe sefnalar que es a partir de estas
consideraciones que se cortara el objeto
de estudio y se orientaran el analisis.

1.5.3 Estructura de una
campana

En orden para exponer al disefo
grafico como co constructor de imagen
politica, a continuacién se presentan,
de manera sistémica, los conceptos
involucrados en este proceso, de alli el
cruce de ciertos conceptos y categorias
conceptuales, métodos y enfoques de
las Ciencias Politicas, Marketing Politico
y Comunicacion Visual permitiran la
comprension del fendmeno Correa,
como aporte y trabajo de analisis
interdisciplinario, sin dejar de considerar
la mirada del disefio.

1.5.3.1 Marketing Politico

Se define como el conjunto de
técnicas de investigacion, planificacion,
gerenciamiento y comunicacion
utilizadas el disefio y ejecucion
estratégicos en una campana politica
(Santiago, 2006). El Marketing Politico
se caracteriza por la mediatizacion, que
es la utilizacion de los medios masivos
de comunicacién, la videopolitica,
que esta dominada por la imagen y
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las herramientas de comunicacion
audiovisual, y la ciberpolitica, que el
uso de las tecnologias digitales para la
comunicacion politica (Salgado, 2002).
Aunque hablar de ciberpolitica en el
escenario ecuatoriano es hablar aun
con premura ya que segun el Instituto
Nacional de Estadistica y Censos (INEC)
en su ultimo censo (2010) informa que el
26% de los hogares ecuatorianos tienen
computadora y solo el 13% internet.

N
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Marketirg
Politico

El marketing politico es una compleja
disciplina estratégica que combina el
trabajo transdisciplinario de diversos
especialistas como politélogos,
comunicadores sociales, expertos
en opinion publica, entre otros; en
tres niveles basicos de planificacién y
ejecucion. Los tres niveles estratégicos
del Marketing Politico mencionados son
los siguientes:

1. La estrategia politica (EPo) que es el
disefio de la propuesta politica

2. La estrategia comunicacional (EC) que
es la elaboracién del discurso politico

3. La estrategia publicitaria (EPu) que
resulta ser la construccion de laimagen
politica.

1.5.3.2 Camparias

Segun la definicion del libro “Cémo
ganar una eleccion” de Castro, Mejia'y
Newman define a una campana:

Gréfico 20.
Categorias del
Marketing Politico.
Elaboracion propia.
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“Una campafa es un complejo proceso de
persuasion en distintos niveles... todo hecho
relativo a la campafa (imagen del candidato,
mensajes, asi como omisiones) se considera como
hecho de comunicacién... Sin embargo aunque
la comunicacién en una campaiia, por si misma,
dificilmente puede definir un resultado, nunca
ha existido un buen resultado sin una eficiente

comunicacién”.

En la presente investigacion se aborda
a la campana electoral y politica como
procesos de comunicacion y el disefio
gréafico como vector herramental de ella.

Campaia Electoral: Es el proceso
previo al dia de la eleccidn, en el cual el
conjunto de los partidos y candidatos se
vuelcan masivamente a la conquista del
voto popular. Una campana electoral no
es una campana educativa, ni tiene que
servir para concientizar al ciudadano. La
campana electoral tiene un solo y muy
claro fin: obtener la mayor cantidad
de votos posibles para el partido o el
candidato.

De otra parte, para el comun de la gente
asigna a los medios de comunicacion,
fundamentalmente a la television, una
tremenda influencia politica. “Se cree
que tanto la radio como la television y
los periédicos son capaces de moldear
la mentalidad de los votantes, hasta
determinar el resultado de una eleccion”
(Santiago, 2006).

Campaina Politica: Consiste en el
trabajo politico que va mas alla del
proceso electoral que desarrolla un
candidato. La elaboracion y difusion de
proyectos, iniciativas, la generacion de
hechos politicos, el armado de alianzas
electorales, la difusion de posiciones
partidarias frente a la realidad, entre
otros, forman parte de esto que damos
en llamar campafa politica (Santiago,
2006).

Campaiia de Imagen: En el marco de
una disputa electoral son pocos los que
en realidad tienen posibilidades ciertas
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de triunfar, aun asi existen aquellos que
utilizan el escenario que ofrece una
campanfa, aun sabiendo que llevan las de
perder, como plataforma de lanzamiento
para futuras disputas en donde si
cuenten con reales posibilidades de
triunfo. A esto se le denomina campanas
de imagen, puesto que lo que importa
en estas campafas no es el resultado
electoral propiamente dicho, sino mas
bien el posicionamiento que adquiera el
candidato con vista a elecciones futuras.

En ese contexto lo que importara no sera
ya la eleccién presente sino mas bien el
posicionamiento que logra el candidato
de cara a la préxima eleccién capaz de
encabezar la oposicion.

La estructura de una campafa puede
realizarse desde varios aspectos y
puede variar dependiendo de cada
campafna. Ya que una campafna esta
organizada y enfocada de acuerdo al
publico, objetivos, contexto e inclusos
variables legislativas. A continuacién una
estructura de campana tomada del texto
“Guia para planear estratégicamente una
campana electoral” (Grafico 21).

Segun un articulo publicado por diario
“El Comercio” en 2010 titulado “Ecuador:
Correa controla todo el aparato
informativo de su gobierno” a proposito
de la importancia que el gobierno de
Rafael Correa le ha otorgado a la
comunicacion, se manifiesta lo siguiente:

La Secretaria Nacional de Comunicacién o
SECOM (cuyo presupuesto estd unificado al
de la Presidencia) es el principio y fin del
sistema de informativo. Bajo su mando se
trabajan tres subsecretarias: de Informacion,
de Innovacién y Nuevos Medios, y la de
Comunicacién.
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Donde la Subsecretaria de Informacién
coordina las ruedas de prensa, la Cabina de
Carondelet (un espacio para entrevistar a los
ministros), el enlace ciudadano, las cadenas
nacionales, boletines, entre otros.

La Subsecretaria de Innovacién se encarga
de las coberturas noticiosas para el diario
oficialista y el programa El Ciudadano TV.
Trabajan 10 periodistas. Ademads, dirige la
Agencia de Noticias Andes.

La Subsecretaria de Comunicacién tiene
un rol clave. Coordina con el Gabinete y
establece el discurso politico que manejaran
las instituciones para cada coyuntura. Para
esto usa la “Ficha base del discurso politico
unificado”. Este documento marca la linea

politica y el mensaje que deben destacar.

Segun este articulo, se puede deducir
que para Alianza PAIS la planeacién
de su estrategia ha partido de una
metodologia que cuyo paso de inicio
le ha permitido elaborar un diagnéstico
claro de la situacion politica y de las
condiciones del partido. En este caso,
el modelo de comunicaciéon total
planteado en el texto “Cémo ganar una
eleccion”, parece el mas semejante a la
manera en como Alianza PAIS maneja
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su comunicacion tanto interna como
externa y tanto en su comunicacién
como partido y la comunicacion en el
oficialismo. Este modelo se basa en las
siguientes premisas:

- La comunicacion no es un fin en si
mismo; es un medio, una herramienta
que las organizaciones utilizan con
mayor o0 menor grado de eficiencia como
apoyo para el logro de sus objetivos.

- Las organizaciones se comunican y
emiten mensajes constantemente, lo
cual sucede independiente de que
esta comunicacion sea producto de un
proceso de planeacion.

La comunicacion total ayuda a identifica
tres grandes areas en las organizaciones:

Comunicacioén institucional: Se
dirige a publicos externos y tiene como
finalidad bésica el establecimiento,
fortalecimiento y mantenimiento de la
reputacion. En el caso de las campanas
electorales, se centra en la construccion
y mantenimiento de la credibilidad entre
todos los publicos.

Comité de CANDIDATO Comité de
Estrategia Agenda
Equipo del Asesores
candidato
Comité de Coordinador War Room
Comunicacién de campaiia
Recaudacién Finanzas Comunicacitn Giras Plataforma Asuntos Promocién
de fondos de discurso elecrarales del vora
Atenciin Logistica Vigilancia
a medios electoral
Publicidad Propaganda Defensa
del voto

—L

Representacién
ante Ofgi—.'lﬂi Smos
electorales

Gréfico 21.
Estructura de una
campana. Fuente:
Guia para planear
estratégicamente

una campana
electoral.
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Comunicaciéon mercadotécnica:
Produce en los publicos objetivos una
respuesta determinada o una conducta
observable. En el caso de las campanas
electorales, propicia que los posibles
votantes acudan a las urnas para votar
por el candidato.

Comunicacién organizacional:
Establecer la sinergia entre publicos
internos en beneficio de los objetivos
de la institucién. En el caso de las
campafias, fomentan la lealtad y la
eficiencia de los equipos que trabajan
para el triunfo del candidato.

Este modelo facilita la comunicacién en
una organizacion compleja como aquella
que ostenta un partido politico. El
disefo de la estrategia de comunicacion
total parte de un profundo analisis
metodoldgico de las expectativas de los

votantes y la propuesta del candidato.

Con base en esta informacion, se
define el posicionamiento y la lexis del

Va dirigida

> Equipo de campafa

>Estructura nacional / estatal / municipal / distrital del partido
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candidato, estableciendo los mensajes
clave para lograr una comunicacién de
efectiva.

Dicho modelo asimismo, permite
mantener congruencia y eficacia, dos
elementos que marcan la diferencia
cuando se trabaja en un periodo corto
de tiempo y en un entorno en el que
se tiene que reaccionar de manera
oportuna y precisa ante las acciones y
omisiones de los oponentes y de otros
actores politicos y sociales.

Considerando el escenario de la
contienda, los responsables de la
comunicacién deben desarrollar o, en
su caso, validar y compartir con los
responsables de tomar las decisiones
(el candidato o precandidatos) acerca

de la identidad institucional del partido.

Establecer donde se encuentran, donde
estan los otros actores y cudl es el punto
en el horizonte al cual se dirigiran los
esfuerzas del equipo. Tiene que ver

Objetivo

SVoluntarios > Fomentar la lealtad
Comunicacién Red d del del >Compartir el objetivo
i i ed de promotores del del voto e .
Organizacional > P estrategico y la estrategia de
>Representantes generales y de casilla manera que genere eficiencia
>Estructura de defensa juridica del voto
> Quienes ya han manifestado su simpatia
>Posibles electores
. L > Que nos den su voto
Comunicacion >Electores indecisos
Mercadotécnica >Que nos aporten recursos
>Zonas estratégicas y electores objetivo
>Donadores de recursos
>Autoridades
>Medios de comunicacion
>Lideres de opinién
Comunicacion ) . >Generar conocimiento y
Institucional >Lideres sociales buena percepeion

>Liderazgos dentro del partido
>0rganizaciones politicas y sociales

>0rganizaciones internacionales

>Generar redes de apoyo

Gréfico 22. Publicos

objetivos. Fuente:
Guia para planear
estratégicamente
una campana
electoral. Pag. 108.
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con trabajar en arboles de decisiones,
de manera permanente, y ademas
determinar el tipo de juego estratégico
que sobre el que se sostendra la
campana.

Para el uso efectivo de las herramientas
del discurso propagandistico y la
efectividad y eficiencia en el manejo
de presupuestos, y tal como se ha
expuesto previamente, los candidatos
han empezado a depositar su confianza
en los consultores de imagen y agencias
que manejan su campafa y cada vez
son menos los candidatos “todélogos”
que manejan cada aspecto de campana
sin asesoramiento por desconocimiento
0 por otras razones. Como ejemplo,
se puede citar a Freddy Ehlers en las
elecciones presidenciales de 1998
donde su equipo de comunicacién
carecia de preparacién en el temay este
ambito fue relegado de protagonismo
frente a la propuesta de Alianza PAIS
en 2006.

La clave de la comunicacién politica
efectiva es difundir un mensaje eficaz
al publico correcto. El mensaje debe
ser relevante, Unico, creible, conciso y
facil de comprender por las audiencias
objetivo. Incluso un mismo tema
requiere de explicaciones y argumentos
distintos, dependiendo de la audiencia.
Y esto a sabiendas que dicho mensaje
es el condensador de toda la orientacion
ideoldgico-discursiva que sostiene una
campaha politica, cualesquiera que esta
sea.

Asi, un mismo mensaje puede tener
diversas aplicaciones para diversos
publicos sin comprometer su coherencia
pero facilitando la recepcién del
mensaje. Hittler, en su Mein Kampf
(“Mi lucha”, ensayo autobiografico
con exposicién de la ideologia politica
del nacionalsocialismo), subraya la
necesidad para un movimiento que
persigue grandes objetivos, de no
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descuidar nunca de ningun modo un
estrecho contacto con la masa.

Un mensaje eficaz debe tener las
siguientes caracteristicas basicas:

- Promover los principales temas y
propuestas de la campafa.

- Reflejar el posicionamiento personal
del candidato y su equipo. En cada
mensaje, incluso cuando sea para
contestar un ataque o cuando responda
a la coyuntura, debe mantenerse la
disciplina para permanecer en los
términos del debate que fortalezcan el
posicionamiento.

- Tener una secuencia légica que
permita que los publicos puedan seguir
de manera clara las propuestas y la
informacion que las respalda. Mantener
un orden permanente a la hora de exponer
nuestra vision y propuestas permite
asegurar que enviaremos siempre los
mismos mensajes, generando asi una
percepcién de congruencia.

Del cruce de publicos objetivos con
los mensajes clave y los medios o
herramientas resultara la matriz de
comunicacion, que entre mas precisa
sea, resultara mas util y permitira
comprobar que se esta avanzando hacia
el cumplimiento del objetivo trazado.

Esta matriz puede ser muy completa si
se considera:

- Publicos segmentados de acuerdo con
los resultados de la investigacion.

- Tiempos.
- Responsables.

A partir de la determinacién de los
electores a los que queremos llegar,
su ubicacion geografica y sectorial,
determinaremos una mezcla que nos
permita alcanzar de la forma mas
efectiva estos publicos, dedicar los
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recursos a los publicos especificos que
los lleven a votar por nosotros el dia de
la eleccion.

Se ha mencionado antes el término
Lexis dentro de las camparas y esta
define de los términos del debate,
los programas, la distribucion de los
recursos, la estructura del equipo
de campanfa, la identidad gréfica, la
mezcla de mercadotécnica y cada
pieza de comunicaciéon. A partir del
establecimiento de la Lexis, cada
mensaje tendrd que ser congruente y
consistente con la estrategia.

Segun el mismo texto “Coémo ganar
una eleccion” se define: “Consiste
en la formulacién de un enunciado
que expresa brevemente la esencia
de lo que significan el candidato y
su propuesta; es el resultado de un
profundo analisis de los atributos que
deben caracterizarlo. Es la base sobre
la que se elaboran todos los mensajes,
que pueden variar de publico en publico,
de aplicacién en aplicacién, pero que
garantiza su congruencia. Asi se asegura
la identificacién grafica, los impresos,
los discursos, spots de television y
programas de relaciones publicas, entre
otras herramientas de comunicacién,
sean consistentes y reflejen siempre
la personalidad del candidato y de su
partido”.

La Lexis garantiza congruencia en todos
los mensajes y aplicaciones. Es el punto
de referencia de como se quiere ser
percibido por todos los publicos mas
alla de los votantes.

Este concepto rector de comunicacién
es el resultado de un profundo analisis
de los atributos que caracterizan a la
institucion o al proyecto politico, y
debe ser la base conceptual sobre la
que se elabore el disefio de mensajes
clave. Expresién de la esencia misma
del candidato y/o del partido, de tal
manera que se establezca como el

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

mensaje residual que se desea implantar
y evocar en la mente de los receptores
de los mensajes.

En el presente caso de estudio,
Alianza PAIS tiene una lexis clara, la
propesta de la revolucién ciudadana,
al estar presente en su manifiesto
y como movimiento el rechazo al
neoliberalismo. Este manifiesto se
basa conceptualmente en muchos de
los puntos del Socialismo del Siglo XXI
para presentarlo en este ambicioso
proyecto politico y principal propuesta
de camapafa y vector politico.

Los programas dentro de una campana
permiten atender y corresponder los
mensajes, publicos y objetivos para
lograr el objetivo estratégico. Los
programas pueden variar de campana
en campafa, dependiendo de los
publicos que se deba atender, de lo que
se debe transmitir, de la disponibilidad
de recursos y de la creatividad del
equipo de campana. Estos pueden ser:

Programa de Identificacion grafica:
Por identificacion se entiende el conjunto
de elementos y rasgos que permiten dar
a conocer al candidato y diferenciarlo de
los demas; estos elementos deberan ser
congruentes con la identidad de la que
son reflejo y manifestacion. Su funcién
es doble: por un lado, evitar que se
confunda al candidato y, por otro, servir
de vinculo para agrupar y dar sentido de
pertenencia a todos los simpatizantes.

Plan de relacién con medios
de comunicacién: Los medio
de comunicacion, ademas de ser
un instrumento para llegar a otros
publicos, representan un publico que
debe atenderse de manera especial. La
planeacion de la comunicacién implica
establecer apariciones en medios
electrénicos, entrevistas en prensa;
en suma, enviar constantemente
informacion a las mesas de redaccion.
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Programa de Publicidad: La
publicidad permitira llegar al mayor
numero de electores en el lapso mas
breve. En los viejos tiempos, la publicidad
era un instrumento considerado similar o
sustituto de la propaganda. Actualmente
se considera como publicidad politica
la difusién pagada de mensajes en
diversos medios masivos y alternativos;
y como propaganda politica, las piezas
de comunicacién que nos permiten
acercarnos de manera directa al
elector en eventos y en las labores de
promocion del voto, en las cuales se
otorga informacion y argumentos para
apoyar al candidato y a su partido.

Programa de Propaganda: La
propaganda permite acercarnos a
los posibles votantes con el fin de
generar conocimiento e interés hacia
el candidato. Sus funciones son
mantener la presencia en la calle en
zonas estratégicas a través de piezas
de comunicacién que son entregadas de
manera personal al posible votante para
que se conozca al candidato, asi como
atender las necesidades de informacién
por parte de los programas de promocion
del voto y de giras. Tripticos, volantes,
carteles, pasacalles, son piezas que nos
mantienen en contacto directo con los
electores e implican la interaccién con
brigadas de promocién del voto.

Programa de Relacién con grupos
especificos: Cada campafa, sea
por los antecedentes del partido o del
candidato o por la naturaleza de la
zona, requiere la atenciéon de grupos
con intereses especificos: sindicatos,
grupos de mujeres, indigenas o jovenes.

Programa de Obtencion de fondos:
La mejor estrategia puede esfumarse
si no cuenta oportunamente con los
recursos para desarrollarla y ejecutarla.
Por ello, la obtencién es un objetivo
importante para toda campana. Las
acciones para recolectar fondos
deben responder a los lineamientos
estratégicos y que se apoyen en éstos.
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Programa de Administracion
de fondos: Una administracién
transparente generara confianza entre
los donantes y los ciudadanos. Permite
que la administracién de los recursos se
ejerza oportunamente en una campana
en la que toda accion tiene un plazo.

Programa de Promocion del voto:
La operacion electoral, la promocion
territorial del voto garantiza que todos
aquellos que han manifestado su
intencion de votar en realidad acudan
a las urnas el dia de la eleccién y de
aquellos que estan mas comprometidos
colaboren. Este programa del voto debe
contar con los siguientes elementos:

- Una base de datos de los ciudadanos
que acudan a actos de campafa, donen
dinero o manifiesten su interés de
participar por cualquier via.

- Un sistema que nos permita compulsar
y depurar periédicamente la base de
datos.

- Un sistema que permita “aterrizar”
geograficamente a los simpatizantes
para garantizar que el dia de la eleccién
vayan a emitir su voto.

- Un sistema de conteo rapido para
verificar la efectividad del programa el
dia de la eleccién.

Programa de Representacion
electoral: Garantiza la representacion
en los consejos distritales electorales
para mantener la presencia del candidato
a través de sus representantes, vigilar
que se dé la igualdad de condiciones
en la contienda y difundir los mensajes
clave para reforzar la reputacién del
candidato y del partido.

Programa de Vigilancia electoral:
Disuade a quienes incurren en practicas
fraudulentas, promueve la participacion,
ya que cada representante se convierte
en promotor del voto. Ademas de
promover su participacion a nuestra, al
llegar el dia de la eleccién son los Unicos
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que tienen posibilidades de monitorear y
evaluar los resultados del programa de
promocion del voto.

Programa de Defensa del voto:
Es pertinente contar con un equipo de
abogados preparados y comprometidos
para, de ser necesario, emprender la
defensa juridica del voto. El hecho de
contar con este equipo, ademas del
valor que representan sus servicios
profesionales, en un momento dado
puede mostrarse como una fortaleza
cuando se trata de personalidades
respetadas y reconocidas por la
comunidad.

1.5.4 Pertinencias del lenguaje
visual

La evaluacion de materiales de
comunicacién en una campafa por lo
general se realiza en unidades méviles
ubicadas en puntos de afluencia, en
donde se muestra a la poblacion el
material a evaluar y se recogen las
opiniones. Los datos son cuantitativos.

Hojas volantes: Para este tipo de
herramienta se debe tener presente
que es poco efectiva para convencer
pero muy necesaria para mantener
presencia en la mente del elector. La
el ciclo de vida de las hojas volantes
es muy corto, la mayoria de personas
s6lo toma el material, lo observa, lee
algunas pocas lineas y lo descarta. Es
aconsejable entonces utilizar textos muy
cortos, con tipografia grande y legible

que cause impacto y llame la atencion.

Este es un material que sirve de apoyo
al resto del proceso comunicativo de la
campana, utilizado en lugares de gran
concurrencia de publico como plazas
publicas o estaciones de bus.

Vallas: Dedicados a los afiches mas
importantes de la campafa, aquellos

que no deber pasar desapercibidos.

Ademas al ser colocados en espacios
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alquilados se garantiza su permanencia
durante el tiempo acordado. Como
sistema de comunicacién es realmente
muy efectivo porque ademas de las
ventajas ya mencionadas esta hecho de
que se encuentran ubicados en lugares
claves de la ciudad cuya determinacion
ha sido cuidadosamente estudiada. Las
desventajas que presenta este sistema
estan dadas en primer lugar por el alto
costo de mantenimiento del mismo
por un tiempo prolongado. Por otra
parte recurrir a este sistema de manera
exclusiva representa también el riesgo
de ofrecer una imagen de frialdad de
la campana dando la sensacién, aun
cuando esto no sea necesariamente
asi, que no se cuenta con militantes
convencidos y motivados que coloquen
afiches solo por “amor al partido o
candidato”.

Jingles y pasacalles: Otro elemento
ampliamente utilizado por su costo
relativamente moderado, su gran
visibilidad y su sencillo sistema de
confeccion se transforman en una
herramienta de comunicacion politica
muy util.

Ahora bien, lamentablemente algunas
de estas ventajas provocan también
la reiteracién de gruesos errores en su
utilizacién. Es que lo bajo del costo lleva
a que en una misma campafa, cada
sector interno del partido encargue
a las empresas que se dedican a la
confeccidn y colocacién de los mismos,
pasacalles con su propio disefio, de
forma tal de demostrar “presencia” en
la campana.

Asi nos encontramos con multiples
disefios, lo que a la vista del
ciudadano comun representa una
falta de coordinacién y conduccion
en la direccién del proceso politico.
Algunos, incluso fomentan esta
medida suponiendo que de esta forma
demuestran la multiplicidad de apoyos
que sustentan una candidatura, sin
advertir el prejuicio que esto representa
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para construccién de una imagen Unica.

Locales de campana: Estos
locales no so6lo son Utiles para estar
al servicio del personal de campafa
sino que también resultan claves para
que, de manera descentralizada, los
simpatizantes puedan alli recoger todo
tipo de material de campana de forma
tal que aquellos que los requieran lo
tengan a mano.

De otra parte, los locales partidarios no
s6lo permiten una mayor visibilidad de
la campanfa, sino que ademas asumen
una dimensién simbdlica para el
hombre comun que recorre el municipio,
afianzando de esta forma la presencia
del candidato en el medio cotidiano en
que se mueve el ciudadano.

Merchandising: Usados para
mantener la identidad de campafa
de manera funcional como refuerzo
de la imagen del candidato/partido.
Entre estos accesorios se pueden
mencionar botones, globos, camisetas,
lapices, llaveros, gorros, viseras, etc.
En realidad, mas que representar un
instrumento de la campana, todos
estos elementos pretenden mantener la
moral de la militancia partidaria y de los
adherentes fundamentales en los actos
y concentraciones partidarias.

En lugares donde la tradicion politica
hace que la pertenencia partidaria no
sea un secreto, estos objetos pueden
servir como transmisores si se colocan
en automoviles, o la lucen los propios
adherentes al partido posibilitando que
la camparfa adquiera una gran visibilidad
frente al conjunto de la ciudadania.

Cartel: Los carteles, que pueden
suponerse superados ante el avance
de la publicidad televisiva, siguen
conservando en el contexto general
del marketing politico, la misma
importancia que mantienen en el area
comercial puesto que han ido creciendo
proporcionalmente en la medida en que
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disminuian los indices de analfabetismo
de la poblacion.

Son por otra parte una herramienta
de comunicaciéon muy utilizada en las
camparnias locales, ya que tienen un costo
accesible a los presupuestos que se
manejan y permiten con una tecnologia
no muy compleja ser trabajados desde
un comité de campana local, algo que
generalmente les esta vedado para
las publicaciones televisivas e incluso
radiales. El afiche en sus diversas
formas, modelos y tamafos posibilita
la adaptacion a los diferentes espacios
de exposicién con que se pueda contar
en el municipio en el toque trabajar.

La teoria, comprobada sobradamente
en la practica, dice que el mensaje
de un cartel debe ser relativamente
sencillo porque el tiempo de atencién
que la gente le destina a este medio
es muy breve. A los carteles se les da
un vistazo, mientras se va andando,
desde el automovil o en un medio de
transporte. Esto desde ya indica que el
cartel no puede ser nunca la herramienta
preponderante de una comunicacion
politica compleja. El cartel puede muy
bien sostener y apuntalar la imagen y el
conjunto de una campafna pero de modo
alguno sirve para convencer a la gente
de votar a favor de tal o cual candidatura.

Toda esta evoluciéon de los carteles
electorales ha llevado a crear una nueva
“gramatica” respeta de su redaccién. Es
que en el pasado tenian una funcién
de promocionar la “personalidad” del
candidato, resaltando a sus atributos
mas que intentando involucrar a los
ciudadanos en su calidad de receptores
dentro del proceso de comunicacion.
Asi se puede ver “Juan, el candidato
de la gente”, “Pedro, el representante
de los humildes”, etc.

En la actualidad los carteles en la
politica se dirigen al receptor de la
siguiente manera: como individuo en
tercera persona, “Juan, el que defiende
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tus ideas”; “Pedro, el que piensa como
usted”; “Pedro, la esperanza para el
pueblo”.

Incluido en el proceso de comunicacion,
empleando la primera persona del
plural, utilizando laimagen del nosotros/
nuestro y recurriendo a fotos con grupos
caracterizados para reforzar la imagen.

Respecto del sistema de colocacion
existen dos que conviven dentro de
toda campafa y que es necesario tener
presentes. Uno de ellos es el tradicional
sistema de colocacion gratuito que
se encuentra a cargo de la militancia
partidaria y garantiza una cobertura
permanente en el distrito ademas de
posibilitar a los activistas contar con
una tarea concreta mediante la cual
sienten que estan haciendo su aporte
a la eleccién.

Contacto
Llamar la atencién del pablico

Informacion
Brindar informacion sobre lo que se quieres comunicar

Persuasion

Identificacion
Dar a conocer la identidad del emisor

Convenvionalidad
Como decodificar el mensaje

Estética
Graficar el gusto del lector

Convencer. Provocar efectos posteriores en los receptores.
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Acerca de las piezas graficas Mariano
Ponzano —publicista- menciona: “Sus
asesores tuvieron una concepcion
grafica clara de lo que querian y
lograron la campafia mas ordenada
en esos términos. Mantuvieron una
coherencia durante toda la promocién.
Aparece con una corbata verde o con
una camiseta verde y azul, siempre
todo igual” (Vanguardia, 2006:).
Existen algunos iconos, dice Ponzano,
con reminiscencias de campahas
comunistas, de aquellas imagenes del
Che Guevara o de Lennin por el uso de
stencil que contrasta con lo jovial en
la luminosidad de la paleta de colores
usada por Alianza PAIS.

Una vez que se cuenta ya con la
identidad institucional, objetivos,
posicionamiento, términos del debate y
Lexis, se desarrolla la estrategia a partir
de las tres areas de comunicacién que
distingue al modelo de comunicacién
total (institucional, mercadotecnia y
organizacional) y las publicos objetivos.

Los objetivos de comunicaciéon en
las campafas politicas en general se
pueden cifrar en tres elementos clave:

- Lograr conocimiento del candidato

y de la propuesta por parte del mayor
numero de posibles votantes

- Lograr la percepcion que el candidato

puede ganar la eleccion y aumentar la
manifestacién de preferencias.

- Revertir ciertas percepciones o difundir

otras; destacar ciertas virtudes del
candidato o contrarrestar alguna del

oponente. Gréfico 23.

Funciones de las
piezas gréficas.
Marketing Politico
Electoral para
Municipios. Pag. 156.

Estos objetivos deben considerar en
todo momento el factor tiempo, y
recordar siempre que la campafa es
un proceso limitado a un periodo que,
en general, se divide en tres etapas:
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- Reconocimiento del candidato:
En la primera etapa los conceptos
y las palabras clave que se deben
atender son: sensibilizar, informar y
generar confianza. Se trata de hacer
que el candidato sea conocido por el
mayor numero de personas, que esta
presentacion sea en los mejores términos
posibles y, sobre todo, establecer una
base de credibilidad hacia el candidato.
Se puede optar por una entrada
escandalosa en el conocimiento de
los ciudadanos mediante actos,
declaraciones o propuestas polémicas,
pero si una polémica genera efectos
negativos, se tendra luego poco tiempo
para revertirlos.

- Planteamiento de propuestas: En
esta etapa lo importante es persuadir.
Frente a las propuestas de los otros
candidatos, se debe convencer a los
electores de que las propias son mas
atractivas, y que nuestro candidato tiene
la capacidad de impulsarlas. Lo mas
importante es fortalecer la credibilidad
con una promesa alcanzable y dar
elementos para justificar que existen
las condiciones para cumplir dichas
promesas.

- Invitaciéon al voto: En la Ultima
etapa los mensajes y esfuerzos estaran
dirigidos a motivar la participacion en a
favor propio.

La comunicacion organizacional servira
para mantener la eficacia y la lealtad del
equipo de trabajo y asegurar la eficiencia
de la tarea en tierra, al enfocar todos
los esfuerzos hacia el cumplimiento
del objetivo estratégico; la institucional,
para construir y mantener la buena
reputacién del candidato cuando sea
gobierno, entre publicos que abarquen
mas alla de los electores (no hay que
olvidar la importancia de la prensa
internacional y de los lideres de opinién
de otros paises), y establecer canales
de comunicacion con audiencias
especificas para procurar una buena
relacion y el apoyo hacia el gobierno.
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El disefiador de comunicacion
visual trabaja en la interpretacion, el
ordenamiento y la presentacion visual de
mensajes. Su sensibilidad para la forma
sera paralela a su sensibilidad para el
contenido. Un disefiador de textos
no ordena tipografia, sino que ordena
palabras, trabaja en la efectividad, la
belleza, la pertinencia y la economia
de los mensajes. Este trabajo, mas alla
de la cosmética, tiene que ver con la
planificacion y estructuracion de las
comunicaciones, con su producciéon y
con su evaluacion. (Frascara, 2006)

Sin embargo es menester estudiar su el
lenguaje visual para poder comprender
las figuras aplicadas en cada mensaje.
La presente investigacion esta centrada
en el analisis semidtico de los carteles,
pero antes entrar en materia de analisis
se ahondard en los conceptos de
semidtica y elementos del lenguaje
visual, para poder descomponer los
carteles de manera correcta y llegar a
su comprension. Ya que para que algo
tenga significado en nuestro constructo
mental, el material que esté disponible
debe haber pasado por un proceso
de significaciones: de lo material a
lo significante. Lo material porque
debe ser percibido por los sentidos
y lo significante porque debe tener
la capacidad de decirnos algo, de
significar a través de un contenido y una
forma que represente algo para quien lo
esta viendo, para quien le esta dando
un sentido desde su carga cultural de
entendimiento y aprehensién (Espinoza,
2003).

Se ha insistido en la relevancia que ha
adquirido el disefio grafico como técnica
de comunicacién en las campanas
politicas y electorales modernas gracias
al paradigma mediatico. El disefio
grafico, tiene varios niveles y referencias
de comprension, particularmente en su
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vinculacion con la comunicacién visual,
criterio ya sefialado por varios autores.
Debe considerarse que el disefio es una
disciplina en permanente construccion
y cambio, es una disciplina abstracta.

Autores como Norberto Chavéz, abogan
por la postura de que el disefio regula
el ajuste de la forma grafica de los
mensajes a las condiciones de su
comunicacion concreta. Para ello, al
aplicarse en las campanfas politicas se
desarrolla un instrumental de naturaleza
semidtica. Ya que estas son la primera
linea de aproximacion con el electorado,
son la pieza que completa la cadena de
comunicacion. Son las encargadas de
representar y procesar todo el imaginario
politico creado en una pieza sencilla que
debera convencer a las masas de una
manera cognitiva y persuasiva.

Estos instrumentos, que se enunciaran
se anunciaran a continuacién, son de
vital importancia en la comunicacién
de una campafia ElI proceso de
comunicaciéon se dividira entonces en
dos etapas sucesivas que determinaran
el proceso mediante el cual el receptor
define su opinion sobre un determinado
tema. (Gréfico 24)

Sabiendo que la semidtica es la ciencia
que se encarga del estudio de los
signos, como ya se ha mencionado
anteriormente, se la define en su
conceptualizacion ampliada como como
“dentro de un sistema de comunicacion
el elemento mas importante para que
el receptor comprenda el mensaje
es la utilizacién de un cédigo comun
entre ambos. Partiendo de la base de
que cualquier codigo es un sistema de
signos, la semidtica es fundamental para

Lider de opinion

Emisor —© Medb

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

los tedricos de la informacién.” (Acaso,
2006). Y en este caso es la que guiara
herramentalmente en la construccion
del modelo de analisis clave de este
Trabajo de Fin de Carrera.

Cabe indicar que tanto las ciencias de
la comunicacion y la semiética estudian
tres diferentes sistemas de transmisién
de mensajes:

- La comunicacién verbal.
- La comunicacion escrita.
- La comunicacion visual.

Y en este sentido, la comunicacion visual,
a diferencia de las otras modalidades
de comunicacion, es aquella que utiliza
sensorialmente la vista como sentido
para captar informacién y el cédigo
que transmite es el lenguaje visual,
elementos especificos alrededor de
los cuales gira este Trabajo de Fin de
Carrera.

Por ende, para abordar de manera
coherente el analisis del lenguaje visual
implicito en él, sera usada la semiética
de la imagen, entendida como el area
del conocimiento a partir de la cual se
estudia la significacion de los mensajes,
codificados a través del lenguaje visual.
Se encarga de entender que son los
signos visuales, como catalogarlos, y
como cada uno de ellos tienen distintos
tipos de contenidos, entendiendo las
imagenes como productos culturales en
los que es indispensable la interpretacion
activa para llegar a su conocimiento
profundo. (Acaso, 2006)

El lenguaje visual es el codigo especifico
de la comunicacion visual. Es decir, es
un sistema con el que podemos enunciar

N

Receptor ——o Efectos de la comunicaci’on

\53 Comunicacion directa /®

Gréfico 24. Estapas
del proceso de
comunicacion.
Marketing Politico
Electoral para
Municipiuos.
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mensajes y recibir informacion a través
del sentido de la vista. Y es mediante
el lenguaje visual que se llega a una
representacion visual donde intervienen
los siguientes elementos:

- Realidad.

- Emisor: Lleva a cabo el acto de
representar en algun determinado
contexto.

- Receptor: Lleva a cabo el de acto

de interpretar en algun determinado
contexto.

En la primera fase de construccién de
una representacion visual, el emisor
representa la realidad, en el sentido de
sustituir una cosa por otra. Dentro del
campo de la semiologia, representar
consiste en sustituir la realidad a través
del lenguaje visual.

- Ahora, en orden para entender los
elementos implicitos en un cartel, es
menester enunciar y clasificar las
herramientas del lenguaje visual para
hallar la coherencia de la sintaxis gréafica
y su morfologia. Ya que segun acaso,
cualquier persona que viva en una
sociedad dominada por los medios de
comunicacion iconica deberia saber:

- Qué es el lenguaje visual y como
a través de él se transmiten los
mensajes

- Qué elementos lo componen
- A través de qué vehiculos se propaga

- Cémo establecer un procedimiento
de analisis

Las cuales se dividen en dos
grandes grupos, las herramientas de
configuracion y las herramientas de
organizacion, con las que construimos
los significantes y los significados de
los mensajes y como organizamos,
jerarquizamos y ordenamos a sus
elementos. Es por eso que se
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enuncian a continuacién las mismas,
de acuerdo a la apreciacién de Acaso.

Tamano: Esta se selecciona con
relaciéon en la escala del espectador vy,
a través de un sistema de comparacion,
produce una relacién fisica con la
representacion visual bajo los siguientes
criterios: impacto sicologico, efecto de
notoriedad, comodidad en el manejo o
de ubicacion.

Forma: Es la determinacion exterior
de la materia, los limites exteriores del
material visual. Se puede clasificar en:
formas organicas y formas artificiales.

Mediante este recurso se puede trabajar
en tres niveles:

- Seleccion de la forma del producto
visual como objeto: Limites fisicos de
la representacion visual (Formato).

- Seleccién de la forma del contenido
del producto visual: Caracteristicas
formales de los elementos que se
encuentran dentro de dichos limites.

- Seleccién de la forma del espacio que
alberga al producto visual: Significado

Color: Al ser una herramienta de gran
contenido, se debe tener en cuenta en
primera instancia que el color puede ser
de sintesis aditiva o sustractiva. Y se debe
tomar en cuenta sus caracteristicas: la
iluminacién, saturacién y la temperatura.

Textura: Es la materia de la cual puede
estar constituido un producto visual,
asi como la representacion visual de
cualquier materia real. Es decir, se refiere
a la existencia de una textura que puede
ser tanto real y fisica como una textura
simulada emulando sus caracteristicas
fisicas.
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Composicion: Es la ordenacién de
las herramientas del lenguaje visual.
Esta ordenacion constituye un sistema
jerarquico preestablecido que pretende
transmitir un significado. Componer
una imagen consiste en ordenar las
herramientas en funcién del mensaje
que se quiere transmitir. La composicion
puede ser reposada o dinamica.

Retérica: Es un sistema que se aplica
principalmente en el lenguaje oral dentro
del campo de la politica; en el lenguaje
escrito dentro del campo de la literatura,
y en su aceptacion mas utilizada, se
puede definir como el sistema que se
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emplea para transmitir un sentido del
que propiamente le corresponde a un
concepto, existiendo entre el sentido
distinto y el propio alguna conexion.

Retérica visual: En 1964, el
semidlogo Roland Barthes acufo este
término al percatarse que los juegos
retoricos estaban siendo usado a través
del lenguaje visual en la publicidad. Se
entiende un sistema de organizacion
del lenguaje visual en el que el sentido
figurado de los elementos representados
organiza el contenido del lenguaje. Se
utiliza para interconectar los distintos
significados de los componentes del
producto visual. Puede decirse que
este tipo de retdrica es la sintaxis del
discurso connotativo.

FIGLIRAS BASICAS DE LA RETORICA VISUAL

Sustitucion Comparacion
Metafora Oposicion
Alegria Paralelismo
Metonimia Gradacion

Calambur

Prosopopeya

Muchos pueden ser los criterios para
clasificar los tipos de representaciones.
Para el presente Trabajo de Fin de
Carrera se explica sélo las pertinencias
de las representaciones visuales
comerciales que plantea Acaso. Las
cuales tienen como funcién la venta de
un producto o un servicio, construyen
un producto visual para vender algo.

Adjuncién Supresién
Repeticign Elipsis
Epanadiplosis

Hipérbole

Prestamo

Las representaciones visuales
comerciales son las que predominan en
la vida del ciudadano occidental. Esta
omnipresencia de laimagen comercial es
una de las caracteristicas de la realidad
actual. “Estamos completamente
mediatizados por ellas (representaciones
visuales) en casi todas las facetas de
nuestra vida” comenta Acaso.

Todas las representaciones visuales
comerciales tienen algo en comun se
utilizan como recursos dentro de las

Grafico 25. Figuras
basicas de la retdrica
visual. El lenguaje
visual. Pag, 94.
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estrategias de marketing. Dentro de
las diferentes etapas de un plan de
marketing es a partir del apartado de
promocion donde interviene el lenguaje
visual con el fin de comunicar el producto
al consumidor.

Se clasifican en dos categorias:
a) Clasificacion por tipo de producto:
- Productos visuales orientados a vender.

- Productos visuales orientados a
entretener.

b) Clasificacion por lugar de colocacion
del producto:

- Producto visuales situados en el punto
de venta.

- Productos visuales situados en el
exterior del punto de venta.

Estas representaciones se diferencian
del resto en varios aspectos: el
desdoblamiento del autor, la creacién,
mediante briefing, su creacién
multigrupal y su vida efimera.

El desdoblamiento del autor se basa
en los dos colectivos implicados en
su construccion: los que financian su
produccién y los que acometen su
realizacion.

Los primero son los anunciantes, es decir,
las empresas que necesitan organizar
una campafa de comunicacioén y los
segundos son las agencias que elaboran
el producto visual encargado por los
anunciantes.

Este factor hace que la totalidad de las
representaciones visuales de caracter
comercial se acometan tras la entrega
de un documento clave para conseguir
su funcion: el briefing.

La caracteristica de creacion multigrupal
de las representaciones comerciales
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es muy propia de esta forma de
representacién. En las imagenes
comerciales intervienen multitud de
personas, empezando por el director
creativo, siguiendo por el director de
arte, para pasar a la fase de produccion
donde se cierra el proceso.

Su Ultima caracteristica es su vida
efimera, ya que tienen validez mientras
dura la campana y la obligatoriedad de
representar la marca en el desarrollo
visual.

La imagen entonces viene a ser un
mensaje visual intencionado. Haciendo
énfasis en las funciones emotivas para
transmitir sentimientos y persuasivas
para intentar influir en el receptor.
Todo parte de un mecanismo mas
complejo que es la propaganda politica,
la cual se ha venido formalizando y
estructurando cada vez mejor en el
escenario Ecuatoriano, y es con Alianza
PAIS que se experimenta una verdadera
campanfa politica bien estratificada y
acertadamente construida con una
imagen bien sintetizada gracias a la
intervencion del disefio grafico.

Existen varios factores que deben
mostrarse de un candidato en funcion
de los que el elector esta esperando de
él, y que varian también con relacién a la
realidad contextual en la que el politico
se mueve. Aun asi, hay cuestiones que
es imposible pasar por alto, mas aun si
sobre alguna de ella el politico puede
obtener cierta ventaja respecto de sus
adversarios.

En primer lugar, deben mostrarse
cualidades de inteligencia y habilidad
para resolver los asuntos publicos. Otra
exigencia es la de mostrarse en publico,
tanto en el contacto personal como en el
vinculo que se establece con el elector
a través de los medios, de una manera
positiva.

El candidato asimismo debe
evidenciarse ante el electorado como
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un hombre corriente, un ciudadano
que siente, sufre y vive como el comun
de la gente y que ademas merece ser
imitado. Otro aspecto relevante que
tiene que resaltarse es el de lider jovial,
simpético y adorable. Estas cualidades
son sin dudad de suma importancia
en el proceso de convencimiento y
seduccion que implica toda campafa
electoral.

Se trata, entonces, de construir ante el
electorado, como padre de la comunidad
y tener capacidad para “cuidar” al
conjunto de los habitantes y velar por
su bienestar en momentos complejos.

En definitiva, atributos como:

- Inteligencia

1.6 Marco Metodolégico

/

DISENO GRAFICO

\

CAMPANA POLITICA

COMUNICACION

MARKETING
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- Honradez

- Lealtad

- Habilidad

- Sinceridad

- Independencia
- Simpatia

- Sencillez

El elector mientras tanto recibe toda
esta informacién de parte del lider
politico, la procesa y en funcion de la
realidad que lo circunda termina por
conformar la imagen del politico y actia
en consecuencia.

POLITICA

COMUNICACION
VISUAL

POLITICO

Gréfico 26. Estapas
del proceso de
comunicacion.
Marketing Politico
Electoral para
Municipios.
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La investigacion interdisciplinaria
permite la articulacién y comprension
de fendmenos antes desarticulados
por las estructuras académicas. La
interdisciplinariedad se ha hecho
presente en el ambito del diseno...
definido como la trasgresion de un
campo disciplinar a otro (Fragoso, 2007:
2).

1.6.1 Pensamiento Complejo

Todo sigue cambiando en la sociedad
del espectaculo y eso obliga a cambiar
la direccionalidad de la forma de ver el
mundo como un todo. Toda actividad
propia del hombre, esta en constante
cambio hacia procesos que implican
sinergia entre varias disciplinas, que
buscan sobresalir de lo determinado,
para darle paso a lo nuevo, que se
suscribe en la transdisciplinariedad.
El Universo es un caos donde prima
el orden, desorden interaccién vy
organizacion, es complejo.

Complejidad se refiere al tejido de
relaciones e interacciones sistémicas
que permiten comprender un fenémeno.
El término “pensamiento complejo”
fue acufado por Edgar Morin para
referirse a la capacidad de interconectar
distintas dimensiones de lo real. Esto
ante la existencia de hechos u objetos
multidimensionales, interactivos y con
componentes aleatorios, por esto el
sujeto se ve obligado a desarrollar una
estrategia de pensamiento que no sea
reductiva ni totalizante, sino reflexiva
y abarcativa. Morin denominé a dicha
capacidad como pensamiento complejo.

Dicha definicién es indispensable en
este caso para comprender y tomar
una postura definida respecto de la
gestacion de los procesos estéticos,
comunicativos y técnicos que trae a
colacioén el disefio, mas aun si se ubica
al diseflo desde una perspectiva de
conocimiento de saberes intermedios
(saberes cientificos y saberes
denominados no cientificos). De hecho,
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como entidad comunicante, en el caso
especifico de esta propuesta, el disefio
debe considerar en una red compleja
todos los elementos que afectan su
potencial comunicativo, y que van desde
las caracteristicas de los destinatarios
hasta los ambientes fisicos y sociales
en los que esta vigente.

Asi deberia tomarse en cuenta el
relacionamiento existente entre el
requerimiento de disefio (en este
caso de la linea grafica y estrategias
visuales de los mensajes visuales de los
carteles): el concepto, la comunicacion
como interaccién, el problema clave, el
contexto socio-cultural, el andlisis de
datos, la composicion y el bocetaje,
los materiales y la solucién técnica, la
propuesta de modelo y la solucién entre
otros.

El paradigma de la complejidad se
deriva principalmente de los desarrollos
de la cibernética, de la teoria de la
informacién, pero sobre todo de la Teoria
General de Sistemas propuesta por Von
Bertalanffy, completada con aportes
posteriores por otros autores que han
hecho importantes contribuciones y han
optimizado y sofisticado la concepcion
sistémica original o clasica de Von
Bertalanffy, derivando hacia la sistémica
compleja, que apunta a la comprensioén
de sistemas abiertos, auto-organizativos,
auto-referentes, que hacen parte a sus
vez de otros sistemas. Esto implica la
comprensiéon del mundo fenoménico
a través de una integracién de sus
eventos. (Morin, 1990)

Las primeras referencias al paradigma
de la complejidad las da Edgar Morin,
que a través de su propuesta de analisis
en el pensamiento complejo, se esfuerza
por transmitir una nueva perspectiva del
mundo, donde los opuestos no siempre
estén en contradiccién, encontrando
espacios de discusién y andlisis de lo
multidimensional, lo global y lo complejo.
Este concepto se opone a la divisidon
disciplinaria y promueve un enfoque
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transdisciplinario y holistico, aunque
sin abandonar la nocién de las partes
constituyentes del todo. Se basa en tres
principios fundamentales:

- Dialogia: La coherencia del sistema
aparece con la paradoja.

- Recursividad: La capacidad de la
retroacciéon de modificar el sistema.

- Hologramia: La parte en el todo y el
todo en la parte.

Por tanto, es unaforma de pensamiento
abarcativa de los fendbmenos que al
mismo tiempo reconoce la especificidad
de las partes. La clave pasa por la
rearticulacion de los conocimientos a
través de la aplicacion de los principios
mencionados. Su objeto y sujeto de
estudio es el todo, a través de sus
efectos, defectos, dinamismo y estatica,
reconociendo la interrelacion del todo
con sus partes y viceversa, dentro de
un entramado.

Si se puntualiza este enfoque al disefio,
el cual tendra dos connotaciones
importante: Una como un proceso de
pensamiento complejo que agrupa
diversos tipos de procesos de
pensamiento, como un sistema que
entrelaza diversos tipos de accién y
que permite el desarrollo de estrategias
y productos; la segunda connotacion,
relacionada con la discusion sobre la
aplicacién de este concepto tanto en
la ensefianza como en el desarrollo de
la actividad del disefio en el ambito
profesional. El hablar de un pensamiento
de disefo, tiene diversas ventajas,
entre ellas: resumir en un solo proceso
diversos procesos de pensamiento
que se creian aislados, describir que
el disefiar como un proceso propio, y
finalmente, resolver teéricamente las
diversas propuestas metodoldgicas,
al no recurrir al arte, o la ciencia o la
ingenieria para definir los lineamientos
del disefio.
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El disefio transdiciplinario como
abordaje, permite una respuesta viable
a una perspectiva que acepta diversas
soluciones a partir de temas disciplinares
posibles y confiables. Es asi como
diferentes campos disciplinares aportan
al diseio conceptos determinantes
que reflejan una situacion en la que
intervienen numerosas y cambiantes
variables de muy distinto género.

En este sentido, lo antes expuesto se
investigara desde el disefio al objeto
de estudio con una clara orientacion
inherente y contextualizante. Tomando
en cuenta la no linealidad de la relacién
de la disciplina con una realidad que
es compleja. Por esto se considera la
actividad del disefio como una actividad
transdisciplinaria y compleja. Por otra
parte, el disefio entendido como sistema
abierto es parte del sistema social y tiene
acciones conductuales particulares
como sistema que responden a
las configuraciones, exigencias, y
expectativas de la sociedad, de la
politica, del mercado nacional y global,
de la cultura, etc.

Bajo esta mirada, lo que se propone
es la transversalidad en el abordaje
de un problema a través del proyecto
ya que el disefio no es accesorio
del objeto, es constitutivo, no es
adherido, es sustancial para el objeto
disefador y el objetivo comunicacional.
Metodolégicamente el aporte
abarcativo, integrador y transdisciplinar
del pensamiento complejo en las
diferentes disciplinas involucradas en
la presente investigacion facilitara los
elementos basicos para su desarrollo,
las variables a ser analizadas, asi como
también los diferentes resultados para
la consecucién de los objetivos.

1.6.2 Método Textual /
Contextual — Jordi Llovet

El método de Jordi Llovet, descrito en
el texto de Luz del Carmen Vilchis, se
fundamenta en la teoria de los objetos,
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de la cual separa aquellos conceptos
que permiten considerar al objeto como
resultado del esfuerzo proyectual para
llegar la sintesis de la forma. Toma en
cuenta qué es un objeto y como nace
para concluir que: “es una sintesis
formal que relne su propio espacio y
en él un conjunto de pertinencias que
constituyen su complejidad particular”.

Llovet parte de considerar insuficiente
el proceder cientifico para efectos de
disefio, ya que todo objeto adquiere
y manifiesta su complejidad en el
entorno en que se ubica, lo que lo hace
exceder al ordenamiento cientifico de
las pertinencias.

Argumenta que todo objeto tiene un
plus de significacién que lo habilita
para generar sistemas de objetos con
una légica analizable. El analisis de
los objetos no debe eludir el contexto
situacional y sus relaciones con la forma
sintética. Argumenta su aproximacion
metodoldgica al disefio desde la
semiologia:

- Los objetos portan significacion, un
plus de significacion que les permite
entablar vinculos entre si y conformar
el llamado sistema de los objetos.

- El sistema de los objetos es
enmarcable en el esquema de
comunicacion.

- El andlisis semioldgico se puede llevar

a cabo en tanto se considera al objeto
de disefio como equivalente a un texto
que se puede hablar y escribir.

En este esbozo metodolégico se
consideran tanto el texto como el
contexto del disefio, sin olvidar las
peculiares relaciones que relne cada
situacion histérica; sin embargo no
proporciona un modelo ya que — afirma
Llovet — el funcionamiento de los objetos
es discursivo en un tanto articula en el
espacio paradigmas procedentes de
muy distintos campos de pertinencia.
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El disefio funciona de manera plural
y polilégica, de ahi que la operacion
de disefar tenga exigencias formales,
politicas, sociales, mercantiles,
psicolégicas, etc., y la necesidad de
combinarlas metodolégicamente como
mejor se pueda.

Segun Llovet se considera que un
disefio posee dos tipos de elementos:
textuales, son aquellos inmanentes e
imprescindibles, necesarios y suficientes
para que un objeto tenga entidad como
tal y contextuales, los que se derivan del
conjunto de hechos, datos y situaciones
que rodean al objeto.

En el primer campo, el textual, se
logra una aproximacion semioldgica
relativamente operativa al considerar un
objeto en la unificacién de varias frases.
Textualizar implica, a partir de una
determinada tipologia, escribir un texto
que equivale a los aspectos comunes
que definen un objeto y aquellos que lo
especifican.

En la textualizacién se articula entre
si por el lenguaje hasta conseguir un
texto (sintactico y sintético), frases que
definen exhaustivamente los rasgos que
caracterizan el objeto; la operacién de
reducir éste linglisticamente (describir
sus pertinencias) tiene implicaciones
analiticas necesarias para la sintesis
de la forma. Los rasgos contextuales
o con-textuales se halla en el propio
texto aunque es en el entorno donde
se contextualizan, y enfrentan a las
caracteristicas del contexto.

La reduccion a lo textual aclara
un conjunto de factores que Jordi
Llovet denomina rasgos pertinentes,
susceptibles de ser tabulados en el
cuadro de pertinencias como momentos
previo a la sintesis de la forma.

El objetivo del cuadro de pertinencias
es graficar la articulacién obligada de
diferentes campos discursivos. Esto
permite acudir a una de las partes de la
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doble operacién que lleva la realizacién
de un problema de disefio (grafico u
objetual):

- De descomposicién analitica del
problema

- De articulaciéon y sintesis de
presupuestos, rasgos pertinentes o
variables concretas.

A la vista de aquellos objetos existentes
que ofrecen ya una sintesis de rasgos
pertinentes, el disefiador recurre a
una primera serie de caracteristicas
para dibujar un esquema logico. Esta
afirmacion la sostiene explicando el
grado de abstraccidon que contiene el
lenguaje para constituir al sujeto.

Entrando en el campo de la semibtica,
nos habla de que no solo el lenguaje y
sus unidades funcionan como signos,
sino que otros sistemas poseen tal
caracteristica (La sefalizacion, la
musica, la danza, etc.). Todas las cosas
que llegan a nuestros sentidos tienen un
significado para nosotros. El signo tiene
un soporte perceptible (significante) el
cual proveera cierta informacién que
constituira su significado.

Amalgamando este método con el
“Disefio-comunicacion” de Jorge Luis A.
Mufoz, el cual sustenta la concepcion
de que todo disefo tiene destinatarios
especificos, los cuales viven y entienden
la vida de una manera especifica que
€s necesario sea considerada a la hora
de disenar.

Este modelo de disefio sistematiza la
produccion de una pieza grafica que
estara orientada desde su concepcién
como un texto visual, lleno de
contenido signico, determinado para
ciertos lectores. Este modelo ayuda
a comprender a manera de ingenieria
inversa como la pieza fue concebida y
asi aislar sus elementos para el posterior
anadlisis. A continuacion el modelo
mencionado:
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1. El requerimiento y su contexto

a. Sector o clase social al que
se dirige

b. Costumbres

c. Modismos y habla

d. Fenotipo dominante

e. Gestualidad y dinamica
corporal

f. Contexto historico

g. Contexto social e informativo

2. Contexto y anadlisis del medio
a. Clima dominante durante la
vigencia
del mensaje
b. Aspectos generales y colores
dominantes

3. Andlisis de datos

4. Composicién

4.1 Composicioén y bocetaje

a. Creatividad

b. Escuelas de disefio y arte

c. Critica de la informacion
obtenida

d. Métodos auxiliares

4.2 Materiales y solucion técnica
a. Materiales

b. Equipo

c. Técnicas

5. La propuesta o modelo
a. Pruebas minimas
b. Prueba de impacto
c. El auxilio de expertos

6. Solucién

De esta forma se usara el analisis
semiotico visual propuesto por
Magarifios para identificar e interpretar
los elementos graficos y asi poder
inferir y comprender la significacion
y el significado resultante del disefio
transdisciplinario empleado en los
carteles de Alianza PAIS.
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2.1 Modelo de Analisis

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

1. Datos morfoldgicos - Contenido Semantico

2. Niveles de interpretacion

PRIMER NIVEL S
General Contextual
SEGUNDO NIVEL S

Especifico Interno

1. dentificacion (Sintactica) - Andlisis preiconografico
2. Reconocimiento (Semantica) - Andlisis Iconografico
3. Interpretacion (Pragmatica) - Contexto

4. Enunciacion

e parte de la concepcién de
que un modelo de andlisis tiene
que abarcar una orientaciéon
epistemologica y tedrica que guiara
el desarrollo y descripcién de las
herramientas y la instrumentacién de
ellas, de manera pertinente y coherente.

Como constructo teérico-metodoldgico,
desde la propia definicién del corpus
de andlisis (carteles definidos ) hasta
las propias unidades de andlisis,
este Trabajo de Fin de Carrera ha

instrumentado varias herramientas de la
semiotica visual de manera congruente
contextualizada desde el enfoque de la
complejidad, y gracias a las relaciones
de los modelos metodolégicos de disefio
determinados de antemano: el de Jordi
Llovet y el de disefio-comunicacion.

2.1.1 Configuracion del modelo
de analisis

Siendo la propaganda un fenédmeno
comunicativo, derivado de un

Gréfico 27.

Modelo de

andlisis de cartel
propagandistico
propuesto.
Elaboracion propia.
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determinado tipo de relaciones entre
los seres cuando estos se comunican,
es preciso determinar las circunstancias
que rodean la produccioén o generacion
de la propaganda que han sido variables
en el tiempo y espacio; por ello, se ha
definido el periodo 2006-2009, como
aquel desde el cual se definen los
carteles principales personales de
Correa que seran objeto de analisis para
la contextualizacion del corpus,.

Condiciones preliminares para el andlisis

A partir de este esquema se validaran
los elementos claves generales
(contextuales y de funcionamiento de
inscripcion en la l6gica comunicativa)
que permitiran el desarrollo del analisis
en sus elementos constitutivos, desde
una situacioén de enunciacion concretas.

Se ha centrado la mirada del analisis
en el fendmeno propagandistico de
Alianza Pais, partiendo del emisor
del mensaje visual, a fin de validar
la intencién comunicativa hacia los
receptores (destinatarios-usuarios) en
funcién como producto del cumulo
de intereses que estan en torno de la
accion propagandistica.

Partiendo del hecho de que la generacién
de los carteles propagandisticos se
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asienta en la busqueda del poder,
los emisores de ella (mentalizadores
conceptuales e instrumentales) se
consideran también como instancias
de poder que persiguen una posicion
de dominio.

2.1.2 Procedimientos

Se ha efectuado un trabajo de
interpretacion en dos niveles:

Primer Nivel (General-Contextual)

1) Una relacionada con los datos
morfolégicos del mensaje
propagandistico, para desde alli inferir
cual es el contenido semantico de las
unidades de significacion con las cuales
se construye y representa el propagado
(entendido como el emisor), sus
intereses realidad, intereses materiales,
entre otros.

2) Otra con los niveles y radios de la
interpretacién, intersubjetiva; es
decir, desde una hipétesis especifica
se ha considerado los conceptos que
proporcionan unidad semdntica al
discurso propagandistico global (verbo-
iconicas) y la verificacion de ellos en la
construccion de los textos

PRIMER NIVEL
General Contextual

1. Datos morfologicos - Contenido Semantico
2. Niveles de interpretacion
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Segundo Nivel (Especifico-Interno)

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

SEGUNDO NIVEL
Especifico Interno

1. Identificacion (Sintactica) - Analisis preiconografico

2. Reconocimiento (Semantica) - Anlisis Iconografico
3. Interpretacion (Pragmatica) - Contexto

4. Enunciacion

La incorporacién de este nivel, implica
atender al modelo de analisis
aplicado es la semiédtica visual de Juan
Magarifnos, con las modificaciones
que se han considerado pertinentes
en base al corpus de la investigacion
para comprender y ahondar en el
lenguaje visual, haciendo un cruce con
el analisis del lenguaje visual propuesto
por Maria Acaso. Este modelo brinda
un soporte sistémico para descomponer
el discurso visual, es decir las marcas
semibticas, para entender su estructura,
significado y hacer una interpretacion de
la intencionalidad del mensaje.

Como antes se mencionaba, la
interpretacion de las imagenes materiales
visuales supone el cumplimiento previo
de las operaciones de identificacion y
de reconocimiento. De esta manera se
va a operatizar el andlisis en la siguiente
secuencia:

1. IDENTIFICACION (Sintactica) -
Analisis pre iconografico

El primer paso metodolégico consistira
en identificar las relaciones que
producen la significacion cuestionada
en el estudio para llegar a atribuirle,
en su comunicacion vigente, una o
varias concretas significaciones. En
otras palabras, el primer paso en una
metodologia semidtica visual sera la
deteccioén de las relaciones sintacticas
que vinculan las posibilidades de uso
de una forma para la produccién de

determinadas significaciones. Asi
identificando los cualisignos, sinsignos,
legisignos y las relaciones que
establezcan en laimagen material visual.

Sera la seleccion y enumeracion
de los elementos narrativos clave
que componen el producto visual
y determinacién de cuales son
significantes y el discurso denotativo de
los elementos del producto visual. En
este paso se identificara el contenido
primario sin atender su discurso
connotativo.

2. RECONOCIMIENTO (Semantica) -
Analisis iconografico

Al interpretar un fenémeno, es preciso
conocer previamente los enunciados
que le atribuyen existencia. Este
enunciado puede tener cualquiera de las
caracteristicas semioéticas identificables,
como ser un texto visual, verbal, auditivo,
comportamental, etc., o por combinatoria
de las anteriores; requiere ser diferente
del fendmeno y referirse o contener
referencias al mismo; el intérprete puede
haberlo registrado intencionalmente o
de modo inconsciente. Ello implica
que la identificacién visual tiene una
calidad DIALECTICA, situada entre el
reconocimiento y el descubrimiento.

Consiste en valorar y poner en juego
el bagaje cultural, los conocimientos
y la creatividad del espectador para
establecer los significados de dichos
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elementos. Se utiliza para llegar a la
comprension, para llegar a los diferentes
mensajes que trasmiten todos los
elementos analizados previamente.

Este paso es el mas complejo dentro del
proceso de analisis de una imagen y se
realiza en tres pasos:

- Establecimiento del punctum.
- Analisis iconografico de la narracion.

- Andlisis iconografico de las herramientas
del lenguaje visual.

La ultima etapa esta destinada a poner
en relacion todos los significados
emitidos en los diferentes pasos de las
etapas anteriores con el objetivo de
obtener un significado general a través
de los significados parciales.

3. INTERPRETACION (Pragmatica) -
Contexto

Finalmente la interpretacién sera la
operacioén perceptual-conceptual por
la que el resultado de la operacién de
reconocimiento se articula en el sistema
cultural de quien lo percibe en un
momento especifico y en una sociedad
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determinada y contextualizada. Porque
quien se propone el analisis del
proceso de produccién, circulacién,
interpretacién y transformacién de la
significacion, habra de encontrarse
con una sociedad concreta y, por tanto,
con historia, en la que acontece tal
significacion.

En otras palabras, se relaciona la
imagen con su contexto, puesto que
saber quién y para qué la cred, cuando
y dénde cred la imagen nos ayuda a
determinar su significado. Como puntos
seran el contexto del emisor, el lugar, y
el momento de creacién/consumo.

4. ENUNCIACION

En este ultimo punto pondremos en
relacion todos los elementos anteriores
para llegar al significado final de la
representacion visual. En este punto
se establece dos tipos de mensajes:
el manifiesto (denotativo) y el latente
(connotativo). EI mensaje manifiesto
tiene la informacién explicita, aquella
que el espectador cree que esta
recibiendo y el mensaje latente la
informacioén implicita, aquella que el
espectador recibe de verdad, pero sin
darse cuenta de ello.
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2.1 Analisis

Se han seleccionados 4 carteles bajo el
siguiente criterio: en primera instancia
por su relevancia en un momento
electoral, es decir, momento es que
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los ciudadanos pasaron a ser votantes
y debieron responder directamente a
las campanas. En segunta instancia se
eligio a los carteles de Rafael Correra por
ser el eje central de la imagen politica
de Alianza PAIS.

2.2.1 Cartel A: Elecciones Generales 2006

Campana: Elecciones generales 2006
Director Creativo: William Franco
Director de Arte: David Chandi
Agencia: UMA Creativa

Identificacion

Para este primer analisis se ha
clasificado cartel, de acuerdo a lo
explicado por la autora Acaso, por sus
caracteristicas fisicas como una imagen
fija bidimensional de caracter proselitista
expuesta para las elecciones generales
de 2006

Por su funcion entra en la categoria de
imagen comercial de exterior ya que
su intencién no es la de reflexién ni de
informacién, sino mas bien, se construye
un producto visual que trata de vender
a alguien (candidato) y que opera en los

lugares donde el consumidor no se
encuentra en posicion de compra, es
decir, exteriores, muros, vallas, prensa,
entre otros.

De las formalidades de las herramientas
de configuracion se menciona el tamano
concreto del cartel de 100cmx70cm,
formato horizontal. Su acabado tiene un
proceso de impresion en cuatricromia
en offset. Sobre el color, podemos
identificar dos paletas cromaticas
claras, siendo la primera los colores
corporativos de la marca Alianza PAIS
y la segunda la paleta de colores de la
bandera de la republica del Ecuador.
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C=100%  R=6% C=20% R=214%
M=82% G=53% M=0% G=224%

=0% R=255% C=100%
M=0% G=255% M=100%
Y=100% B=0% Y=0%
K=0% K=0%

La primera paleta, derivada de su
imagen agente, se caracteriza por su
verde luminoso y su azul oscuro que
generan un claro contraste visual que
facilita la buena identificacién, ambos
colores que tienen una temperatura fria
en el circulo cromatico, sobre el criterio
de seleccion de estos colores, Maria
Acaso da una significaciéon a estos
(tomando en cuenta que el significado
varia de acuerdo al contexto de la
lectura de imagen), azul evoca ligereza,
autoridad, seguridad, masculinidad y el
verde saturado naturaleza y dinamismo.

La segunda paleta es la usada en la
bandera nacional, histéricamente parte
de la bandera de la Gran Colombia
y es compartida con Colombia y
Venezuela, tiene una significacion
culturalmente definida que expresa el
amarillo representa el oro, la riqueza
de la agricultura y los recursos, el azul
representa el océano y el cielo y el rojo

R=0% =0% R=255%

G=0% M=100% G=0%

B=255% Y=100% B=0%
K=0%

representa la sangre vertida por los
héroes de la independencia.

Como herramientas de organizacién se
identifica una composicion dinamica
conseguida a través del elemento
incompleto de la fotografia de Rafael
Correa y el mensaje tipografico que,
ademas emplear itdlicas, tiene un cierto
grado de inclinacién.

Dentro de sus elementos textuales
podemos identificar un elemento
visual epistémico que es la fotografia
del candidato Rafael Correa, donde
su iluminaciéon demuestra un tipo de
fuente artificial, de una temperatura
calida orientada a favor de la lectura.
Ademas encontramos dos mensajes
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Patria Altiva i Soberana
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Neue Helvetica 77 Bold Condensed Oblique

tipograficos y la marca Alianza PAIS,
elementos construidos con la misma
familia tipografia, la Helvetica Neue.
Los mensajes de Alianza PAIS se
caracterizan por tener una pequefa
inclinacién de 4,2 grados que los hacen
mas dinamicos.

Reconocimiento

Para entender el mensaje del cartel,
vamos a determinar al punctum de
la imagen que en este caso sera la
fotografia de Rafael Correa debido
a que jerarquicamente se determina
como el punto de partida para la
lectura del cartel, denotativamente se
muestra a un candidato joven para el
escenario politico (43 afios al momento
de esta candidatura), vestido de manera
casual y sencilla, levantando el brazo
izquierdo con una sonrisa discreta 'y con
la mirada fija en el espectador. En esta
imagen podemos ver a un Rafael Correa
caracterizado por mostrarse como un
hombre de clase

Los mensajes “Pasién! por la patria!”
y “Correa! presidente” adquieren
dinamismo por su familia itélica, generan
una lectura euférica acentuada por el
simbolo de exclamacién al final de la
frase. Connotando un sentido de avance
y progreso. En su lectura hay una figura
retorica visual clara que es la alegoria al
expresar poéticamente el juego verbal
del concepto de PATRIA, que en este
contexto se refiere tanto a los vinculos
afectivos, culturales e histoéricos del lugar
propio de nacimiento del interpretante
y al nombre del partido politico del
enunciante, el cual intencionalmente
es el resultado del acrénimo de
“PATRIA ALTIVA | SOBERANA”. A partir
de esta metafora se establece una
correspondencia entre elementos los
imaginarios del interpretante.

Esta alegoria se usa ademas al jugar
con la gradacion de la letra al final de
los mensajes “Pasion! por la Patrial” y
“Correal”, los cuales poseen la paleta
cromatica nimero 2 mencionada antes.
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De esta manera existe una conexion
entre la alegoria del concepto PATRIA
y el juego de las dos palabras clave del
cartel “PATRIA-CORREA”.

Luego se identifica la alegoria visual
implicita en la marca Alianza PAIS
al emplear en primera instancia un
paralelismo entre la abstraccién baja
del Ecuador dentro del significante
“P” de PATRIA del acrénimo al que
pertenece sustituyendo su vacio, y el
acrénimo PAIS (Patria Altiva | Soberana),
creando un juego retérico que funde
en el interpretante el sentido del
socialismo del siglo XXI que manifiesta
connotativamente la ideologia del
partido y denotativamente expuesto en
la grafica aplicada en este elemento.

El cartel fue realizado por la agencia
publicitaria dirigida por Vinicio Alvarado,
UMA Creativa, encargada de manejar
la imagen de Alianza PAIS. En el cual
el equipo creativo fue William Franco
como director creativo y David Chandi
como director de arte en 2006 para las
elecciones generales como parte de la
campana electoral de entonces.

Aparece en un momento en el que
el pais estaba acostumbrado a la
propaganda realizada por los partidos
politicos tradicionales y que luego de
varios golpes de estado en los ultimos
anos se habia generado un ambiente
de electores llenos de escepticismo y
desconfianza. Teniendo UMA Creativa
que superar este problema para ganarse
a los electores, a lo cual gran parte de
su grupo objetivo fueron los votantes
jévenes.

Ademas las condiciones sociales
de entonces, hacian que aun sea
efectivo y relevante el uso del cartel
propagandistico ante el spot publicitario
y los diarios como principales canales
de comunicacién. Debido a su relativo
bajo costo de producciény a la facilidad
de llegar a sectores populares alejados.
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El mensaje manifiesto denotativo del
cartel de Alianza PAIS para las elecciones
generales 2006 expresa abiertamente
sus propuestas de campana afianzadas
en signos y simbolos graficos de caracter
nacionalistas que buscan rescatar el
sentido de pertenencia a un pais que se
encontraba con una identidad nacional
desgastada. Afianzada en la ideologia
del socialismo del siglo XXI y por ende
una ideologia de tinte revolucionario
y diferenciado de otros partidos.
Donde se fusiona con el rescate de
las ideas de la vieja izquierda Alfarista
implicitas en el discurso de Correa y
que, paraddjicamente, mediante su
cromatica y su manejo del lenguaje
trata de mostrarse como una propuesta
nueva al reinterpretar tipologias usadas
en el cartelismo y propaganda de
mediados del siglo XX.

El mensaje connotativo del cartel
expresa un sentido altisimo de
patriotismo que trata de involucrar
al interpretante, consiente de los
problemas de la realidad nacional, para
que se adhiera y rescate su compromiso
con la patria. Y es en este punto de
la semiosis que se realiza una doble
significacion al mezclarse con los
significantes del partido que han jugado
intencionalmente con su similitud formal
y fonética de la palabra PATRIA para ser
asociados con su concepto y comunicar
que ellos son PATRIA y por ende el
voto a ellos implicaria comprometerse
no a su causa sino a la causa de la
PATRIA. Usando visiblemente el mito
de la dualidad del bien y el mal en una
sociedad Ecuatoriana que ha generado
en los ultimos anos esta percepcion de
dualidad en los grupos politicos: “los
que construyen a la patria” y los que
“roban a la patria”.

70



Interpretacion

Contexto

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

Irupcién en el escenario politico Ecuatoriano

Unidad minima
Enunciado visual

Correa presidente

Pasién por la patria
(Unidad secundaria)

El analisis morfoldégico del texto nos
permite rastrear la estructura de
superficie textual. Su unidad minima lo
constituye en su conjunto el enunciado
visual en el que se emplaza la relacién
entre: el enunciador (Rafael Correa), el
disefiador quien optimiza el mensaje
sin alterar el sentido (despreciable)
frente a un anunciado (votantes). Este
cartel muestra un cruce transversal
de los procesos de ideologizacién
(mecanismos que construyen un sentido
de mundo especifico) sostenidos en dos
elementos claves:

- Sentido mitolégico vinculado con la
patria.

- Sentido ideoldgico vinculado con el
Socialismo del siglo XXI.

El cartel manifestado como un texto
visual configura un hecho comunicativo
que se produce en el transcurso de un
devenir espacio tiempo (la intencion de

captar la presidencia de la republica).

Dicho hecho comunicativo se ha

Candidatura presidencial

Unidad comunicativa

Sentido Patrio

Ideologia
Socialismo del silo XXI

Entorno Natural
Cartel via publica

servido de instrumentos verbales y no
verbales que actuan desde un tono
especifico para fines proselitistas,
respetando las normas de interaccion
con los potenciales votantes (pueblo
con apatia hacia la realidad politica
Ecuatoriana). Dichos componentes
hacen referencia al género cartel
propagandistico, identificado asi por
pautas y conveniencias que los votantes
han asumido dentro de su imaginario
discursivo, es decir, su forma natural de
relacion de cartel propagandistico de
campana electoral.

En este cartel los elementos del contexto
se han constituido en el trasfondo para
la interpretacion entre las relaciones
de texto verbo-icénico. Lo iconico
evidenciando el peso visual orientado
al lado izquierdo donde el rostro Correa
aparece en un primer plano con una
gestualidad de frontalidad abierta,
invitando a la integracion.

La relacion kinestésica del movimiento
de la mano indica su vinculacién
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semidtica a un indicio de victoria. Siendo
su brazo izquierdo el que referencia su
unidad discursiva socialista.

El mensaje verbal mantiene una
relacion de anclajes (texto a la lectura
de imagen) de un lado y por otro una
sobresignificiacién de la imagen en un
sentido emocional. Aludiendo al grado
6ptimo de emocionalidad pasional que
se evidencia con el uso de grandes
signos de admiracion.

Se produce una segmentacion en los
momentos de captacién de los textos
en tres momentos:

1. Haciendo relaciones semanticas,
(relacién de sentidos entre dos o mas
signos que tienen un sentido comun
de referencialidad). PASION POR LA
PATRIA!

2. Relaciéon del nombre mas posicion
buscada (objetivo cuspide politico).
CORREA PRESIDENTE!
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3. Correspondencia a la marca de Alianza
PAIS (identificacion y diferenciacion).

Todo lo cual marca una progresiéon de
la lectura. Iniciando por el aspecto
emocional cognitivo terminando en un
aspecto de retentiva.

Las inferencias que se pretende que el
potencial votante haga del sentido del
cartel estan determinadas no solo por
el propio contexto en que es producido
sino por el entorno en el que aparece
la pieza comunicativa desde principios
emocionales y racionales en las que los
potenciales votantes se mueven para
captary “ocupar” el mensaje clave. Para
ello el enunciador lo garantiza desde
el disefio del cartel y su contenido
que se logra la maxima eficacia de
comprensién con un minimo coste de
procesamiento. Es decir, garantizar un
rapido reconocimiento de la significacion
relevante que el enunciado propone.
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2.2.2. Cartel B: Consulta Popular — 15 de Abril 2007

Patria Altiva i Soberana

Campana: Consulta popular - 15 de Abril 2007

Director Creativo: William Franco
Director de Arte: David Chandi
Agencia: UMA Creativa

Identificacion

Las caracteristicas fisicas del cartel son:
imagen fija bidimensional de caracter
proselitista, realizado para la consulta
popular del 15 de abril del 2007. Por su
funcion se la categoriza como imagen
comercial exterior, siendo su funcién
la de vender a los votantes la idea del
beneficio que representaria una nueva
constituciéon y que operd en lugares
donde el consumidor (votante) no se
encontraba en posiciéon de compra, es
decir en lugares exteriores como es
comun en el cartelismo.

Sus herramientas de configuracion:
el tamafo concreto del cartel es de
160cmx80cm, formato horizontal y como
acabado un proceso de impresién en
cuatricromia en offset. Sobre el color,
podemos identificar solamente los

colores corporativos de Alianza PAIS.
Como se menciona antes, los colores
corporativos de alianza PAIS se
componen por un verde luminoso y
su azul oscuro que generan un claro
contraste visual.

De las herramientas de organizacién se
identifica una composicion dinamica
estructurada de manera similar al cartel
analizado para las elecciones generales
2006. En este caso se identifica un
stencil que representa a Rafael Correa
recordando el lenguaje usado por los
carteles comunistas del siglo pasado,
sumado al mensaje “A la patria dale el
Si! La constitucion es de todos” y a la
estilizada nueva marca de Alianza PAIS.
El mensaje, como ha sido usado antes,
emplea la familia italica y tiene un grado
de inclinacion de 5.7 grados.
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En este cartel podemos apreciar la
aplicacién de la actualizacién de marca
de Alianza PAIS. Donde, a diferencia
de la anterior, tenemos una marca
mas estilizada y que recurre a bordes
redondos y por ende menos agresivos.

El punctum determinado en este cartel
sera el stencil de Rafael Correa que
jerarquicamente se determina como el
ancla de su lectura, denotativamente se
muestra a un Rafael Correa de postura
erguida, rigido y serio. Encuadrado
en un plano medio y con mirada fija
hacia el horizonte. Aqui observamos
a un candidato que hace referencia
a las composiciones usadas en la
propaganda del siglo pasado, donde
buscaban mostrar identificar un lider
que dirija la causa de turno.

El mensaje “A la patria dale el Si! La
constitucion es de todos!” esta presente
la figura retdrica visual de la alegoria, ya
que hay nuevamente el uso de la palabra
PATRIA para evocar tanto el concepto
de la misma como el partido en si,
genera un doble sentido que apropia
la idea optar por el Si en el momento
del voto. Seguido por una afirmacion
“La constitucién es de todos”, la cual
expresa que la misma propuesta del
partido no es propia del enunciante sino
del interpretante también, involucrando
auto-referencialemente en la lectura.

Luego se identifica la alegoria visual
implicita en la marca Alianza PAIS
al emplear en primera instancia un
paralelismo entre la abstraccion baja
del Ecuador dentro del significante
“P” de PATRIA del acrénimo al que
pertenece sustituyendo su vacio, y el
acronimo PAIS (Patria Altiva | Soberana),
creando un juego retérico que funde en
el interpretante el sentido nacionalista
que manifiesta connotativamente la
ideologia del partido y denotativamente
expuesto en la grafica aplicada en este
elemento.

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

Reconocimiento

Este cartel lo realiz6 nuevamente
UMA Creativa contando una vez mas
como equipo creativo a William Franco,
director creativo, y David Chandi,
director de arte, en 2007 para ratificar
la aprobacién popular en la propuesta
de realizar una nueva constitucién para
el Ecuador.

Se trata de cerrar un capitulo de
inestabilidad y establecer un nuevo
régimen politico sustentado en un
pacto social. El éxito recibido para
esta propuesta es abrumador, gana
el Sl con un 81.72%, demostrando la
inconformidad del pueblo Ecuatoriano
con la forma que se venia haciendo la
politica en el pais y afianzando la imagen
de Rafael Correa y Alianza PAIS como
conductores del proceso de cambio.

El deseo de una Asamblea Constituyente
de Montecristi, responde por un lado a
la estrategia electoral y de polarizacién
analizada, y por otro, al deseo mas
ideolégico de constituir un marco que
fundamente la creacion de un nuevo
régimen politico, modificando las
relaciones entre el Estado, la sociedad
y la economia, objetivo de Alianza PAIS.
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Interpretacion

Contexto
Consulta popular 2007

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

Unidad minima
Enunciado visual

Unidad comunicativa
Ala patria dale el S|

La constitucion es de
todos

La modalidad enunciativa del
discurso visual es apelativa (a todas
las potenciales ciudadanos) con un
modo de organizacién del discurso. La
situacién enunciativa es prototipica pero
se caracteriza por:

A. La actividad independiente y autbnoma
entre enunciado y enunciatario que se
comunican solo a través del discurso
visual (Correa — Potenciales votantes).

B. La comunicacién tiene lugar en
ausencia, es decir, que el momento y
el lugar de la produccién del cartel no
coincide con el de su lectura y captacion
por parte de los potenciales votantes.

C. Siendo la interaccion diferida, el texto
contiene instrucciones precisas para ser
interpretado.

En ese punto el cartel apela al “Dale el
SI” que tiene una connotacién de “unién”
afectiva (algo que entra en el imaginario
de las personas) con un criterio de
personificacion de “Patria”, y luego la
vinculacién democratica en relacién a
que la consulta es de todos.

Aprobacion de nueva constitucion

Unién emocional

Ideologia
Socialismo siglo XX

Entorno Natural
Cartel via publica

En el segundo caso dado este proceso
de construccién discursiva en ausencia,
el texto visual, se ha puesto a circular
dejando pistas e indicios signicos para
quien interpreta el discurso se mantenga
dentro del margen de interpretacion que
el enunciador propone. En este sentido
el mensaje icénico aparece en un primer
plano con una modalidad frontal de
interpretacién desde una perspectiva
de “él es”; todo lo cual se afianza en
el recurso del stencil. La relacién texto
con la imagen es de referencialidad y
explicativa y también se trabaja con
una progresion semantica. La misma
se encuentra asi:

1. Haciendo relaciones semanticas con
la institucionalizada patria y el proceso
electoral. A LA PATRIA DALE EL Sl!

2. Relacion de pertenencia de la masa
hacia el proyecto politico de Alianza
PAIS. LA CONSTITUCION ES DE
TODOS!

3. Correspondencia ala marca de Alianza
PAIS (identificacion y diferenciacion).
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En el primer caso la interaccién diferida
entre el enunciador y el enunciatario
han definido varios elementos para
la decodificacion (instrucciones
de interpretacion) para garantizar
una oportuna y eficaz apelaciéon
comunicativa. Dar “el SI” a un proceso
de consulta popular respecto de una
constitucién teniendo el aval de Alianza
PAIS como representante de la patria.

En este caso el sentido de Patria
implica la construccion de su
institucionalizacion. De otro lado el
enunciador del cartel controla el espacio
retérico del enunciado visual poniendo
a funcionar modos especificos del decir
para convencer sobre un tema puntual
en funcioén del contexto. En este caso
se ha utilizado el sentido de aceptacién
como un compromiso de largo plazo
donde se ven enganchados valores
afectivos de vinculacion con la patria.
Dar el “SI” implica la intencion final,
el todo, y esto vinculado a un sentido
democratico donde se apela a la
responsabilidad de decision sobre la
elaboracién de la reforma constitucional
del estado.

De otro lado el cartel desde una
organizacion jerarquica de elementos
garantiza la insercion del texto tanto
verbal como visual dentro del contexto
personal cognitivo e intencional para
que el lector se convierta en un sujeto
activo del sentido global del texto
garantizandose una relacion activa.

El proceso de lectura del texto de
su interpretacién en funcién del
reconocimiento es descendente
porque se trabaja desde un elemento
jerarquico a sus complementarios. El
contrato de lectura establecida de
este modo, es decir, la forma en que el
cartel programa su recepcion a través
de las convenciones del género (cartel
propagandistico) y del lugar institucional
en el que se situa (realidad nacional) ha
implicado interpretado al lector en una
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familiaridad con un escenario comun y
una vision ideoldgica especifica.

La interpretacion de este cartel
ademas de considerar los elementos
temporales y situaciones emanados de
los resultantes socio culturales donde
aparece la pieza comunicativa, toma en
cuenta del enunciador el nivel del papel
de persuasién y del enunciatario el nivel
de formalidad de las interpretaciones de
ambos, el tono discursivo y los valores
puestos en juego tanto del mundo social
como sicoloégico de ambos actores.

Por tanto las creencias y suposiciones
es que a la patria hay que darle el SI,
pues existe concomitantemente una
obligatoriedad democratica de ser parte
de un proceso que comprometa a todos
pues la definicion es colectiva.
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2.2.3 Cartel C: Asambleistas - 30 de Septiembre 2007

Patria Altiva i Soberana

Campana: Asambleistas - 30 Septiembre 2007

Director Creativo: William Franco
Director de Arte: David Chandi
Agencia: UMA Creativa

Identificacion

Las caracteristicas fisicas del cartel
son de una imagen fija bidimensional
de caracter proselitista, realizada en
las elecciones para asambleistas del
30 de Septiembre 2007, cuando se
buscaba instaurar a los miembros de
la Asamblea, quienes plantearian una
nueva constitucién. Por su funcién, esta
categorizada como imagen comercial
exterior, al expresar su intencién de
vender al votante los beneficios que
implican que los asambleistas sean
parte de Alianza PAIS.

Sus herramientas de configuracién:
el tamafo concreto del cartel es de
100cmx70cm, formato horizontal y
como acabado un proceso de impresion
en cuatricromia en offset. Sobre el
color, podemos identificar dos paletas

de color clave. La primera, los colores
corporativos de Alianza PAIS y los
colores de la bandera nacional.

Los colores corporativos de alianza PAIS
se componen de su verde luminoso y su
azul oscuro caracteristicos, generando
un alto claro contraste. Ambos colores
frios dentro del circulo cromatico y
cuyos criterios de seleccién han sido
mencionados anteriormente.

Los colores de la bandera nacional,
histéricamente parten de la bandera de
la Gran Colombia y son compartidos
con Colombia y Venezuela. Tienen una
significacion culturalmente definida que
expresa el amarillo representa el oro, la
riqueza de la agricultura y los recursos,
el azul representa el océanoy el cieloy
el rojo representa la sangre vertida por
los héroes de la independencia.
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De las herramientas de organizacién se
identifica una composicién dinamica
estructurada con elementos asimétricos
e inconstantes. En este caso, se
identifica una fotografia en contrapicado
de un Rafael Correa asumiendo el papel
de primer mandatario y tomando una
postura mesianica que expresa su
posicion de lider. “Dale Patria! Ya eres de
todos” y “La asamblea es Pais!” son los
mensajes que acompanan la fotografia y
curiosamente se encuentra la marca de
Alianza PAIS usada en la primera etapa
en 2006. El mensaje, como ha sido
usado antes, emplea la familia italica
de la Helvetica Neue y tiene un grado
de inclinacion de 4.2 grados como en
el cartel de 2006.

En la camisa de Rafeal Correa, se
identifican bordados inspirados en la
antigua cultura Jama Coaque, la cual
habité las costas ecuatorianas ya
mas de 2000 afos. Estos simbolos,
que cromaticamente corresponden
a los colores de la bandera nacional,
representan una la lanza y un escudo.

Este contenido signico se vincula con
el sentido del rescate de la soberania
y la indentidad nacional que busca
Alianza PAIS. Valiéndose del rescate y
exposicion de la aprovechada historia
cultural de nuestro pais para evocar
objetivo.

En este universo —-Ecuador- se
encuentra histéricamente desordenado,
tergiversado y mediatizado; un
universo sobre el cual no se dispone
una identidad sélida, donde nos
encontramos extrafios; un universo
que busca su dimensién politica y su
espacio cultural en Alianza PAIS. De ahi
en ese compromiso se busca mezclar
las clases, la derecha y la izquierda en
el intento del encuentro de una solucion
que es ni mas ni menos que a través
de la elaboracion de una conciencia
nacional clara y determinante para lograr
la meta final que para Alianza PAIS es
la construcciéon de la nacién bajo sus
esquemas ideoldgicos.
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Reconocimiento

El punctum del cartel sera nuevamente
la imagen de Rafael Correa, por su
predominante tamafo dentro de la
composicion siendo el que determina
el ancla de lectura. Denotativamente se
muestra a un Rafael Correa portando la
banda presidencial, usando su camisa
creada por la disefiadora ecuatoriana
Alicia Cisneros que como caracteristica
hace referencia a la cultura Jama Cuaque
y usa los simbolos del escudo y la lanza
que significan el poder entregado para
defender al pueblo y la busqueda de la
prosperidad. Correa, con un gesto de
brazos abiertos, posicién mesianica
acentuada por el contrapicado de la
foto y encuadrada en un plano medio,
se presenta como lider y mandatario.

Los mensajes “Dale Patria! Ya eres
de todos” y “La asamblea es Pais!”
presentes en el cartel, como de
costumbre usan una alegoria visual
como recurso al usar la palabra PATRIA
significar tanto el concepto de lugar de
procedencia como al partido mismo.
Generando un doble sentido que abarca
a todo los habitantes (Dale PATRIA) para
a continuacién afirmar su pertenencia
al pueblo. Por ultimo, el mensaje “La
asamblea es Pais” connota la intencién
del partido por ganar la mayoria de
asambleistas en las elecciones, objetivo
que luego se cumpliria en las urnas.

Luego se identifica la alegoria visual
implicita en la marca Alianza PAIS
al emplear en primera instancia un
paralelismo entre la abstraccion baja
del Ecuador dentro del significante
“P” de PATRIA del acrénimo al que
pertenece sustituyendo su vacio, y el
acronimo PAIS (Patria Altiva | Soberana),
creando un juego retoérico que funde en
el interpretante el sentido nacionalista
que manifiesta connotativamente la
ideologia del partido y denotativamente
expuesto en la grafica aplicada en este
elemento.

79



Realizado por UMA Creativa, como
director creativo William Franco y
director de arte David Chandi en 2007.
Su objetivo era lograr que todos o la
gran parte de candidatos a asambleistas
de Alianza PAIS sean elegidos para
participar en la creacién de la nueva
constitucién del ecuador, que fue dada
en Montecristi.

Este proceso electoral se rigié por el
presupuesto del Tribunal Supremo
Electoral, El cual financié la campafa
publicitaria en prensa escrita, radio,
television y vallas publicitarias de cada
unade las listas electorales ala Asamblea
Constituyente. Quedd prohibida la
financiacién privada de cualquier forma
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de publicidad relacionada con el proceso
constituyente en prensa escrita, radio,
television y vallas publicitarias de cada
una de las listas electorales. Igualmente,
quedaron prohibidas las donaciones de
los movimientos ciudadanos o partidos
y movimientos politicos a las ciudadanas
y los ciudadanos ecuatorianos.

Finalmente, se convocé a elecciones
de asambleistas el 8 de mayo, un dia
después se realizaron las inscripciones.
Luego el domingo 7 de octubre se dieron
las elecciones, y el 30 de noviembre se
instalé la Asamblea Constituyente. La
campana inicié 45 dias antes del 7 de
octubre, es decir el 22 de agosto del
2007.
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La Asamblea o
es Pais! e
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Patria Altiva | Soberana

Interpretacion

Contexto
Asamblea constituyente

Unidad minima
Enunciado visual
Apoyo a asambleistas de Aliaza PAIS

Unidad comunicativa
Dale patrial
Ya eres de todos!

La asamblea es Pais!
(Unidad secundaria)

Salvacion

Ideologia
Socialismo del silo XXI

Entorno Natural
Cartel via publica
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Se aprecia la presencia del receptor en
la emision por la previa que ejerce el
mensaje, evocando participacion en el
nuevo proyecto politico al favorecer la
participacién asambleistas de Alianza
PAIS para la funciéon legisladora de
soporte al trabajo del ejecutivo y asi
promover una sociedad inclusiva.

El mensaje textual aclara la
predisposicién del emisor hacia la
participacion en la cosa publica
mostrando esto como algo positivo y
como forma indirecta de oponerse a
la manera tradicional de hacer politica
al contar con nuevos asambleistas. El
eslogan asume desde la patria a la
asamblea con el para garantizar el buen
vivir.

Revision paratextual para cartel
asambleistas

El cartel ha adquirido caracteristicas
socio culturales identificables por parte
de los miembros de la sociedad en la
que se inscribe (sociedad ecuatoriana
desencantada de la politica tradicional).
Caracteristicas textuales del cartel que
implican que ha habido un aprendizaje
especifico previo (experiencias
anteriores con carteles proselitistas.

La organizacion textual discursiva
muestra un despliegue lineal,
configuraciones materiales tipicas
del texto escrito (izquierda a derecha,
arriba hacia abajo) a fin de proporcionar
a los lectores la orientacion necesaria
para interpretar los carteles y se ha
organizado por bloques.

La distribucién del enunciado visual
escrito esta en relacion de los temas:
presidente, patria, partido, asamblea.
Su presentacion tematica—visual orienta
la lectura y proporciona grados de
legibilidad aceptable de fragmentacion
(4 niveles) que se emplea en este cartel.
Aqui hay una puntuacién enfatica que
ademas de su uso estilistico dan un tono
inciso de relieve a la matizacion.
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A partir de los enunciados visuales del
cartel se ha establecido la comprensién
de la situacion de los participantes
y Ssus acciones comunicativas
(verbales y no verbales). El registro es
familiar conminativo y el universo de
significacion pertenece un discurso
(propaganda politica) que determinan
su validez y sentido.

El espacio dialégico se concreta en la
enunciacion, sin embargo un interlocutor
no existe de manera real e inmediata,
entonces se lo debe prefigurar como
una especie de representante del grupo
social al que el hablante se dirige.

En el cartel la enunciacion refiere a la
toma de la eleccion de asambleistas e
insta a ambos actores con centro de
referencia signica interna, es decir, la
enunciacién combinada visual-textual
ha permitido una real inscripcion
de los interlocutores en el texto y
una legitimizacion de polifonia (de
sus intereses y puntos de posicion
ideologico) determinado la identidad
de el sujeto y legitimando un contrato
comunicativo entre interlocutores

En este sentido, en el significado clave
del presente cartel el enunciador ha
introducido sus propias actitudes
perspectivas e intereses en el enunciado,
tanto del dominio intelectual como del
dominio emocional al hacer relaciones
de doble sentido y al institucionalizar a la
“Patria” afirmando el sentido emanado
de pertenencia hacia la misma del
pueblo.

Finalmente en el modo discursivo y
de la enunciacion se han activado
varias voces (heteroglosia) una la del
enunciador, otra la del “modelador”
(disefiador) y otra la del votante donde
se evidencia el desdoblamiento del
sujeto y la evocacion del discurso ajena
y cruce discursiva.

Por ende se infiere la intencién que
rige la concepcion de este cartel la
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cual es la persecucién del fendmeno
denominado “poder” en su contenido
implicito el discurso ideolégico del
Socialismo del Siglo XXl y por ende el
gran sentido nacionalista que comunica
intencionalmente esta pieza. La intencién
(poder) como causa generadora de
este proceso de comunicacion, ha
articulado el contenido de una manera
que a continuacion explicara la forma
sintactica y semantica de los elementos
planteados por Pineda Cachero.

En primera instancia se identifican los
intereses del emisor —propagado- (PDO+)
que seran positivos y que corresponden
a la busqueda de convertir al pueblo al
voto por Alianza PAIS en la eleccion
de asambleistas que participaran en la
elaboracion de la nueva carta magna.

Por consiguiente el mensaje -
propagandema- (PMA+) inscrito en el
cartel, enuncia las frases: “Dale patria!
Ya eres de todos!” y “La asamblea es
Pais!”. Las cuales son afirmacion que
contindan la linea ideolégica expuesta
en anteriores momentos de su campana
y que tiene un alto sentido ideolégico
nacionalista.

El enunciamiento de frases que contienen
conceptos como la patria y asamblea,
que intentan ordenar un universo
desordenado y tergiversado; un universo
que busca su dimensién politica y su
secuestrado entorno cultural. Y en ese
compromiso se mezclan las clases, la
derechay la izquierda (es de todos) en el
intento de la busqueda de una solucién
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que es, ni mas ni menos, que, a través
de la elaboraciéon de una conciencia
nacional clara y determinante, lograr la
meta final, que no es ni debe ser otra
que la construccion de la nacion bajo los
esquemas de la revolucion ciudadana.

Esta ideologia implicita en el (PMA +)
busca dominar e impregnar el intelecto
de las personas e intenta poner en
transito ante violencias aculturizantes,
legislativas y ante carencias de poder
usurpadas por terceros (coyuntura
histérico-politica del Ecuador), para
desarrollarla y situarla en el nicleo de la
colectividad, para llegar a una estructura
determinada, llamese patria, via del
nacionalismo.

Este cartel responde a unas condiciones
de recepcion culturales y universales
(CR-C+) / (CR-U) determinadas por
un momento en el Ecuador en el cual,
Rafael Correa como presidente electo
del Ecuador, ponia en marcha sus
objetivos de campana y especificamente
su principal propuesta -que habia
ganado de manera abrumadora en
una consulta popular- en su gobierno
progresista. Ademas de instar en este
momento a petroleras privadas que
tengan concesiones en Ecuador a
pagar puntualmente sus impuestos,
no provocar problemas ambientales
y cumplir con el calendario de sus
inversiones. Demostrando su posicién
de autoridad y perseguimiento de
sus cinco objetivos de su propuesta
revolucionaria.
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2.2.4. Cartel D: Elecciones Generales - 26 de abril 2009

e

Campana: Elecciones generales - 26 de Abril 2009

Director Creativo: William Franco
Director de Arte: David Chandi
Agencia: UMA Creativa

Identificacion

Para el ultimo analisis, se clasifica al
cartel debido a sus caracteristicas fisicas
como una imagen fija bidimensional, de
caracter proselitista empleada en las
elecciones generales 2009.

Por su funcién se categoriza como una
imagen comercial exterior, aclama la
eleccion del candidato y por ende la
adhesion del interpretante a su causa. Se
lo aplica en lugares donde el consumidor
no se encuentra en posicion de compra,
como exteriores, muros, vallas, prensa,
entre otros.

Sus herramientas de configuracién:
tamano del cartel en de 65cmx85cm,
formato vertical, y como proceso de
impresién cuatricromia en offset. El color
se clasifica en dos paletas fomadas: los
colores corporativos de Alianza PAIS y la
segunda la bandera de Ecuador.

La primera paleta se compone de un
verde luminoso y azul oscuro, generan
alto contraste visual, ambos colores
tienen una temperatura fria dentro del
circulo cromatico. El criterio de seleccion
de estos colores ha sido descrito ya, de
acuerdo a los criterio propuestos por
Acaso.
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Usada en la bandera nacional, pero con  publicitarias pero usando una de sus
un cambio en los valores de composicion  caracteristicas camisas basadas en la
de color antes aplicados, proviene de cultura Jama Cuaque y extendiendo el
la bandera de la Gran Colombia y es  brazo izquierdo con un pufio en sefal
compartida con Colombia y Venezuela. de victoria.
Significan de acuerdo al amarillo el
oro, la riqueza de la agricultura y los ElI mensaje “LA REVOLUCION
recursos, al azul el océano y el cieloy CIUDADANA ESTA EN MARCHA...y
al rojo la sangre vertida por los héroes nada la detiene!” implica en su lectura
de la independencia. una figura retérica visual basica, la

metafora. En primera instancia se
De las herramientas de organizacién, se  observa que se ha sustituido la letra
encuentra una composicién dinamica “E” de la palabra “REVOLUCION” con
lograda mediante la posicién asimétrica  las 3 barras que componen la bandera
de sus elementos (fotografia de Rafael nacional del Ecuador. Aprovechando la
Correa y mensaje tipografico). Como dualidad fondo-forma para lograr que
es usual en la grafica de Alianza PAIS, no se dificulte la lectura'y no se pierda el
el uso de italica se refuerza de una reconocimiento del significante “E” por
inclinacién 8.2 grados en ascendencia parte del interpretante al completar el
a la derecha, es decir, en el sentido de  contexto de toda la palabra.
lectura.

Luego se identifica la alegoria visual
En sus elementos narrativos implicita en la marca Alianza PAIS
identificamos la fotografia de Rafael al emplear en primera instancia un
Correa, donde su iluminacion demuestra  paralelismo entre la abstraccién baja
un tipo de fuente natural, hay una del Ecuador dentro del significante
temperatura calida orientada a favor “P” de PATRIA del acrénimo al que
de la lectura. El cartel se estructura pertenece sustituyendo su vacio, y el
ademas de un mensaje tipografico “LA  acronimo PAIS (Patria Altiva | Soberana),
REVOLUCION CIUDADANA ESTA EN  creando un juego retérico que funde en
MARCHA...y nada la detiene!” aplicado el interpretante el sentido nacionalista
con la familia tipografica Helvetica Neue  que manifiesta connotativamente la

y la marca Alianza PAIS. ideologia del partido y denotativamente
expuesto en la grafica aplicada en este
Reconocimiento elemento.

En el reconocimiento del mensaje Al interpretar todas las relaciones entre
del cartel, determinamos en primera estos elementos, se deduce que se trata
instancia al punctum de laimagen el cual  de un cartel de propaganda politica que
sera en este caso el mensaje tipografico  afirma y proclama en su contenido la
“LA REVOLUCION CIUDADANA ESTA autoridad del régimen, la continuidad
EN MARCHA...y nada la detiene!” de la propuesta de la “Revolucion
debido a que comparte jerarquicamente  ciudadana” y desprecia el protagonismo
el mismo tamafo que la fotografia de  que ejercera la oposicién en contra de
Rafael Correa, pero se ubica enlaparte esta propuesta.

superior derecha del cartel generando

un sentido de lectura vertical. Mensaje  En su realizacién se conto con la agencia
que muestra dinamismo y movimiento  publicitaria dirigida por Vinicio Alvarado
como lo acostumbrado en los mensajes  (quién ahora maneja la comunicacion
de Alianza PAIS y con un Rafael Correa  del gobierno) UMA Creativa, encargada
que ha abandonado la ya acostumbrada de manejar la imagen de Alianza PAIS.
banda presidencial en sus imagenes Como equipo se conformé de William
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Franco como director creativo y David
Chandi como director de arte en 2009
para la campafna electoral de entonces.

En noviembre 2008 y luego de la
elaboracién de la nueva carta magna
se convoca a elecciones generales en
todo el pais de acuerdo a lo tipificado
en la ley, las cuales se dieron el
domingo 30 de septiembre 2009. Estas
elecciones se vieron caracterizadas por
su complejidad, ya que se debian elegir
mas de 6000 titulares a cargos publicos,
por las alianzas y el entusiasmo de la
oposicién por la nueva oportunidad
de competir en las urnas, a pesar que
el nivel de aprobaciéon del presidente
se encontraba aun en porcentajes
importantes (44%) y por ser la primera
vez que en este proceso votaran
militares, policias y jévenes desde los
16 afos de edad.

Cabe mencionar como se citaba
anteriormente segun los resultados
en los sondeos acerca del nivel de
aprobacion de Rafael Correa, existia una
percepcion de publicidad desmedida y
obras irreales por parte del pueblo en el
momento de las elecciones de acuerdo
CEDATOS.

El mensaje manifiesto denotativo del
cartel de Alianza PAIS para las elecciones
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generales 2009 se centra en afirmar la
continuidad de su periodo y su intencion
continuar aplicando su propuesta de “la
revolucion ciudadana” siendo aun, luego
de tres afos, su principal propuesta
de campafia. Ademas, y como parte
de unos de los ejes de la revolucién
ciudadana, vemos a un Rafael Correa
que buscar promover los sentimientos
nacionalistas mediante su lenguaje
visual.

El mensaje connotativo de este ultimo
cartel proclama e impone la autoridad del
partido en el gobierno y la continuidad de
los profundos cambios en la estructura
del pais mediante una propuesta
descrita como “revolucionaria”, palabra
y concepto propio de ideologias
izquierdistas que enuncian el cambio
de opresién a la libertad por medio del
enaltecimiento del caudillo de turno
y eje de la escenificada lucha que
recurre al mito de la dualidad del bien
y el mal para condenar a la oposicion y
mostrarse a manera de metaférica como

el luchador y defensores de la patria.

Que como intencion principal comunica
al interpretante que sera rescatado y
defendido de aquellas personas que
buscan en el poder satisfacer interese
propios y no comunes.
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Interpretacion

Contexto
Elecciones presidenciales

El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

Unidad minima
Enunciado visual
Candidatura presidencial

Unidad comunicativa
La revolucion
ciudadana esta en
marchal

... y hada la detiene!
(Unidad secundaria)

La modalidad del cartel es expresiva con
énfasis y tematizacién de continuidad
la dinamica de la revolucién ciudadana
como algo absoluto y que no puede ser
inconcluso. Dicha modalidad expresiva
se mueve en elementos verbales que son
emocionales y enfaticos y elementos no
verbales como el pufio, el cual expresa
mediante su gestualidad la proclamacién
de luchay victoria. Notando que el pufio
mostrado es el izquierdo siendo esto
debido a su ideologia izquierdista.

Para lograr esta expresividad, el
disefiador ha debido mostrar su
capacidad en modificar lenguajes
verbo iconicos presentes para, sin
alterar el sentido, conectar los polos
comunicativos (enunciador-receptor)
modalizando la inferencia negativa que
implica el detenerse.

El significado implicito de detenerse
se combina con el significado de puno
cerrado. Ello lleva a la presuposicién
de que si alguien intenta detener la
revolucién ciudadana se enfrenta
directamente al oficialismo y a la figura

Héroe

Ideologia
Socialismo del silo XXI

Entorno Natural
Cartel via publica

autoritaria construida por Correa. Cabe
sefalar ademas que el pufio cerrado es
un indicio contextualizado de la fuerza
elocutiva.

El cartel asi mismo apelando a un
contexto cognitivo compartido
(conjunto de supuestos empleados en
la interpretacion de enunciados) activa
la relevancia del tema de la implantacion
de un nuevo sentido de hacer politica.

El contenido gramatical es sencillo,
utiliza la personificacién del sintagma
nominal que adquiere el rango de
persona activa y la contraparte de la
construccion gramatical es un verbo
contrario (marcha-detener). El uso de
la puntuacién es enfatico con un sentido
ideoldgico cargado por los tres puntos
suspensivos que obligan al lector a
hacer inferencia cerrada sobre el verbo
detenerse. La relacién jerarquica de
los elementos (activo e inactivo) esta
sostenido por la imagen andamiaje de
PAIS con lo cual se pretende dar un
soporte institucional politico al evento
de la marcha de la revolucion ciudadana
como advertencia politica.
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En la configuracion compositiva del
enunciado visual se sobresignifica
la sentencia desafiante gestual. La
imagen construida en el enunciador y
el despliegue de los elementos en la
imagen tienen dos direccionalidades:
una horizontal determinada por la
linea de lectura del texto y una vertical
vinculada entre texto imagen. Estos
dos ejes entran en combinacién para
generar el circuito positivo de afirmacién
y legitimacion dentro del espacio
interlocutivo donde el texto tiene
mayor posicion dando un tratamiento
asimétrico.

La imagen de Correa esta construida
como un personaje que se define en los
procesos previos de interaccion con los
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potenciales votantes a los que se hace
alusion. La construccion social de “si
mismo” de Correa se mueve en un valor
social positivo que indirectamente esa

persona ha determinado para si mismo.

La construccion de Correa como
eje de su revolucion, es tratada de
manera analoga con las revoluciones
histéricas como Alfaro para legitimar su
ritual de separacion, partiendo de una
prefigurada imagen positiva que saldara

fallas politicas histéricas (mito del héroe).
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3.1 Enunciacioén general del analisis

as variables que intervinieron en el

éxito de Alianza PAIS son muchas.

Como menciond Alberto Acosta
en el “Analisis critico de la revolucién
ciudadana”: “Rafael Correa no es un
mesias que ha caido del cielo de repente,
el aparecié en el momento preciso y
con el discurso correcto <radical>"3.
Y este momento estaba caracterizado
por las decepciones pasadas en la
vida democratica del pais generando la
apatia por parte de los electores hacia
los partidos politicos.

En toda sociedad moderna, y muy
particular_mente en aquellas que poseen
economias desreguladas, la opinion
publica ejerce un poder determinante.
Esto el pueblo ecuatoriano lo demostro
al derrocar a varios mandatarios en
los ultimos 10 anos generando este
momento critico de identidad politica
en Ecuador y es donde aparece Alianza
PAIS.

Sin embargo, la persuasion de la
opinion publica por parte de los grupos
de poder en el Ecuador no habia
variado demasiado en los Ultimos
anos, utilizando aun algunas formas

anticuadas de hacerlo (el uso de la
tarima), esto empieza a cambiar en el
momento que se empieza a regular a los
fondos empleados en la misma con la
“Ley de gasto electoral” para promover
una competencia equitativa en las
campanas electorales.

Cuando la campana de Alianza PAIS
entra en escena en 2006 y los sondeos
de opinién identifican un apoyo elevado
al régimen que no se habia registrado
desde hacia mucho tiempo a lo largo
de sus momentos electorales (carteles
analizados), se comprueba cémo la
opinién publica puede ser persuadida
eficazmente cuando se ve facilitada
gracias a la intervencion del disefador
quién genera mensajes graficos
funcionales que se inscriben en ciertas
tipologias pero sin alterar el sentido del
mensaje.

De todos los elementos analizados, y
luego de haber transitado un camino
de interdisciplinariedad entre diseno,
comunicacion visual y semidtica
de la imagen, se evidencia la
conceptualizacién que ha tenido cada
cartel y la relevancia de la grafica de la

3 Conferencia ‘; Qué pasa hoy
en el Ecuador?” dictada por
el Eco. Alberto Acosta el 4

de Mayo 2010 en la facultad
de Sociologia de la Pontificia
Universidad Catdlica del
Ecuador.
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campana de Alianza PAIS en el proceso
electoral. Entre otros factores por el
profesionalismo y la validada experiencia
del equipo de creativos, que supieron
construir discursivamente para el cartel
una orientacion politica vinculada
directamente con los imaginarios
sociales de los actores de las diversas
esferas de la sociedad ecuatoriana.

Como sostiene Carlos Carpintero, en
su reflexién del disefio como agente de
control social, es preciso remarcar que el
disefiador grafico conjuntamente con su
practica, no son simples amplificadores
de la voz de otros, sino que son una voz
que se suma a aquella que resuena en
los vinculos sociales entre los diversos
actores de la sociedad. De hecho,
queda en evidencia que a partir de
la produccién grafica de los diversos
carteles que conforman el corpus
objeto de investigacion de este trabajo,
el disefio viene a ser un “agente de
control social”, que reproduce a través
de sus acciones modelos de identidad
socialmente aceptables, y en este caso
especifico, modelos de una identidad
politica legitimada en una movimiento
social nuevo cuya columna vertebral es
su lider principal, Rafael Correa.

En otras palabras, mediante la
configuracién de la grafica, a partir del uso
de estrategias discursivas especificas,
se ha legitimado simbdlicamente a otros
agentes de control social (a los actores
del Alianza PAIS y a sus coidearios)
no solo para orientar ideolégicamente
acciones, sino para generar cambios de
actitud y relevancia de la Opinién Publica
respecto del quehacer politico de dicho
movimiento; por ende, la practica del
disefio grafico es protagodnica en la
medida en que interviene activamente
en la “construccion de imagen”, que en
la sociedad del espectaculo, cada vez
se aleja mas del referente real y genera
modelos de autorreferenciacion desde
el axioma “ver es creer”, andamiaje de
la videocracia.
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Sin duda, el modelo de comunicacion
generado para la practica politica
de Alianza Pais, por parte de sus
creativos, demuestran solidez en la
medida en que las denominadas
imagenes agente (identidad corporativa)
plantearon las bases de lo que seria la
grafica de Alianza PAIS, ante lo cual
las denominadas imagenes andamiaje
se limitaron a una correspondencia
semantica directa en funcion de un
contexto pre-determinado y siguiendo
el nivel de pertinencia de objetivos,
en cada momento de la campafa,
para crear cada una de las fases del
discurso visual. Por tanto, el sentido en
lo disefiado no surge de elementos que
se suman mecanicamente, sino resultan
del tejido de codigos en un complejo
discursivo, que toman en cuenta el
propagado, el propagandema, las
condiciones de produccién/recepcion y
las formalizaciones estético-funcionales
del discurso visual.

En este aspecto, la importancia del
disefador de participar en el proceso
comunicacional radica en que logra
inscribir un objeto de comunicacion
grafica en un universo tipoldgico
determinado por la intencién y los
objetivos del enunciante, mundo del
cual él por ser actor social es parte.
Finalmente, el sentido puesto a circular
entre enunciador y enunciatario, solo
se termina de construir en la medida
del funcionamiento activo del discurso
ante el interpretante y el respectivo
alineamiento ideoldgico y pragmatico
con lo que se le propone.

Con ello se verifica que la imagen
-en este caso de la visualidad
propagandistica-, es una construccion
individual / colectiva, producto de un
proceso comunicacional, cuya base
esta dada por los niveles de interaccién
de los actores, que responden a marcos
cognitivos-conductuales determinados,
en situaciones comunicativas concretas

92



El valor de laimagen esta dado, entonces,
porque encuentra en la propaganda su
motor para ganar adeptos y en el disefio
grafico un aliado para garantizar su
eficacia, todo ello debido a que a partir
de una particular lectura, se configura
una determinada corriente de opinion.
Entender este fendmeno es fundamental
para todos aquellos que pretendan llevar
a cabo una gestion electoral competitiva.

El disefador grafico dentro de
un esquema de comunicacion
propagandistico se inscribe en el ambito
de relaciones entre individuos o grupos,
dentro de un aparataje institucional
definido y desde alli promueve politicas
y acciones publicas vinculadas con la
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“res publica” o espacio de lo politico.

La labor del disefiador con la esfera
politica implica concebir a un partido
bajo la mirada de la sociedad
moderna, mediatica y visual, en vista
que las dindmicas determinan que la
construccioén de una marca sélida que
opera como nexo artificial entre lo que
manifiesta y o que pretende significar,
es el caracter de una verdadera gestion
electoral transdisciplanaria donde el
disefiador se valoriza al simplificar lo
complejo y singularizar lo cotidiano.
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Conclusiones

si, este Trabajo de Fin de Carrera

evidencia la intervencién del

disefio grafico, como modelador
no solo instrumental sino conceptual-
gréfico-estético, dentro del espectro de
la comunicacion visual (propagandistica)
del cartel, direccionada a la construccion
de opinién, como un discurso
uniformizante que se encuentra en
los publicos y que se vincula a la
denominada “res publica”, o cosa
publica, eje transversal de la politica, es
decir aquellos argumentos de naturaleza
publica, de interés general, del bien
comun o problemas colectivos, que
son tratados en las diversas Campanas
Politicas, que se han desarrollado como
parte de la vida democratica del pais.

La practica de la politica actual, su
discurso y mecanismos de gestion
dentro de un marco referencial que
tratan respecto del uso de estrategias
para alcanzar el poder, ejercerlo con la
mayor amplitud y efectividad, logrando
el respaldo real de vastos sectores de
la sociedad a fin de conservar la mayor
cantidad de tiempo, controlando los
mecanismos sociales que puedan
oponerse.

Las campafas dejaron de ser la
oportunidad desde la cual los
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candidatos exponen sus ideas, sus
programas, su oferta electoral. Antes,
procuraban diferenciarse el uno del
otro, cada uno pretendia tener la mejor
solucién y proclamaban con entusiasmo
y patriotismo su verdad. Hoy, es una
habil manipulacion de los sentimientos
y frustraciones de los electores,
ganara quien sea mas efectivo en su
campanfa publicitaria, en su estrategia
de comunicacion, no el que tenga las
mejores ideas o el mejor equipo para
gobernar. Esto es parte de toda la
reflexion sobre la espectacularizaciéon de
la politica y personalizacion de ella, que
se ha venido abordando desde el inicio.

El candidato se vale de la clausura
discursiva que le permite no decirse
directamente, “sino ser nombrado
y ser visto”, de manera tal, que ha
construido un simulacro personal desde
el cual se desvanece el vinculo entre
lo veridico y lo falso; y la referencia a
“su ser personal” que -cada vez se aleja
mas- y es suplantada en el territorio
del espectaculo o del consumo por la
mascara. En la construccion de laimagen
del Presidente en el cartel, domina una
mera apariencia de verdad, del “yo soy”.
En este sentido, el simulacro no es el
que oculta la verdad, sino es la verdad
la que oculta el que no hay verdad, a
palabras del fildsofo Jean Braudillard.
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Por tanto, el estudio de la materializaciéon
de la grafica en el cartel se inscribe en el
marco de la sociedad de la informacién
alineada a la sociedad del espectaculo.

Al respecto, el discurso autorreferencial
al que alude Davalos, tiende a la
normatizacion de la idea del “buen
ciudadano”, del que no se opone y del
que se alinea al régimen, trascendiendo
la idea del hombre politico, tornando a
los publicos como simples espectadores,
bien informados que se dejan absorber
por la magia y fascinacién del “ver es
creer”, asentado en la combinaciéon
de signos visuales en dispositivos
emocionales, fundamento del manejo
discursivo.

Los elementos en la campafa son
creados con una linea grafica establecida
y sélida. Sus piezas responden a un
sistema de identidad claramente definido,
respetando siempre cromatica, tipografia
corporativa y cumpliendo toda norma
inherente a su forma de comunicacion,
“imagenes agente” e “imagenes de
andamiaje”. Estas tipologias evidencian
un acierto en la estrategia discursiva de
la campafa, ya que citando a Vilchis
“una imagen disefiada nunca esta aislada,
sino inmersa en un contexto, enlazada
con otros coédigos y otras imagenes
que permiten el reconocimiento de
pertenencia o identidad con aspectos
discursivos” (Vilchis, 2007). Y responden
a convenciones usadas en la propaganda
politica clasica pero adaptada al medio
nacional.

A este proceso se vinculan las funciones
de narratividad de la gréafica (consolidada
mediante carteles) que se fundamentan
desde un esquema cognitivo basico de
percepcion e interpretacion del mundo
de los publicos perceptores, como
materializacién de la interpretacion
social que ellos construyen, en funcion
de sus propias dinamicas intersubjetivas
contextualizadas a las diversas esferas
de la vida social. De esta manera, la
concrecién de la accién simbdlica
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ejercida por los carteles se configura en
tres planos: el plano de los imaginarios,
el plano de los esquemas o estructuras
de base de la representaciéon de donde
se despliega la accién simbodlica
principal del cartel y el plano de
oérdenes normativos de la significacion.
Signos, iconos, y simbolos tejidos
en conjunto llevan a los potenciales
usuarios de los codigos a vivir en
imaginarios sociales que los dominan, y
que son vividos de manera mas real que
lo real, aun cuando no lo perciban como
tal, pero que dejan marcas de dichos
imaginarios en los textos-discurso
de las piezas graficas, que pueden
ser percibidos mediante metodologias
apropiadas, para reconstruir las huellas
del proceso de significacién que las
sostienen, las dan vida y vigencia.

Asimismo este tejido signico, entra
con fuerza a formar parte de locus
simbdlico de cada persona, traducido
en profundas creencias que garantizan
una adhesion a la figura central.

En la sociedad de la imagen, la cultura
visual representa una nueva forma
de percepcion. El ojo publico finca la
mirada de nuestras relaciones sociales.
El intercambio simbdlico donde el
lenguaje se construye como el puente
de entendimiento que permite establecer
relaciones significativas con imagenes.
El mundo que nos ha tocado vivir es de
imagenes que reflejan nuestra forma
de vida, ser y pensar. Nuestros deseos,
sueflos y memorias pasadas (Gonzales).

En este marco los medios de
comunicacién de masas han
contribuido, cada vez mas, a moldear
las preferencias politicas, convirtiéndose
en instrumentos indispensables en la
creacién y destruccién de consensos;
se han vuelto escenarios pero también
protagonistas. La television -como
medio masivo-, especialmente focaliza
la politica desde la légica del consumo
y el espectaculo, donde la vida de la
polis queda reducida a la escenificacién
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dramatizada de un seleccionado grupo
de imagenes y simbolos de poder que
puedan ser elocuentes y representativos.
Derivado de ello, la politica de hoy
privilegia la “puesta en escena”. De este
modo, la exhibicién del juego politico
mediatizado pasa por las evidencias
provistas de las variadas referencias
emitidas recursivamente por los media,
mediante la construccion de realidades
creibles que se enganchen a los
imaginarios de las audiencias.

En definitiva, el disefador grafico cumple
un papel significativo en la medida en
que desde un saber determinado, no solo
maneja los elementos que posibilitan
de modo intencionado, un proceso de
interaccion destinador/destinatario/
emisor a partir de una orientacién
comunicativa, sino que comprende su
contextualizacién dentro de relaciones
sociales. No hay como olvidar que
en esta sociedad se habla inclusive
de “empresas de concienciacion” de
“fabricacién de consensos” logrados en
las democracias, gestados a partir de
procesos de adoctrinamiento.

Sociedad -que muchos autores
denominan de “domesticacién de
almas”, se sirven de los denominados
“expertos en legitimacion”- y en este
punto por qué no considerar al
disefador en uno de ellos. Ahora surge
la interrogante ¢Es preciso en las
democracias actuales controlar lo que
la gente piensa y hacerlas pensar en
una direccién determinada, cual es la
dimension de las acciones del disefio
grafico?, sabiendo que la sociedad
consume informacién en forma de
imagenes pues el consumo se considera
el signo de este tiempo.

Con todo, el papel del disefiador
grafico como actor de lo politico queda
redefinido, ya que la accién que ejerce en
la configuracion de la imagen resulta el
sustrato fundamental de la retérica de la
nueva visualidad para la informacién de
las masas, sentidos que son utilizados
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en el control social y la fabricacion del
consenso. Desde este papel protagénico
sin embargo no es menos cierto que
el papel del disefio grafico no puede
reducirse a un sentido instrumental, en
vista de que puede también desfigurar
su funcién hacia la consolidacién de
discurso propagandistico autoritario que
fragmenta y coarta cualquier intento de
alternativa liberadora y verdaderamente
democratica.

Esta investigacién, es un llamado a
reposicionar el rol del disefio grafico, en
la medida en que sin restringir su objetivo
de estudio a la comunicacién, y en el
caso de este estudio a la comunicacion
politica, implica establecer puntos de
referencia claves de un actor complejo
(disefiador) - y su practica-, que siendo
parte de un contexto, se orienta no
solo a un saber especifico que le
ayude al estudio y a la disposicién
de los elementos que integran una
composicién funcional, con elementos
utilitariamente ordenados, sino a ser
una agente de cambio, un mediador
simbdlico que interviene en las diversas
esferas de la vida social, en este caso
concreto de la vida politica del pais.

De manera tal que, el disefiador y la
inscripcién de su praxis-cultural exigen
un saber disciplinario, articulado a
otros elementos como la intuicién y la
fantasia- que de ningun modo puede
descartarlos- . Saber que le posibilite
generar a la sociedad, propuestas y
decisiones de entre un amplio abanico
de posibilidades para la composicion
de imagen ( texturas, graficos, textos,
soportes, entre otros) hacia el objetivo
clave del proceso comunicacional,
mediante la plataforma adecuada -que
le provee desde la experiencia- su propio
saber discriminatorio de la disciplina.

Recomendaciones

Es menester que los partidos
politicos actuales comprendan la
espectacularidad de la sociedad actual
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para que comprendan la importancia de
tratar al candidato como una marca y
asi planificar una campana electoral que
se asemeje a una campafa de algun
producto de consumo masivo.

Asi la planificacion desde el principio
sera una comunicacion estratégica para
el partido y comprenderan a la creacién
de una imagen politica como un proceso
comunicacional que generara votantes
leales que “consuman” en cada llamado
alas urnas.

El disefio grafico es un disciplina joven
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en el pais por lo que puede llegar a ser
comprensible el desconocimiento de
las pertinencias de su labor. Pero es
imperativo el conocer que el aporte
del disefiador en la comunicacién
politica es vital debido al cambiante

paradigma de la forma de hacer politica.

Fendmenos como la ciberpolitica no
estan lejos de aparecer en nuestro
escenario y se necesitara cada vez
mas del protagonismo del disefiador
en la campana electoral. Citando
a JoeTrippi, vanguardista en este
fendmeno menciona: “La revolucién no
sera televisada”.
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Glosario de términos

Este breve glosario tiene por finalidad orientar a quien tiene una aproximacion
inicial con la semidtica, acerca del sentido basico de algunos de los términos que
se utilizan mas habitualmente.

> Dialectica: En la doctrina platénica, proceso intelectual que permite llegar, a
través del significado de las palabras, a las realidades trascendentales o ideas del
mundo inteligible.

> Dialogica: Unidad compleja entre dos ldgicas, entidades o instancias
complementarias, concurrentes y antagonistas que se alimentan la una a la
otra, se complementan, pero también se oponen y combaten. En la dialdgica,
los antagonismos permanecen y son constitutivos de entidades o fendbmenos
complejos.

> Elocucién: Modo de elegir y distribuir los pensamientos y las palabras en el
discurso.

> Epistemoligia: Doctrina de los fundamentos y métodos del conocimiento cientifico.

> Cognitivo: Lo cognitivo es aquello que pertenece o que esta relacionado al
conocimiento. Este, a su vez, es el cumulo de informacion que se dispone gracias
a un proceso de aprendizaje o a la experiencia.

> Imaginario: Es aquello que solo existe en la imaginacion. La imaginacion, por su
parte, es el proceso que permite a un ser humano manipular informacién generada
intrinsicamente (es decir, sin que sean necesarios los estimulos del ambiente) para
crear una representacion en la mente.

> Heteroglosia: describe la coexistencia de distintas variedades dentro de un
Unico “cédigo linguistico”. Bajtin sostiene que el poder de la novela se origina en
la coexistencia, en el conflicto entre diferentes tipos de discurso: el discurso de los
personajes, el discurso de los narradores, e incluso el discurso del autor.

> Isotopia: Es una figura retérica que consiste en la agrupacién de campos
semanticos para dar homogeneidad de significado al texto o a la exposicién.

> Kinestecia: Esta vinculada a como se perciben la posicion y el equilibrio de las
diversas partes del cuerpo.

> Locus: Es la emocion de una persona de lo que determina (controla) el rumbo de
su vida. Es el grado en que un sujeto percibe que el origen de eventos, conductas
y de su propio comportamiento es interno o externo a él.

> Pragmatica: Se interesa por el modo en que el contexto influye en la interpretacion
del significado. El contexto debe entenderse como situacion, ya que puede incluir
cualquier aspecto extralinguistico: situacion comunicativa, conocimiento compartido
por los hablantes, relaciones interpersonales, etc.

> Praxis: La praxis aparece como una etapa necesaria en la construccion de
conocimiento valido. La teoria es desarrollada en las aulas y se focaliza en la
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abstraccion intelectual; la praxis, en cambio, se hace presente cuando dichas ideas
son experimentadas en el mundo fisico para continuar con una contemplacion
reflexiva de sus resultados.

> Semantica: Se trata de aquello perteneciente o relativo a la significacién de las
palabras. Por extension, se conoce como semantica al estudio del significado de
los signos linguisticos y de sus combinaciones.

> Sintactica: Se denomina funcion sintactica al servicio que una palabra desempefia
a otra u otras o, de forma mas precisa, a las relaciones de combinacién o relaciones

sintagmaticas que una palabra mantiene con las demas palabras de su contexto.

> Sintagma nominal: es un concepto que se usa en el contexto de la gramatica para
nombrar a un grupo o conjunto de palabras que constituye un tipo de constituyente

sintactico. Este constituyente sintactico permite formar otros sub-constituyentes.

Se conoce nucleo sintactico a la palabra que aporta las caracteristicas basicas del
sintagma y que supone el constituyente mas importante de éste.

101



El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

Bibliografia

>> Quedan cinco dias de camparia electoral. (24 de Abril de 1994). Diario “El Hoy”.

>> Estrategias detras de los candidatos. (26 de Abril de 1998). Diario “El Hoy”.

>> Los sefiores de las finanzas electorales salen a escena. (17 de Agosto de 2002). El Hoy.

>> Correa reinventa a Correa... (2006). Revista Vanguardia, 18-23.

>> Correa usa el mejor libreto. (2006). Revista Vanguardia, 18-23.

>> Finalistas de cuerpo entero... (2006). Revista Vanguardia, 32-40.

>> Libretos con poca novedad. (2006). Revista Vanguardia, 18-23.

>> Las constituciones son el reflejo de la lucha por el poder. (23 de Septiembre de 2008). El Diario.

>> Acaso, M. (2006). El Lenguaje Visual. Espanfa: Paidds.

>> Barthes, R. (1993). La Aventura Semioldgica. Espafa: Padids.

>> Braudillard, J. (1978). Cultura y Simulacro. Barcelona: Kaitros.

>> Cassisi, L. (1 de 7 de 2005). El disefio y los géneros discursivos. Recuperado el 4 de 4 de 2012, de Foro Alfa: http://
foroalfa.org/articulos/el-diseno-y-los-generos-discursivos

>> Castro, A., Mejia, M., & Newman, B. (2006). Como ganar una eleccion. Guia para planear estratégicamente una camparia
electoral. Fondo de Cultura Econémica Ltda.

>> Comercio, D. E. (2010). Correa controla todo el aparato informativo de su gobierno.

>> Correa, R.I. (2002). Fundamentalismo de la imagen en la sociedad del espectaculo. Recuperado el 10 de 04 de 2012, de http://
www.google.com.ec/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&sqi=2&ved=0CFMQFjAA&url=http %3A%2F %2Fwww.
uhu.es%2Framon.correa%2Fmedios_com_social%2Fdocumentos%2Fdocs%2Ffundam_imago.
doc&ei=CjXMT9GnBJLqgQeV5uDXBg&usg=AFQJCNHuSYMZo7DU0zVz1z47wLRhUrcHTQ

>> Ddvalos, P. (03 de 04 de 2009). Ishkayyaku. Recuperado el 10 de 04 de 2012, de http://ishkayyaku.net/monicachuji/
documentos/003_090408La%20reinvencion%20de %20la%20Derecha%20Pablo%20Davalos.pdf

>> Davalos, P. (s.f.). Ishkayyaku. Recuperado el 10 de 04 de 2012, de http://ishkayyaku.net/monicachuji/
documentos/003_090408La%20reinvencion%20de %20la%20Derecha%20Pablo%20Davalos.pdf

>> Debord, G. (1977). La Sociedad del Espectdculo. Espana: Castellote a Champ Libre.

102



El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

>> Domenach, J.-M. (1955). La Propaganda Politica. Paris: Editorial Universitaria de Buenos Aires.

>> Dondis, D. (s.f.). La sintaxis de la imagen. Introduccion al alfabeto visual. Espafa: Gustavo Gili.

>> Driencourt, J. (1964). La propaganda, nueva fuerza politica.

>> Espinoza, L. (2003). La Semidtica de la Politica en Ecuador. La Segunda Vuelta Electoral. Recuperado el

10 de Noviembre de 2011, de www.razonypalabra.org.mx: http://www.razonypalabra.org.mx/anteriores/

n32/lespinoza.html

>> Frascara, J. (2006). El disefio de comunicacion. Buenos Aires: Ediciones Infinito.

>> Fragoso, O. (2007). La aplicacion de la semidtica al proceso de

disefio. Recuperado el 23 del 04 de 2012, de http://www.google.com.ec/

url?sa=t&rct=j&q=8&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0CEgQFjAA&url=http % 3A%2F %2Ffido.

palermo.edu%2Fservicios_dyc%2Fencuentro2007%2F02_auspicios_

publicaciones%2Factas_diseno%2Farticulos_pdf%2FA096.pdf&ei=oEnMT7L7MM_

yg9eT9tzIBg&usg=AFQICNGR8GZYPy7zU3cE41ubBADhzkjizA

>> Gonzales, M. (s.f.). Andlisis del discurso visual.

>> Homs, R. (2000). Estrategias de Marketing Politico, técnicas y secretos de los grandes lideres, 2000.

>> Hoy, E. (23 de Febrero de 1994). Tendencia electoral en el Ecuador. El Hoy.

>> Murioz, J. L. (2009). Metodologia del Disefio, de la ciencia y del Espiritu. México.

>> Lazarsfield, P. (s.f.). Comunicacion de masas... gusto popular y accion organizada. Recuperado el

14 de Diciembre de 2010, de México Diplomatico.

>> Magarifos, J. (2001). Archivo de Semidtica. Recuperado el 24 de 11 de 2011, de http://www.archivo-

semiotica.com.ar/imagenes.html#visio

>> Manoilesco. (1936). Le Parti Unique. Paris.

>> Maquiavelo, N. (2004). El Principe. Edicion Electrdnica.

>> Morin, E. (1990). Introduccion al pensamiento complejo.

>> Pandiani, G. M. (2003). Marketing Politico: Campafas. medios y estrategias electorales.

>> Paredes, A. (2009). La Construccion de la imagen politica. Recuperado el 14 de Diciembre de 2010,

103



El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

de www.infosol.com.mx.

>> Recalde, P. (2006). Elecciones presidenciales 2006: una aproximacion a los actores del proceso.

Iconos, revista de ciencias sociales, 15-25.

>> Rodriguez, J. (1999). Las Primeras elecciones constitucionales en el reino de Quito, 1809 - 1814 y

1821 - 1822. Procesos, Revista Ecuatoriana de historia, 33.

>> Salgado, L. (2002). Marketing politico, arte y ciencia de la persuasion en democracia. Paidos.

>> Santiago, G. (2006). Marketing politico electoral para municipios. Argentina: La Crujia.

>> Sartori, G. (1998). Homo Videns: La Sociedad Teledirigida. Madrid: Santillana-Taurus.

>> Satué, E. (1994). El diserio grafico desde sus origenes hasta nuestros dias. Alianza Forma.

>> Un modelo de andlisis semidtico del mensaje propagandistico por Cachero, A.P. (2008). Comunicacion,

Vol.1, No.6, 32-45.

>> Vilches, L. (1988). La lectura de la imagen. Prensa, cine, television. Argentina: Paidds.

>> Vilchis, L. d. (2007). El diqwserio grafico como discurso. Recuperado el 31 de Marzo de 2012, de

Foro Alfa: http://foroalfa.org/articulos/el-diseno-grafico-como-discurso

104






El disefio grafico como co-constructor de imagen politica en el Ecuador

Anexo 1
Principios de la propaganda

Tomado del articulo “Principios de la Propaganda de Goebbels” de Leonard W.
Doob, estos son los 19 principios que aplicé Goebbels:

1. Los propagandistas deben tener acceso a la informacién referente a los
acontecimientos y a la opinién publica.

2. La propaganda debe ser planeada y ejecutada por una sola autoridad. Este
principio seguia la linea de la teoria nazi de la centralizacién autoritaria, y también
del ansia de poder que sentia Goebbels. Pensaba que una sola autoridad - él -
debia realizar tres funciones:

A.- Emitir todas las directrices de la propaganda. Todo fragmento de la propaganda
debia expresar un contenido politico. Indicaban cuando las campafas de
propaganda especificas debian comenzar, cuando debian ser intensificadas o
atenuadas, y cuando debian terminar. La maquina propagandistica nazi estaba
sometida a una constante reorganizacion.

B.- Explicar las directrices de la propaganda a los funcionarios importantes
y mantener su moral. Si no se facilitaba una explicacion acerca de la politica
propagandistica a aquellos funcionarios que, formal o informalmente, cumplian las
directrices, no cabia esperar que actuaran con eficacia y de buena gana. A través
de la maquinaria de su organizacioén y a través de contactos personales, Goebbels
trataba de revelar la razén de su propaganda a estos subordinados y también de
levantar su moral al hacerles ostensiblemente objeto de su confianza.

C.- Supervisar las actividades de otras agencias que tengan consecuencias
propagandisticas. El procuraba facilitar el necesario estimulo propagandistico.

3. Las consecuencias propagandisticas de una accion deben ser consideradas al
planificar esta accion.

4. La propaganda debe afectar a la politica y a la accién del enemigo.

A.- Suprimiendo el material propagandistico capaz de facilitar al enemigo
informaciones utiles.

B.- Difundiendo abiertamente propaganda cuyo contenido o tono conduzca al
enemigo a sacar las conclusiones deseadas.

C.- Incitando al enemigo a revelar informaciones propias de caracter vital.

D.- Absteniéndose de toda referencia a una actividad que perjudique al enemigo
cuando ella pudiera desacreditar tal actividad.

5. Debe haber una informacién no clasificada y operacional a punto para completar
una campafa propagandistica.

6. Para ser percibida, la propaganda debe suscitar el interés de la audiencia y debe
ser transmitida a través de un medio de comunicacion que llame poderosamente

la atencion.

7. Solo la credibilidad debe determinar si los materiales de la propaganda han de
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ser ciertos o falsos.
8. El proposito, el contenido y la efectividad de la propaganda enemiga, la
fuerza y los efectos de una refutacién, y la naturaleza de las actuales campanas

propagandisticas determinan si la campafa enemiga debe ser ignorada o refutada.

9. Credibilidad, inteligencia y los posibles efectos de la comunicacién determinan
si los materiales propagandisticos deben ser censurados.

A.- A menudo la censura podia deteriorar la credibilidad y consideraba que: “en
tiempos de excitacion y de tension, el hambre de noticias debe ser satisfecho

como sea”.

B.- La censura era invocada cuando la informacién concerniente a la culminacion
de un hecho era insuficiente.

C.- Finalmente, Goebbels evaluaba los posibles efectos de comunicar la informacién.
La censura era aplicada cuando se creia que el conocimiento del hecho podia
producir una reaccién indeseable en si misma.

10. El material de la propaganda enemiga puede ser utilizado en operaciones
cuando ayude a disminuir el prestigio de ese enemigo, o preste apoyo al propio

objetivo del propagandista.

11. La propaganda negra debe ser empleada con preferencia a la blanca cuando
esta Ultima sea menos creible o produzca efectos indeseables.

12. La propaganda puede ser facilitada por lideres prestigiosos.

13. Los jefes solo eran utiles cuando tenian prestigio.

14. La propaganda debe estar cuidadosamente sincronizada.

A.- La comunicacion debe llegar a la audiencia antes que la propaganda competidora.
B.- Una campana propagandistica debe comenzar en el momento 6ptimo.

C.- Un tema propagandistico debe ser repetido, pero no mas alla del punto en que
disminuya su efectividad.

15. La propaganda debe etiquetar los acontecimientos y las personas con frases
0 consignas distintas

A.- Deben suscitar las respuestas deseadas que la audiencia posee previamente.

B.- Deben poder ser aprendidas con facilidad. “Ha de utilizar el blanco y el negro,
de lo contrario no resulta convincente para la gente”.

C.- Deben ser utilizadas una y otra vez, pero sélo en las situaciones apropiadas.
Goebbels deseaba explotar lo aprendido en cosas ya ocurridas; las reacciones
aprendidas por la gente frente a los simbolos verbales queria transferirlas, facil y
eficientemente, a nuevos acontecimientos.
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16. La propaganda dirigida a la retaguardia debe evitar el suscitar falsas esperanzas
que puedan quedar frustradas por los acontecimientos futuros.

17. La propaganda en la retaguardia debe crear un nivel 6ptimo de ansiedad.
18. La propaganda dirigida a la retaguardia debe disminuir el impacto de la frustracion

A.- Las frustraciones inevitables deben ser previstas. Consiste en que una frustracion
podia resultar menos decepcionante si se eliminaba el elemento de sorpresa o
choque.

B.- Las frustraciones inevitables deben ser planteadas en perspectiva. Es dar a los
alemanes lo que él llama Kriegslberblick, es decir, una panoramica general de la

guerra. Estos perderian la confianza en su régimen.

19. La propaganda debe facilitar el desplazamiento de la agresion, especificando
los objetivos para el odio.
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Anexo 2
Manifiesto de Alianza PAIS

Preambulo

Si algun dia quisiera consagrarte algo que nunca tuve para nadie, te daria la sangre
de mi musica y el resplandor de mi alma, Patria mia.

César Davila Andrade

Alianza PAIS (Patria Altiva i Soberana) es una organizacion politica de ciudadanas
y ciudadanos, de organizaciones, movimientos y colectivos que se propone luchar
por la democracia, la igualdad, la soberania, la solidaridad, la justicia social, la
diversidad, para eliminar la opresion, la dominacién, la desigualdad, la injusticia y
la miseria. Su objetivo histérico es construir el Socialismo del Buen Vivir.

Alianza PAIS impulsa un proceso revolucionario para crear una sociedad incluyente,
solidaria y equitativa; promueve el Sumak Kawsay, el desarrollo equitativo, el
bienestar comun, la libertad basada en la justicia y la paz. Alianza PAIS esta
comprometida con los mas pobres, los desposeidos los cholos, indios, chazos,
negros y montubios; con los dominados y explotados que han sido excluidos por
la Republica terrateniente y oligarquica y el Estado burgués, que cumplieron al pie
de la letra su rol sumiso en la division internacional del trabajo.

Alianza PAIS retoma la larga trayectoria de lucha de los pueblos mestizos, indigenas
y afro que hoy habitan en el territorio ecuatoriano. Es la suma de la voluntad histérica
de mujeres y hombres, por crear un Ecuador mas digno, justo y soberano.

Alianza PAIS asume, con responsabilidad patridtica, el legado de Rumifiahui y
Espejo, de los patriotas del 10 de agosto de 1809, de Simén Bolivar y José Antonio
de Sucre, de Manuela Sdenz, Rosa Campuzano, Daquilema y Eloy Alfaro. Hemos
invocado el “ajuste de cuentas con la historia”, porque la lucha por la segunda y
definitiva Independencia demanda retomar los suefios y utopias hasta alcanzar una
Patria unida y soberana, en donde florezcan la verdad y la justicia.

Eloy Alfaro es el alma tutelar de este fecundo y exuberante proceso revolucionario
y constituyente. Nuestro Viejo Luchador nos convoca a sumar fuerzas para la
organizacioén colectiva del pueblo ecuatoriano y latinoamericano en defensa de la
Constitucion y de los procesos de cambio politico que vive el continente. Invocamos,
con firmeza, la palabra de Alfaro: “Nada para nosotros, todo para la Patria, para el
pueblo que se ha hecho digno de ser libre”.

De las grandes luchas de nuestro tiempo, Alianza PAIS toma el ejemplo de los
pueblos que resisten por la igualdad, en contra de la discriminacién, de todas las
formas de exclusion, de los poderes facticos que han capturado y asfixiado al
Estado para beneficiar a las minorias privilegiadas. Nuestra organizacién sigue el
ejemplo de los pueblos de Artigas, Marti, Sandino, Morazan, Zapata, Allende, Ché
Guevara y de todos los pueblos del planeta que se han decidido por la vida; que
han elegido la paz; que han optado por la solidaridad. Con revoluciones auténticas,
con el despertar de nuestros pueblos, los proceres recuperan la palabra, recobran
el mando y su calidad fecunda de capitanes libertarios.
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Alianza PAIS es fruto de la trayectoria de lucha contra los limites impuestos a la
ciudadania en una sociedad altamente polarizada, racista y sexista. Esta lucha se
cuajé en el levantamiento del campesinado enrolado en las milicias de la Revolucion
Alfarista, en las luchas ligadas a la formacion de los frentes democraticos, en las
luchas obreras, campesinas e indigenas por la emancipacién del trabajo servil,
en la recuperacion de tierras usurpadas, en establecer una justicia por fuera del
control gamonal, en las luchas de las mujeres por la igualdad de condiciones,
oportunidades y derechos, en las luchas de los jovenes, estudiantes y de los nuevos
movimientos sociales que abrieron el camino de las transformaciones hacia una
democracia radical y participativa de finales del siglo XX.

Alianza PAIS es una organizacion revolucionaria, socialista, laica y pluralista que se
enriquece con los aportes de las distintas corrientes del pensamiento presentes
en las luchas histéricas del pueblo ecuatoriano y que han contribuido a configurar
el proyecto politico de la Revolucién Ciudadana. Entre ellas: el humanismo, el
pensamiento bolivariano, el ideario alfarista, el marxismo latinoamericano, la teologia
de la liberacién, el feminismo, el ecologismo, el nacionalismo anticolonialista y
anti imperialista. Su inspiracion es la patria y la construccion de una vida digna en
todas las formas.

En consecuencia con estas histéricas luchas y con el renacer del fervor de
transformacion, Alianza PAIS nuevamente convoca a ciudadanos y organizaciones
a la realizacién de la Revolucion Ciudadana.

Tras 30 afios de democracia formal trunca y pactada entre élites entregadas a
intereses particulares y foraneos, el pueblo del Ecuador vuelve a levantarse para
refundar la plena soberania popular en la toma democratica de las decisiones que
lo conduciran al Buen Vivir. Para alcanzar este objetivo a plenitud era necesario
alcanzar el poder politico, para transformarlo en poder popular, Unico capaz de
cambiar las estructuras de oprobio que aun prevalecen en nuestra region.

iISOMOS REVOLUCIONARIOS!

Alianza PAIS es el fruto de la reaccion ética, politica e histérica de los pueblos del
Ecuador contra la larga y triste noche neoliberal. Es la consecuencia del rechazo
a ese periodo que impuso intereses privados al Estado ecuatoriano, hipotecé
la nacién con una elevada y odiosa deuda externa, destrozé las bases de su
economia, alenté la fuga de capitales a paraisos financieros, acrecento las injusticias
y desigualdades, privo a los ecuatorianos de sus modestos ahorros, profundizé la
corrupcion y la impunidad, atendié las demandas del gran capital extranjero antes
que a las necesidades apremiantes del pueblo, entregd territorio y bases militares a
ejércitos extranjeros, expulsé a millones de ciudadanos al trabajo forzoso en paises
industrializados y claudicé la soberania en foros e instituciones internacionales a
favor de los intereses de potencias extranjeras y empresas multinacionales.

Alianza PAIS es el resultado historico del proceso de concienciacion y politizacion
del pueblo ecuatoriano que supo decirle jbasta! al decadente orden de cosas
establecido y jsi! al proceso constituyente de refundacion del Estado. jSi a la Patria
Altiva i Soberana que todos sofiamos!

Este es un tiempo revolucionario, de recuperacion de la soberania del pueblo. Y por
lo mismo demanda una activa participacion en el ejercicio de esta soberania popular
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radical. Es el momento de la coalicion, de la solidaridad con los no organizados, de
la movilizacion por construir una institucionalidad politica que sea capaz de traducir
los objetivos prioritarios de la justicia, la redistribucion, el uso racional de las fuerzas
productivas nacionales, y el compromiso medioambiental para, respetando los
derechos de la naturaleza, garantizar la vida a las generaciones futuras.

Alianza PAIS es una organizacién politica democratica, colegiada, descentralizada,
deliberativa y constituyente; tiene presencia en todo el territorio ecuatoriano y
articula un proyecto nacional de cambio profundo. Ademas tiene representacion
internacional en los paises con presencia de migrantes ecuatorianos.

Si Alianza PAIS defiende los intereses de los mas pobres e histéricamente excluidos,
no convoca a un solo actor, sino al conjunto de organizaciones que resisten y
resistieron a las estructuras econémicas y politicas injustas y a la ciudadania en
general, que ha sido largamente privada de sus derechos sociales y politicos.
Por eso retoma el objetivo inclaudicable de la soberania popular y convoca a los
distintos colectivos que han luchado por la emancipacion, la des-colonizacion y
la justicia contra las desigualdades basadas en razones de clase, etnia y/o género.

Alianza PAIS no asume, manuales ni retéricas del pasado. Se propone contribuir a
la desmitificacidn de tesis arcaicas y retoma las posiciones lUcidas y creativas de
la historia. Por ello invoca el pensamiento de Antonio Gramsci: “Debemos trabajar
en la critica politica, critica de las costumbres, en la lucha por destruir y superar
ciertas corrientes de sentimientos y creencias, ciertas actitudes hacia la vida y el
mundo”; la sabiduria de José Carlos Mariategui: “No queremos, ciertamente, que
el socialismo sea en América calco y copia. Debe ser creacioén heroica”; la palabra
de Bolivar Echeverria: “La identidad de la izquierda se define por el Socialismo”.

Alianza PAIS es un movimiento con militantes y adherentes creativos, libres de
dogmas y sectarismos. Apuesta por la ciencia y la academia y su compatibilidad
con las necesidades de nuestro pueblo. Asume la practica de valores humanos,
éticos, civicos y patridticos.

iSomos socialistas!

Alianza PAIS busca el Socialismo del Buen Vivir. Se identifica en la consecusion
del bienestar comun vy la felicidad de cada uno, que no se logra mediante la
acumulacién de grandes riquezas, ni mediante una capacidad de consumo excesivo,
sino a través de la maximizacion de los talentos y las capacidades personales y
colectivas, del esfuerzo por aprender y superarse, del disfrute de la presencia y
del acompafiamiento de los seres queridos, de la existencia en armonia con la
naturaleza.

Nuestro reto fundamental es la universalizacion de los derechos y su extensién hacia
la poblacién marginada. Ello demanda la urgente e impostergable organizacion de
la accion politica para construir un nuevo Estado orientado hacia el interés general.
Alianza PAIS cree en la reparacion de las desigualdades histéricas a través de
politicas especificas a favor de la igualdad de oportunidades.

Esta vision de la sociedad que queremos, basada en el desarrollo de las capacidades

individuales y colectivas, la justicia social, la armonia con la naturaleza, el bienestar
y la felicidad, constituye el punto de articulacién entre las distintas cosmovisiones
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y filosofias que sostienen el paradigma del Buen Vivir. Los principios que guian
nuestra lucha cotidiana se expresan en la solidaridad, en la consecuencia entre
pensar, decir y hacer. Alianza PAIS se asume en el culto y consagracion a la verdad.

Redistribucion y desarrollo en armonia con la naturaleza

Alianza PAIS reconoce que se deben impulsar varias formas de propiedad en la
medida que cumplan su funcién social y ambiental, por lo que apuesta a hacer
efectivo lo dispuesto por el pueblo en la Constitucién para que el Estado sea
propietario de los sectores estratégicos asi como por la democratizacion de la
propiedad de los medios de produccién. Por supuesto, uno de los grandes retos
del Socialismo del Buen Vivir es que trabajadores, comunidades y ciudadanos de
a pie sean duefios de aquellos. El Socialismo del Buen Vivir redefine el modelo de
desarrollo y propicia una transicioén hacia el progreso sobre la base de la equidad y la
justicia. Por eso no sostiene visiones revolucionarias basadas en el cambio violento.

El Socialismo del Buen Vivir, que propugna Alianza PAIS, conlleva la supremacia
del trabajo humano sobre el capital. El trabajo humano no es un factor mas de
produccion, sino el fin mismo de la produccién y la base del progreso de los pueblos.

iLuchamos por una sociedad incluyente y diversa!

Alianza PAIS marca un punto de quiebre histérico en la luchas por conseguir
un Estado incluyente y descolonizado, en el cual el bien comun y los derechos
universales se coloquen por encima de la ley del mas fuerte y de los poderes facticos
que, desde la independencia del Ecuador hasta el siglo XXI, siguen alentando la
fragmentacion, el regionalismo, la exclusion de las grandes mayorias a los derechos,
bienes y servicios mas elementales.

Alianza PAIS busca la recuperacion de la autoestima de los ecuatorianos y
ecuatorianas: se propone revalorizar los saberes ancestrales de la cultura, la
memoria social y politica de nuestros pueblos y la misma geografia y naturaleza
que caracterizan al Ecuador exuberante, natural, majestuoso y mega diverso.

Nuestro emblema original “Volver a tener Patria” seguira vigente hasta alcanzar los
objetivos para los cuales nacimos.

Alianza PAIS busca integrar a los habitantes del pais entre si y alentar su convivencia
pacifica y tolerante; procura contribuir a una sociedad donde se respete y reconozca
la diversidad en un marco de instituciones y derechos en un Estado descolonizado,
intercultural y plurinacional, con gran capacidad de crear respuestas innovadoras
y consensuadas entre los pueblos que habitan el Ecuador.

Alianza PAIS defiende las multiples identidades nacionales, locales y regionales,
resalta las expresiones culturales de los pueblos y rechaza la sumisién ante
hegemonias culturales globales, que imponen estilos de vida, estandares estéticos
y patrones de consumo.

Alianza PAIS reconoce y asume el aporte de la juventud como actor estratégico
del proyecto politico.

Alianza PAIS defiende los derechos sexuales o reproductivos de los ciudadanos y
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ciudadanas que han sido reprimidos o invisibilidades por la intolerancia, el prejuicio
y el miedo a la diferencia.

Alianza PAIS rescata la participacion, el bienestar, los derechos y las necesidades de
las personas que sufren de discapacidades y que han sido olvidados o ignorados
por estructuras individualistas, miopes y excluyentes.

iSomos democraticos!

Alianza PAIS apunta a la construccion de una democracia profunda: una forma de
accion politica que redefine las nociones del Estado, sociedad y participacion social;
para validar y reforzar los legados a favor de la inclusion, la justicia, la participacion y
ampliacién de los derechos que resultan de ese acumulado de luchas, adelantados
por los sectores populares.

Ademas, la democracia profunda redefine la nocion de los partidos y movimientos de
izquierda, pues los obliga a incorporar la multiplicidad de los legados provenientes
de las luchas de los sectores subalternos, a establecer relaciones dinamicas con
los colectivos sociales. Igualmente, obliga a repensar el papel de la intelectualidad
progresista, de los y las técnicos y especialistas, para imaginar nuevos paradigmas,
libres de prejuicios y obsesiones, algunos de ellos fruto de la apatia tedrica y la
ausencia de relacion fraterna y directa con los pueblos. Alianza PAIS convoca a
estos actores a organizarse en torno a un objetivo: recuperar la accién politicay la
movilizacion social como los principales medios para concretar cambios profundos
y democraticos en el Ecuador del siglo XXI.

La politica democratica es sobre todo una escuela ética y transformadora, supone
un nuevo nivel de existencia que nos permite reconocernos en la lucha de los otros,
nos orienta a formar un frente diverso, expansivo y universalmente incluyente, nos
convoca a la movilizacion por un objetivo que trasciende nuestras legitimas luchas
particulares.

iISOMOS INTERNACIONALISTAS!

La integracion latinoamericana, la cooperacion y la solidaridad con las luchas de
los oprimidos en todos los lugares del planeta es un objetivo estratégico de Alianza
PAIS. La sociedad ecuatoriana encierra un gran potencial transformador, cuyo
éxito y desarrollo se articula con procesos similares que se estan produciendo a
escala planetaria.

La lucha de Alianza PAIS se inserta en la de los pueblos del Sur global por la
descolonizacion y democratizacion del sistema internacional. Somos parte de la
lucha de tantos otros paises sucesivamente llamados “Periferia”, “Tercer Mundo”
o “Sur Global”, convirtiéndolos en las grandes victimas del sistema capitalista
hegemodnico al desempenar un rol subalterno y dependiente.

Alianza PAIS contribuird a democratizar el planeta, que hoy clama por nuevas e
innovadoras propuestas politicas y econdémicas. La lucha por el Buen Vivir, por
afianzar derechos universales y por lograr la soberania de los pueblos, marcaran la
historia del siglo XXI. Alianza PAIS quiere estar a la altura de estos grandes desafios
y para, de forma pacifica, convivir en un mundo mejor, mas justo y equitativo
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ALIANZA PAIS PROCLAMA

Una democracia, una visién de la economia y una insercion del Ecuador en el
mundo con las siguientes caracteristicas:

DEMOCRACIA'Y SOCIEDAD
Alianza PAIS:

Se identifica con la Constitucion del 2008. Apuesta por su cumplimiento e
implementacioén. Por extraer toda la riqueza legislativa y programatica que contiene
su articulado.

Defiende la consolidacién de una democracia representativa y participativa, que
haga posible una igualdad radical en los ambitos fundamentales de la reproduccién
de la vida social.

Hace suyo el criterio de que los grandes procesos de toma de decisiones del Estado
deben ser objeto de discusiones democraticas, descentralizadas y transparentes
mediante mecanismos deliberativos y de cogestion desde la ciudadania, en forma
individual y colectiva, sin que ello de lugar a procesos de corporativizacion de la
vida publica.

Expone una propuesta de Gobierno que apunte a la democratizacion de la sociedad,
a la inclusion social y especialmente de los estratos mas pobres, desfavorecidos
y discriminados del Ecuador.

Proclama la unidad en la diversidad, la plurinacionalidad, la interculturalidad, la
descolonizacion del poder y de la cultura; y el respeto a las diferencias étnicas, de
género y generacionales, en el marco de un proyecto de pais soberano.

ECONOMIA, NATURALEZA Y DESARROLLO
Alianza PAIS:

Defiende el rol regulador del Estado frente a las dinamicas del mercado, a fin de
desencadenar procesos de transformacion radical de la estructura productiva y
distributiva de la sociedad ecuatoriana.

Aboga por el cambio de una economia primario-exportadora a una economia social
y solidaria, centrada en el desarrollo enddgeno, el respeto de los derechos de la
naturaleza, el cuidado de las generaciones por venir, la integracion inter-regional y
la satisfaccion de las necesidades basicas de la poblacién ecuatoriana.

Lucha por el cambio de la matriz productiva y del régimen de acumulacién
capitalista. Propone generar procesos productivos con equilibrios del medio
ambiente, adecuadamente situados en la cadena de produccién de valor del
mercado mundial y en la division internacional del trabajo. Impulsa una transicién
hacia una economia mas articulada en torno a la produccion de conocimiento y
capacidades nacionales y locales.
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SOCIALISMO A LA ECUATORIANA

Un movimiento politico que quiera estar a la altura del siglo XXI tiene que producir
conceptos tedricos y practicas organizativas que supongan una invenciéon audaz
respecto a las tradiciones politicas del siglo XX. Los principios que defiende Alianza
PAIS hacen de nuestra organizacion un sujeto politico de profunda vocacion
revolucionaria, democratica y transformadora.

Nuestro proyecto socialista es fruto de las luchas y de la capacidad de innovacién
y creacion de las grandes y pequefias fuerzas revolucionarias del pais. Disputamos
por tanto, la vigencia del Socialismo del Buen Vivir enraizado en nuestras tradiciones
y utopias, ajeno a modelos rigidos e inspirados en la diversidad de filosofias que
forjan el ideal del Sumak Kawsay.

Alianza PAIS convoca a la ciudadania a sumarse a este proyecto politico
esperanzador, para que unidos en nuestra rica diversidad fundemos las bases
para un pais democratico, digno y comprometido con los valores éticos del cambio
y del Socialismo del Buen Vivir.

LOS EJES DE LA REVOLUCION CIUDADANA

Las bases de todo lo dicho se corresponden con los siguiente ejes programaticos de
la Revolucién Ciudadana, aprobados por Alianza PAIS en sus primeros momentos
fundacionales del 2005 y en la Primera Convencion Nacional de 2010:

REVOLUCION POLITICA Y CONSTITUCIONAL

La institucionalidad politica del Ecuador habia colapsado, algunas veces por su
disefio anacronico y caduco, otras por las garras de la corrupcion y las voracidades
politicas. Y por ello impulsamos, desde el primer dia, la Asamblea Constituyente,
la misma que, venciendo toda absurda oposicion, logré el respaldo casi absoluto
de ecuatorianas y ecuatorianos. Al final, esa Asamblea Constituyente aprobé la
nueva Constitucion, ese canto a la vida que hoy ampara, garantiza y protege los
Derechos Civiles y los Derechos Humanos de ecuatorianas y ecuatorianos. Hemos
declarado ante el mundo nuestra voluntad inquebrantable de poner fin a la injusticia.

Este es un nuevo tiempo, vamos a mantener vivo lo alcanzado, vamos a sostener
este despertar gigante, sublime, construyendo palmo a palmo este camino hacia
una vida digna, sobre la base del paradigma que encarna la nueva Constitucién:
el Buen Vivir.

REVOLUCION ETICA

La lucha contra la corrupcién ha sido y es una conducta permanente y hasta
obsesiva de nuestra practica politica. Pero, la corrupcién no esta solamente en el
manejo inescrupuloso de los fondos publicos, también esta enraizada en el modelo
perverso y egoista que engendrd el neoliberalismo, a través de privatizaciones,
deshonestos endeudamientos y saqueos institucionalizados de los dineros publicos.
No daremos un solo paso, ni legal ni politico, que no cuente con un referente ético,
de responsabilidad publica y de transparencia. La ética es nuestra practica cotidiana.

REVOLUCION ECONOMICA, PRODUCTIVA Y LABORAL
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Hemos roto y para siempre con los mandatos externos del FMIy Banco Mundial, con
ese perverso Consenso de Washington, con modelos econdmicos que generaron
mas miseria y desigualdad, torpemente destruyeron los fundamentos de la toda
sociedad y toda economia: el talento humano, negandoles a nuestros ciudadanos
hasta la educacién y la salud, y la cohesion social, al excluir de los beneficios del
progreso a las grandes mayorias. Priorizamos una politica digna y soberana que
no ha buscado la ingenuidad de liberar mercados, sino liberar al ser humano de las
falacias y de los intereses nacionales e internacionales que lo postraron durante
décadas.

Entre nuestros paises como al interior de los mismos, en lugar de tanta competencia,
debemos dar mas espacio a la accion colectiva, para, por ejemplo, armonizar
nuestras politicas laborales y no sacrificar a nuestros trabajadores en el altar del
mercado. Precisamente esa es otra caracteristica del nuevo sistema econémico
y del Socialismo del Siglo XXI: rescatar la relevancia de la accioén colectiva para
el desarrollo. Frente a problemas colectivos, debemos dar respuestas colectivas.
Por ello la importancia del rol del Estado, representacion institucionalizada de la
sociedad, a través del cual se realiza dicha accién colectiva. Lo incuestionable es
la necesidad de un Estado eficiente y en funcioén del bien comun.

Alianza PAIS cree firmemente en la fuerza productiva de todas y todos los
empresarios y en la capacidad de miles de productores asociativos, cooperativos,
comunitarios, autbnomos.

El desarrollo no es un balance financiero de pérdidas y ganancias. Hay muchas
cosas con inmenso valor pero sin precio. De dignidad también viven los pueblos.
La esencia del cambio del sistema econdmico es superar supuestas teorias que
pretendieron incluso ser el fin de la historia.

REVOLUCION PARA LA INCLUSION SOCIAL, LA EQUIDAD Y LA SOCIEDAD DE
DERECHOS

Alianza PAIS cree en politicas de inclusion social que han comprendido, no una
legion de espectadores desesperados, practica permanente de los gobiernos de la
oligarquia, sino los socios de un pais responsable, de seres humanos solidarios. Para
ello contamos y participamos con todos los sectores tradicionalmente excluidos: los
indigenas, afroecuatorianos, montubios, mujeres, jovenes, migrantes, personas de
la tercera edad y con capacidades especiales. Ellos son la forja de nuestro proyecto
y han dado sustento a nuestra credibilidad y proyeccion histérica.

Seguiremos comprometidos con todos ellos porque la Patria requiere de ese
talento y esfuerzo nuevo, tantas veces incomprendido, porque nuestra revolucion
es optimista, alegre y no tragica ni marcial. Por eso vamos a consolidar un Estado
democratico, constitucional, plurinacional e intercultural como garante de derechos,
para proteger, defender, asegurar y salvaguardar los derechos constitucionales de
las personas y de las colectividades; y a reequilibrar las relaciones sociales a favor
de la justicia y la igualdad, con pleno respeto a la diversidad.

Tenemos que profundizar la recuperacion de lo publico en la dotacidn de servicios
sociales basicos. La gestion publica y la prestacién de servicios desde el Estado
deben servir para poner en primer plano el interés comun, para promover la igualdad,
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la equidad y la solidaridad. En ese sentido la inversion social debe ser eficiente
y eficaz. La universalizacion de los derechos de la ciudadania obliga a un uso
eficiente y eficaz de los fondos publicos. La inversidn en educacion, salud, vivienda,
seguridad e inclusién social, debe ser una prioridad del Estado. La infraestructura
y servicios de salud y educacién deben hacerse principalmente en las zonas mas
desfavorecidas del pais, para desconcentrar estos factores fundamentales que
permiten a su vez redistribuir la riqueza a largo plazo.

REVOLUCION DEL SISTEMA DE JUSTICIA

Vamos hacia una reforma institucional integra de la justicia en el Ecuador para
terminar con la desmercantilizacién y despolitizacién de la Funcién Judicial,
concretar la profesionalizacién de jueces, juezas y funcionarios judiciales, la
celeridad procesal inmediata y el facil acceso a la justicia. Para eso tenemos
que hacer realidad la separacioén entre derecho y politica, con el objetivo de que
el derecho no sea una herramienta de la politica. Al contrario, la politica estara
sometida a los vinculos normativos constitucionales del Ecuador.

Nos comprometermos para concretar en el diario desempefo de la Funcion
Judicial el cumplimiento de los principios de independencia politica, autonomia
administrativa, econémica vy financiera, gratuidad de los servicios judiciales en
todos sus ambitos, la oralidad en todos los procedimientos y la incorporacion
mecanismos nuevos y alternativos de justicia (jueces de paz, mediacion y arbitraje)
asi como la justicia indigena al sistema de justicia nacional. Y a todo ellos sumar e
implementar mecanismos de participacion pero sobre todo de veeduria y control
social en el proceso de transformacién del Sistema de Justicia.

REVOLUCION ECOLOGICA

Ecuador se ha situado en la vanguardia del mundo porque lidera las causas
ecoldgicas a nivel global: se aprobd la Constitucion mas ecolégica del planeta; se
propuso el impuesto Daly-Correa, para grabar la explotacién de petréleo como
mecanismo para propiciar un cambio de la matriz energética mundial; y se cristalizé
la Iniciativa Yasuni-ITT para conseguir la no extraccion del petroleo, en el marco
de una corresponsabilidad internacional.

Defenderemos y lucharemos por garantizar el mandato constitucional ecuatoriano
que convierte a la Naturaleza en sujeto de derecho: todos sus ciclos vitales han
de ser respetados, preservados y regenerados. Nos planteamos una transicion
socio-ecologica, desde economias dependientes (caracterizadas por un perfil
primario exportador, desindustrializacién, exclusion, pobreza, concentraciéon del
ingreso, depredacion e insostenibilidad ambientales) hacia economias sustentables
(diversificacion de productos y de mercados, industrializacion con generacion de
empleo, equidad y evolucién conjunta entre culturas humanas y el ambiente).

REVOLUCION DE LAS RELACIONES INTERNACIONALES, LA INTEGRACION Y
LA SOBERANIA

La Revolucién Ciudadana y Alianza PAIS trabajan por el fortalecimiento del
multilateralismo y los espacios de integracioén latinoamericanos, especialmente
con los paises hermanos de UNASUR y del ALBA. Los hombres y mujeres libres de
Ameérica Latina venceremos a los agenciosos recaderos del imperialismo. Estamos
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comprometidos con la superacion de modelos colonialistas en las relaciones
internacionales.

Participamos y practicamos la solidaridad entre y con los pueblos mas excluidos
del planeta. La integracion latinoamericana ademas nos convoca a la unidad de
todos los paises del mundo para superar los modelos y acuerdos que garantizan
beneficios para unas cuantas potencias. Creemos en la paz mundial y estamos
en contra de las practicas para sustentar el armamentismo y el dominio territorial,
econdmico Yy cultural de unos paises sobre los mas pobres.

PORTODO ESTO

Alianza PAIS impulsa la Revolucion de los oprimidos. De quienes fueron silenciados
y entristecidos por elites perversas. Es la revolucion de los marginados de toda la
vida. De los indigenas, de los afro ecuatorianos, de los panaderos y las maestras;
de los estudiantes que anhelan un futuro y un lugar en la historia; de los campesinos,
cholos, chazos y montubios que saben que la tierra es para quien la trabaja; de los
alfareros alfaristas de cualquier rincén del pais; de las trabajadoras remuneradas
del hogar, que demandan no salarios minimos, sino dignidad; de las amas de
casa, por siglos ignoradas pese a su sacrificio y su devocion familiar; de quienes
jamas tuvieron proteccién y seguro social; de los artistas e intelectuales patriotas,
de los profesionales dedicados con vehemencia a la ciencia y la tecnologia; de
quienes se han consagrado a hacer del pensamiento una trinchera de solidaridad
que destierre el egoismo, en definitiva, de quienes son el motor de la historia: los
seres humanos, que jamas volveran a ser victimas de la maquinaria neoliberal y
del capitalismo salvaje.

Alianza PAIS hace suya la heredad patridtica y con la fuerza revolucionaria de

nuestros préceres, martires y lideres histéricos, convoca al pueblo ecuatoriano a
la conquista de la segunda y definitiva independencia.
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